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Примечания______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

МЕТОДОЛОГИЧЕСКИЕ ПОЯСНЕНИЯ

по заполнению вопросника 10
ТАБЛИЦА 10.1 ОБЪЕМ ПЛАТНЫХ УСЛУГ НАСЕЛЕНИЮ (месячная) отражает динамику (за месяц, квартал и нарастающим итогом за период с начала года) платных услуг населению. 

 Объем платных услуг населению (стр. 01, 02, 04, 06, 07, 09, 10) представляет собой сумму денежных средств, полученных предприятиями от населения в оплату за оказанные услуги. 
Оплата услуг гражданами (потребителями услуг) может осуществляться за наличный расчет (через кассу организации), либо по кредитным карточкам, по расчетным чекам банков, по перечислениям со счетов вкладчиков (что также учитывается как реализация за наличный расчет). 
Стоимость услуг определяется на основе оценки в текущих рыночных ценах. Исходной информацией для ее определения являются данные о стоимости услуг в ценах реализации (ценах покупателя), включающих налоги на продукты (НДС, акцизы, специальные налоги и др.).
Неформальный сектор представляет собой деятельность по оказанию населению платных услуг некорпоративными предприятиями, принадлежащими домашним хозяйствам (физическими лицами), занимающимися предпринимательской деятельностью без образования юридического лица (зарегистрированные и незарегистрированные). 

В графе 2 приводятся данные по предприятиям, в графе 3 – по неформальному сектору (некорпоративным предприятиям). При заполнении таблицы следует обратить внимание на взаимосвязь показателей в ней. Так, показатели графы 1 по стр. 01,02,04,06,07,09,10 должны соответствовать сумме показателей граф 2 и 3. 
Платные услуги населению включают: бытовые услуги, транспортные, связи, жилищные, коммунальные, услуги культуры, туристские, физической культуры и спорта, медицинские, санаторно-оздоровительные, правового характера, услуги системы образования и другие. 

В объем бытовых услуг населению (графа 4) включается сумма оплаты всех видов услуг, выполненных по заказам населения и оплаченных ими, а также стоимость материалов, узлов, деталей, запасных частей, используемых при оказании бытовых услуг населению (за исключением стоимости материалов заказчика).

Индекс физического объема платных услуг населению (стр. 03, 05, 08, 11) – относительный показатель, характеризующий изменение объема платных услуг в текущем периоде по сравнению с базисным. Этот индекс показывает, на сколько увеличился объем платных услуг населению в результате изменения только его физического объема при исключении влияния динамики цен. При этом индекс физического объема по строкам 03,11 определяется как отношение объема отчетного периода в ценах предыдущего года к фактическому объему за соответствующий период предыдущего года; по строке 05 - как отношение объема отчетного месяца, переведенного в цены предыдущего месяца к фактическому объему за предыдущий месяц.
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– индекс физического объема платных услуг;
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 – объемы платных услуг соответственно за отчетный и базисный периоды в текущих ценах;
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 – индекс потребительских цен на услуги (ИПЦ) в отчетном периоде по сравнению с базисным.
Индекс физического объема платных услуг населению за отчетный квартал  к предыдущему кварталу (в постоянных ценах) по строке 08 определяется путем деления объема отчетного квартала на объем предыдущего квартала, исчисленных в единых ценах (целесообразно в ценах декабря предыдущего года). Для этого объемы каждого месяца отчетного и предыдущего кварталов переводятся в единые цены декабря предыдущего года по формуле: 

                                q1 p0
             q0 p0   х    -------    =   q1 p0 ,  где

                                q0 p0
q0 p0   -   объем декабря предыдущего года, в текущих ценах;

q1 p0         объем соответствующего месяца в % к декабрю предыдущего

-------     -    года, в постоянных ценах;

q0 p0
q1 p0      -   объем соответствующего месяца в ценах декабря  предыдущего года.

Указанный индекс физического объема (квартал к предыдущему кварталу) можно исчислить более упрощенным методом, используя ежемесячные индексы отчетного года, исчисленные на одной базе - декабря предыдущего года.

В этих целях суммируются ежемесячные индексы предыдущего квартала (I1+I2+I3=S1) и ежемесячные индексы отчетного квартала (I4+I5+I6=S2) и путем деления  этих сумм индексов (S2 / S1 *100) получаем индекс физического объема отчетного квартала к предыдущему.

В разделе 2 по строкам 12-13 в графе 1 выделяются данные об объеме платных услуг по малым предприятиям, в соответствии с действующим в государстве законом о малом предпринимательстве,  а в графах 2 и 3 - относительные данные - удельный вес объема малых предприятий в общем объеме платных услуг населению и в общем объеме предприятий.

ТАБЛИЦА 10.1а  ОБОРОТ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ, ОБОРОТ ПРЕДПРИЯТИЙ ПИТАНИЯ (месячная) отражает динамику (за месяц, квартал и нарастающим итогом за период с начала года) оборота розничной торговли и оборота предприятий питания.
Оборот розничной торговли (стр. 01, 02, 04, 06, 07, 09, 10) – выручка от продажи товаров населению в текущих ценах для личного потребления или другого использования в домашнем хозяйстве за наличный расчет или оплаченных по кредитным карточкам, по расчетным чекам банков, по перечислениям со счетов вкладчиков, посредством платежных карт. 
Данные об обороте розничной торговли должны быть исчислены в фактических ценах продажи, включающих торговую наценку и налоги на продукты (налог на добавленную стоимость, акциз, налог с продаж).

Оборот розничной торговли включает данные по организациям с основным видом экономической деятельности «оптовая и розничная торговля; ремонт автомобилей и мотоциклов, раздел G (в соответствии с классификацией видов экономической деятельности в Европейском экономическом сообществе NACE, Rev.2 (КДЕС)»:

- розничная торговля автомобилями (код 45.11.2);

- розничная торговля прочими автотранспортными средствами (код 45.19.2);

- розничная торговля автомобильными деталями, узлами и принадлежностями для автомобилей (код 45.32.0);

- розничная торговля мотоциклами, мотороллерами, деталями и принадлежностями к ним (код 45.40.2);

- розничная торговля, кроме торговли автомобилями и мотоциклами (код 47), а также по организациям других видов деятельности, если они осуществляют продажу товаров населению через собственные торговые заведения, или с оплатой через свою кассу.

В оборот розничной торговли не включается оборот предприятий питания, стоимость товаров, отпущенных через розничную торговую сеть юридическим и физическим лицам (в том числе организациям социальной сферы) для использования в производственных целях, стоимость проданных товаров, не выдержавших гарантийных сроков службы, стоимость проездных билетов, талонов на все виды транспорта, лотерейных билетов, телефонных карт, карт экспресс-оплаты услуг связи.
Оборот розничной торговли включает по оценке национальных статистических служб продажи товаров индивидуальными предпринимателями (как на территории универсальных, вещевых и продовольственных рынках, так и вне ее), физическими лицами на розничных рынках и суммы досчета на объем скрытой деятельности.
Индивидуальные предприниматели – это физические лица, зарегистрированные в установленном порядке и осуществляющие предпринимательскую деятельность без образования юридического лица.

 В графе 2 раздела 1 по строкам 01-11 приводятся данные по обороту розничной торговли торгующих организаций, включая индивидуальных предпринимателей, торгующих вне территории рынков; в графе 3 – данные по продаже товаров на розничных рынках. При заполнении таблицы следует обратить внимание на взаимосвязь показателей в ней. Так, показатели графы 1 по стр. 01,02,04,06,07,09,10 должны соответствовать сумме показателей граф 2 и 3. 
Индекс физического объема оборота розничной торговли (стр. 03, 05, 08, 11, Раздел 2 графа 2)  – относительный показатель, характеризующий изменение оборота розничной торговли в текущем периоде по сравнению с базисным. Этот индекс показывает, как меняется оборот в результате изменения его физического объема при исключении влияния изменения цен. При этом индекс физического объема по строкам 03,11 определяется как отношение объема отчетного периода в ценах предыдущего года к фактическому объему за соответствующий период предыдущего года; по строке 05 - как отношение объема отчетного месяца, переведенного в цены предыдущего месяца к фактическому объему за предыдущий месяц.
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– индекс физического объема оборота розничной торговли;
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 – обороты розничной торговли соответственно за отчетный и базисный периоды в текущих ценах;
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 – индекс - дефлятор оборота розничной торговли.

Индекс физического объема оборота розничной торговли за отчетный квартал  к предыдущему кварталу (в постоянных ценах) по строке 08 определяется путем деления оборота отчетного квартала на оборот предыдущего квартала, исчисленного в единых ценах (целесообразно в ценах декабря предыдущего года). Для этого обороты каждого месяца отчетного и предыдущего кварталов переводятся в единые цены декабря предыдущего года по формуле: 

                                q1 p0
             q0 p0   х    -------    =   q1 p0 ,  где

                                q0 p0
q0 p0   -   оборот декабря предыдущего года, в текущих ценах;

q1 p0         оборот соответствующего месяца в % к декабрю предыдущего

-------     -    года, в постоянных ценах;

q0 p0
q1 p0      -   оборот соответствующего месяца в ценах декабря  предыдущего года.

Указанный индекс физического объема (квартал к предыдущему кварталу) можно исчислить более упрощенным методом, используя ежемесячные индексы отчетного года, исчисленные на одной базе - декабря предыдущего года.

В этих целях суммируются ежемесячные индексы предыдущего квартала (I1+I2+I3=S1) и ежемесячные индексы отчетного квартала (I4+I5+I6=S2) и путем деления  этих сумм индексов (S2 / S1 *100) получаем индекс физического объема отчетного квартала к предыдущему.

Оборот предприятий питания (графа 4) - выручка от продажи собственной кулинарной продукции (блюд, кулинарных изделий, полуфабрикатов) и покупных товаров без кулинарной обработки населению для потребления, главным образом, на месте, а также юридическим лицам и индивидуальным предпринимателям для организации питания различных контингентов населения. Данные об обороте предприятий питания должны быть исчислены в фактических продажных ценах, включающих наценку предприятий питания, налог на добавленную стоимость и аналогичные обязательные платежи.

В оборот предприятий питания включается стоимость кулинарной продукции и покупных товаров, отпущенных: работникам организаций с последующим удержанием из заработной платы; на дом по заказам населения; на рабочие места по заказам организаций и индивидуальных предпринимателей; транспортным организациям в пути следования сухопутного, воздушного, водного транспорта; для обслуживания приемов, банкетов и т.п.; предприятиями питания организациям социальной сферы (школам, больницам, санаториям, домам престарелых и т.п.) в объеме фактической стоимости питания; по абонементам, талонам и т.п. в объеме фактической стоимости питания; учащимся школ за счет родительской платы, а также в столовых школ, техникумов, высших учебных заведений и других образовательных учреждениях за наличный расчет.

Индекс физического объема оборота предприятий питания (стр. 03, 05, 08, 11) – относительный показатель динамики, выраженный в процентах, характеризующий изменение оборота предприятий питания во времени при условии, что цены в отчетном периоде не менялись по сравнению с базисным периодом. 

В разделе 2 по структуре оборота розничной торговли выделяются данные об обороте розничной торговли пищевыми продуктами, включая напитки, и табачными изделиями (стр.12-13), и непродовольственными товарами (стр.14-15). Сведения предоставляются ежеквартально нарастающим итогом за период с начала года в текущих ценах. При заполнении таблицы следует обратить внимание на взаимосвязь показателей в ней. Так, показатели строки 09 раздела 1 по графе 1 должны соответствовать сумме показателей строк 12 и 14 раздела 2 по графе 1; показатели строки 10 раздела 1 по графе 1 – сумме показателей строк 13 и 15 раздела 2 по графе 1.

Формирование оборота розничной торговли малых предприятий (раздел 3 стр.16-17) осуществляется в соответствии с действующим в государстве законом о малом предпринимательстве. В графе 1 по малым предприятиям выделяются абсолютные данные (в национальной валюте), а в графах 2 и 3 –  относительные – удельный вес оборота малых предприятий в общем объеме оборота розничной торговли, и в общем объеме торгующих организаций.

ТАБЛИЦА 10.3а ОБОРОТ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ, ОБОРОТ ПРЕДПРИЯТИЙ ПИТАНИЯ (годовая)
 В таблице приводятся итоговые окончательные данные за отчетный год: оборота розничной торговли (стр 01), оборота предприятий питания (ресторанов, баров, столовых, поставки готовой пищи) (стр. 04). Оборот розничной торговли выделяется по каналам реализации: оборот розничной торговли торгующих организаций (стр. 02; официально зарегистрированные предприятия и индивидуальные предприниматели, осуществляющие торговую деятельность вне территории рынков), продажа товаров на розничных рынках (стр. 03). При этом данные строки 01 по графам 1,2 должны соответствовать сумме строк 02 и 03. 
Формирование оборота розничной торговли малых предприятий (раздел 2 стр. 05) осуществляется в соответствии с действующим в государстве законом о малом предпринимательстве. 
ТАБЛИЦА 10.4 СТРУКТУРА ПРОДАЖИ ПРОДОВОЛЬСТВЕННЫХ И НЕПРОДОВОЛЬСТВЕННЫХ ТОВАРОВ (годовая)
Структура продажи продовольственных и непродовольственных товаров (исключая предприятия питания) характеризует общие объемы продаж отдельных потребительских товаров и объемы продаж на душу населения в стоимостном выражении в текущих ценах, в постоянных ценах и их динамику; структура содержит данные по укрупненным товарным группам. 
При заполнении таблицы следует обратить внимание на взаимосвязь показателей в ней. Так, показатели строки 01 по графам 1 и 3 должны соответствовать сумме показателей строк 02 и 26; показатели строки 03 -  сумме показателей строк 04, 05, 06; показатели строки 27 – сумме показателей строк 28,29,30.

По строке 44 приводятся данные о продаже товаров через Интернет.

Электронная торговля – торговля, осуществляемая с использованием информационных систем, информационно-коммуникационной сети и регламентов электронного взаимодействия. Платеж и окончательная поставка товара может производиться как в онлайновом, так и в обычном режиме. Электронная торговля включает заказы, полученные или размещенные с помощью любых онлайновых про- грамм, используемых для автоматического оформления сделок.

В настоящее время большинство фирм почтовой рассылки также осуществляют продажи через Интернет. Поэтому в МСОК (Rev. 4) оба эти вида деятельности отнесены к одному классу, а именно — классу 4791 «Розничная торговля через фирмы, выполняющие заказы по почте или через Интернет». 
          Индекс объема продажи отдельных товаров и товарных групп в постоянных ценах (графа 2 и 4) определяется путем пересчета по индексу потребительских цен объема продажи отчетного периода в цены базисного периода и деления на фактический объем продаж в базисном периоде.

Перечень и состав товаров и товарных групп показывается в соответствии с действующей в стране отраслевой классификацией видов экономической деятельности, базирующиеся на «Статистической  классификации видов экономической деятельности Европейского Сообщества (КДЕС, ред.1 или КДЕС, ред.2)» и на «Статистической классификации продукции по видам экономической деятельности в Европейском экономическом Сообществе (КПЕС)».

Раздел 2.1 содержит данные о потреблении населением алкогольных напитков. Исходными для исчисления этих показателей являются данные о продаже населению алкогольных напитков в натуральном выражении розничными торговыми предприятиями или расчеты проводятся с применением балансового метода на основании статистической информации о производстве, экспорте, импорте и продаже алкогольных напитков (объем производства корректируется на экспорт и импорт, и изменение запасов в оптовой и розничной торговле) и данные о среднегодовой численности наличного (постоянного) населения.

Путем деления данных о продаже алкогольных напитков на среднегодовую численность наличного (постоянного) населения, получаются данные о продаже этих напитков в расчете на душу населения.

Продажа алкогольных напитков в расчете на душу населения исчисляется по отдельным видам (водка и ликеро-водочные изделия (стр. 02), виноградные и плодовые вина (стр. 03), коньяки (стр. 04), шампанское и игристые вина (стр. 05), напитки слабоалкогольные с содержанием этилового спирта не более 9% (стр.06), пиво (стр. 07) в натуральном выражении и в пересчете на абсолютный алкоголь.
 Пересчет на абсолютный алкоголь производится по коэффициентам,  отражающим содержание в одном литре алкогольных напитков 100% спирта; ориентировочные коэффициенты: по водке и ликеро-водочным изделиям - 40%,  вину -  14,4%,  коньяку - 41% ,  шампанскому - 11% , слабоалкогольным напиткам – 8%,  пиву - 3,89%.

Раздел 2.2 Товары длительного пользования включают объемы продажи в натуральном выражении по 11 товарным группам.
Динамика продажи товаров длительного пользования характеризуется  индексами физического объема (графа 2) продажи товаров в отчетном году по отношению к предыдущему году.
ТАБЛИЦА 10.5а (годовая) НАЛИЧИЕ ПРЕДПРИЯТИЙ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ И ПРЕДПРИЯТИЙ ПИТАНИЯ (ресторанов, баров, столовых, поставки готовой пищи)

Данные заполняются на основе переписей торговых предприятий с указанием даты ее проведения или на основе текущей отчетности по состоянию на конец года. Указывается число предприятий и их мощность: в магазинах - торговая площадь, в предприятиях питания - число мест для посетителей.

Отражается сеть официально зарегистрированных предприятий торговли всех форм собственности, т.е. государственной и муниципальной, негосударственной (коллективной, совместной, частной и др. форм собственности). 
В числе торговых предприятий учитываются действующие на отчетную дату предприятия, а также временно не работающие (в связи с инвентаризацией, санитарной обработкой, непродолжительным переоборудованием или ремонтом).
В составе предприятий розничной торговли (стр. 01, 03) учитывается стационарная сеть (торговые предприятия, расположенные в специально построенных или приспособленных и оборудованных помещениях для торговли - магазины, палатки, киоски) и передвижная сеть (специально оборудованные приспособления для торговли - автомагазины, лотки и т.п.)

Основной вид стационарной розничной сети – магазины (стр. 01). К ним относятся розничные торговые предприятия, занимающие обособленное здание или помещение и имеющие торговый зал для покупателей, в отличие от палаток (киосков) (стр. 03), также занимающих обособленные помещения, но не имеющих торгового зала для покупателей.

Показателем, характеризующим мощность магазинов, является торговая  площадь (стр. 02). Под торговой площадью магазина понимается площадь для торговли и обслуживания покупателей, включая сданную в аренду (кроме площади сданных в аренду обособленных помещений), т.е. сумма площадей, на которых производится продажа товаров, и площадей  для размещения служб по дополнительному обслуживанию покупателей (отдел заказов, кафетерий, демонстрационный зал, бюро обслуживания, камера хранения и т.п.). При этом торговая площадь включает площади, занятые под прилавками, стеллажами и другим оборудованием, установленным в торговом зале.

Объекты общественного питания представлены ресторанами, кафе, столовыми, барами, закусочными, ресторанами быстрого обслуживания, мини-кафе, кафетериями и другими объектами.
Предприятия питания (рестораны, бары, столовые, поставки готовой пищи)
К предприятиям питания (стр. 04) относятся торговые предприятия, занимающие обособленные здания или помещения, имеющие, как правило, зал, оборудованный столиками и стульями для потребления пищи, и необходимые производственные помещения, а также некоторые предприятия, которые не организуют потребление пищи на месте (предприятия  по  отпуску обедов на дом, буфеты и т.п.). Учитываются все виды предприятий, обеспечивающие население пищей и напитками независимо от места расположения (в составе торговых центров, в отдельно стоящих зданиях, в помещениях, предоставляемых в организациях, учреждениях, заводах, фабриках, школах, вузах, техникумах, гостиницах, казино, в железнодорожных вагонах, на станциях, вокзалах, аэропортах и т.п.).

Показателем, характеризующим мощность предприятия питания, является фактическое (а не проектное) число мест (стр. 05), т.е. число посетителей, на одновременное обслуживание которых рассчитано предприятие питания.

ТАБЛИЦА 10.10 ОБЪЕМ ПЛАТНЫХ УСЛУГ НАСЕЛЕНИЮ (годовая)
Объем платных услуг населению отражает объем потребления населением различных видов услуг и измеряется суммой денежных средств, оплаченных гражданином за оказанные ему услуги или юридическим лицом, его обособленным подразделением, в котором он работает (за счет средств прибыли). 
В структуре платных услуг населению выделяются следующие виды: бытовые услуги, транспортные, связи, жилищные, коммунальные, услуги культуры, туристские, физической культуры и спорта, медицинские, санаторно-оздоровительные, правового характера, услуги системы образования и другие. 
При заполнении таблицы следует обратить внимание на взаимосвязь показателей в ней. Показатели строки 01 по графам 1, 2 и 4 должны соответствовать сумме показателей строк 02 -16.

Индекс физического объема платных услуг населению (графа 3) за отчетный год в процентах к предыдущему году в постоянных ценах характеризует динамику физического объема реализации платных услуг. Исчисляется путем пересчета по индексу цен и тарифов объема реализации платных услуг отчетного периода в цены базисного периода и деления на фактический объем реализации услуг в базисном периоде.

В составе бытовых услуг (стр. 02) объединены услуги производственного характера и непроизводственного характера. Услуги производственного характера реализуются в создании новой вещи, новой потребительской стоимости, или в ремонте, реставрации вещи, бывшей в употреблении: ремонт и пошив одежды, пошив и вязание трикотажных изделий, ремонт и техническое обслуживание бытовой радиоэлектронной аппаратуры, машин и приборов, ремонт и изготовление металлоизделий, химическая чистка и крашение, услуги прачечных, ремонт и строительство жилья и других построек, и ремонт и техническое обслуживание транспортных средств, машин и оборудования и другие. К услугам непроизводственного характера относятся услуги парикмахерских, ритуальные услуги и прочие виды бытовых услуг (бань, душевых, организаций по уборке квартир и других помещений, натирке полов, протирке стекол и др.).
При заполнении таблицы следует обратить внимание на взаимосвязь показателей в ней. Показатели  строки 02 по графам 1 и 2 и 4 должны соответствовать сумме показателей строк 17-27.
В объем реализации платных услуг не включается выручка от продажи населению по месту работы лесных, строительных и других материалов, она учитывается в объеме оборота розничной торговли; бытовые услуги учитываются, включая стоимость израсходованных при оказании услуг материалов и запасных частей, т.е. в размере фактической выручки за оказанные населению бытовые услуги.

Объем платных услуг, оказанных населению предприятиями (раздел 2. стр.28,29), определяется на основании данных отчетов и обследований предприятий и организаций, которые специализируются на оказании услуг и для которых эта деятельность не является основной, в том числе:

- крупных и средних предприятий; 

- малых предприятий;

- совместных и иностранных предприятий.
Формирование объема платных услуг малых предприятий (раздел 3 стр.01-03) осуществляется в соответствии с действующим в государстве законом о малом предпринимательстве. 
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