
 
 

Рекомендации по исчислению индексов цен 
производителей промышленной продукции 

(в соответствии с международным стандартом) 

 
Введение 

 
Настоящий документ подготовлен в соответствии с Программой работ Стат-

комитета СНГ на 2010 год с целью оказания содействия национальным статисти-
ческим службам стран Содружества по совершенствованию методологии исчисле-
ния индексов цен производителей промышленной продукции, на основе примене-
ния положений «Руководства по индексам цен производителей: теория и практи-
ка», разработанного совместными усилиями пяти организаций: Всемирного банка, 
Европейской экономической комиссии Организации Объединенных Наций (ЕЭК 
ООН), Международного валютного фонда (МВФ), Международной организации 
труда (МОТ), Организации экономического сотрудничества и развитии (ОЭСР) в 
2004 году (далее Руководство–2004)1). При подготовке документа использованы 
также методологические материалы Федеральной службы государственной стати-
стики Российской Федерации (Росстата), Национального статистического комите-
та Республики Беларусь (Белстата) и Национального бюро статистики Республики 
Молдова по расчету индексов цен производителей промышленной продукции. 

В документе приводится описание методологических принципов исчисления 
ИЦП промышленной продукции, которые определяют охват индекса, формулы 
индексов, применяемых на различных уровнях агрегации, определение весов и 
процедуру их пересмотра, корректировку индекса на изменение качества продук-
тов. Кроме того, они касаются вопросов регистрации цен, порядка учета продук-
тов, отобранных для наблюдения, но отсутствующих в момент регистрации цен 
(сезонных, временно отсутствующих и окончательно исчезнувших товаров и 
услуг). 

Постепенное внедрение в статистическую практику национальных статисти-
ческих служб стран Содружества положений, рекомендованных в Руководстве-
2004, позволит улучшить организацию наблюдения за ценами, повысить надеж-
ность статистической информации при регистрации цен и формировании сводных 
индексов. Тем самым будет повышена международная сопоставимость ИЦП про-
мышленной продукции. 
_______ 
1) Этот документ на русском языке не размещен на сайте МВФ и сайтах других организаций, участво-
вавших в его подготовке. Статкомитет СНГ приобрел его через издательство «Весь мир». 

 



Методология статистики 

Статкомитет СНГ                                                                       «Статистика СНГ» 

 
I. Общеметодологические вопросы исчисления ИЦП 

промышленной продукции 
 

I.1. Определение ИЦП промышленной продукции и направления его 
использования 

 
Индекс цен производителей (ИЦП) промышленной продукции является по-

казателем динамики изменения цен на продукцию, реализуемую производителями. 
ИЦП используется в следующих главных целях: 

- служит краткосрочным показателем инфляционных тенденций; 
- используется при расчетах показателей системы национальных счетов 

(СНС); 
- применяется при формировании отраслевой политики; 
- используется для индексации юридически обязательных контрактов, как в 

государственном, так и в частном секторе экономики; 
- используется для экономического мониторинга и сопоставлений, проводи-

мых международными организациями; 
- является аналитическим инструментом для предпринимателей и исследова-

телей. 
ИЦП может охватывать все промышленное производство страны, включая 

экспорт, или ограничиваться лишь производством продукции для внутреннего 
рынка. Импортируемые товары производятся за пределами страны и поэтому 
обычно не включаются в ИЦП.  

Процесс разработки индексов цен производителей промышленной продук-
ции предполагает необходимость проведения большой подготовительной работы, 
которую можно подразделить на следующие основные этапы: 

1) определение целей и концептуальной основы индекса; 
2) принятие решения в отношении охвата и классификационной структу-

ры; 
3) определение структуры весов; 
4) составление плана выборки; 
5) сбор и редактирование данных о ценах; 
6) внесение поправок на изменение качества; 
7) исчисление индекса; 
8) обновление выборок предприятий и товаров (услуг)-представителей; 
9) пересмотр индекса и обновление весов. 
Процедура исчисления ИЦП состоит из следующих шагов: 
- подразделение выпускаемой продукции на однородные группы (именуе-

мые элементарными агрегатами); 
- подбор для каждого элементарного агрегата некоторого числа товаров 

(услуг)-представителей; 
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- для каждого товара (услуги)-представителя исчисляется индивидуальный 

индекс цен; 
- для каждого элементарного агрегата исчисляется элементарный индекс цен 

путем агрегирования индивидуальных индексов цен либо без весов, либо (при их 
наличии) с весами; 

- исчисление сводных индексов цен с поэтапной агрегацией от низших к 
высшим  уровням, а затем в общепромышленный индекс цен. 

Таким образом, процедура исчисления ИЦП состоит из 3-х этапов. На пер-
вом этапе рассчитываются индивидуальные индексы цен. На втором этапе исчис-
ляются элементарные индексы для элементарных агрегатов путем агрегирования 
соответствующих индивидуальных индексов. На третьем этапе исчисляются ин-
дексы для более высоких уровней агрегации вплоть до индекса по промышленной 
продукции в целом. Эти индексы для более высоких уровней получаются путем 
агрегирования элементарных индексов с помощью соответствующих весов каждо-
го элементарного агрегата. В этой связи большое значение имеет определение ин-
дексных формул для каждого этапа агрегирования и соответствующих весов, во-
просы определения средней цены на товары (услуги)-представители и формирова-
ние выборки предприятий для получения информации о ценах. 

Более подробно эти шаги рассматриваются ниже. 

 
I.2. Классификации, используемые при измерении ИЦП  

промышленной продукции 
 
Классификационная система представляет собой организующую основу 

ИЦП. Она определяет структуру индекса и то, какие отрасли, продукты и уровни 
агрегирования будут охвачены им. От нее зависит также способ опубликования 
результатов ИЦП.  

В отраслевых классификациях производственные единицы группируются 
согласно их главному виду деятельности, исходя из того, какой класс производи-
мых товаров или услуг является для них основным, - то есть, руководствуясь кри-
терием выпускаемой продукции. На наиболее детализированном уровне отрасле-
вой классификации границы категорий очерчиваются с обычным для большинства 
стран сочетанием видов деятельности, осуществляемых статистическими едини-
цами-заведениями. На последовательных все более общих уровнях классификации 
статистические единицы объединяются в соответствии с характером, технологией, 
организацией и финансированием производства. Основными международными 
отраслевыми классификациями являются «Международная стандартная отрасле-
вая классификация всех видов экономической деятельности» (МСОК), «Статисти-
ческая классификация видов экономической деятельности Европейского Сообще-
ства» (КДЕС). 

В настоящее время страны Содружества используют в статистической прак-
тике разные классификации видов экономической деятельности: Азербайджан,  
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Армения и Казахстан – национальные статистические классификации, базирую-
щиеся на КДЕС (ред.2), Беларусь, Кыргызстан, Молдова, Россия, Таджикистан и 
Украина – на КДЕС (ред.1), Туркменистан и Узбекистан – ОКОНХ (классифика-
ция отраслей народного хозяйства, применявшаяся странами СНГ до введения 
национальных статистических классификаций видов экономической деятельности 
в соответствии с международными стандартами). 

В КДЕС (ред.1) промышленность включает следующие виды экономической 
деятельности «Добывающая промышленность», «Обрабатывающая промышлен-
ность» и «Производство и распределение электроэнергии, газа и воды»; в КДЕС 
(ред.2) - «Добывающая промышленность», «Обрабатывающая промышленность», 
«Обеспечение (снабжение) электроэнергией, газом, паром и кондиционированным 
воздухом» и «Водоснабжение, очистка, обработка отходов и получение вторично-
го сырья». 

ИЦП может исчисляться и классифицироваться как по видам экономической 
деятельности (отраслям), так и по видам продукции. В классификациях продуктов 
происходит объединение продуктов в более или менее однородные категории в 
соответствии с их физическими свойствами и внутренней природой, а также с уче-
том их отраслевого происхождения. Категории видов продукции должны быть 
исчерпывающими и взаимоисключающими, с тем, чтобы каждый продукт мог 
быть отнесен лишь к одной категории. Категории видов продукции (например, на 
уровне пяти знаков) могут объединяться в агрегаты более высокого уровня (четы-
рех-, трех-, двух- и однозначного), состоящие из продуктов со сходными характе-
ристиками и способами применения. 

В настоящее время существует две основные международные системы клас-
сификации продуктов: «Классификация основных продуктов» (КОП) и «Класси-
фикация продуктов по видам деятельности» (КПВД). Классификация КОП из-за 
своей недостаточной детализации не вполне отвечает требованиям всеобъемлю-
щей системы экономической статистики. Классификация КПВД была разработана 
в увязке с системой КДЕС - специализированным европейским вариантом системы 
МСОК.  

Страны Содружества, использующие в статистической практике ОКОНХ, 
детализацию по отдельным продуктам осуществляют на основе соответствующей 
ОКОНХ классификации продуктов (ОКП). 

В интересах обеспечения международной сопоставимости и внутренней со-
гласованности схема классификации товаров и услуг должна соответствовать но-
вейшей версии Классификации основных продуктов или Классификации продук-
тов по видам деятельности. Классификация заведений в контексте видов экономи-
ческой деятельности должна осуществляться с использованием системы «Между-
народной стандартной отраслевой классификации всех видов экономической дея-
тельности» (МСОК), «Статистической классификации видов экономической дея-
тельности Европейского Сообщества» (КДЕС) или модификации этих систем от-
раслевой классификации. С точки зрения отдельной страны желательно, чтобы 
используемая классификация была согласованной во всех системах статистики 
предприятий и производства. 
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Для исчисления ИЦП отдельные продукты отбираются, начиная с самого 

низкого уровня классификации, который должен соответствовать экономическому 
определению группы изделий, то есть изделий, состоящих из относительно одно-
родных продуктов. И, хотя этот низший уровень классификации будет слишком 
детализированным для целей публикации, он будет полезен в целом ряде отноше-
ний. Этим детализированным уровнем будет определяться класс товаров (услуг), 
которые могут быть использованы для замены любых продуктов, которые потре-
буется заменить в связи с прекращением их производства. Кроме того, никакой 
даже существенный пересмотр системы классификации, как правило, не будет 
затрагивать столь детализированный уровень. И поскольку продукты ранее уже 
были отнесены к тем или иным группам изделий, то это может значительно уско-
рить процесс перевода данных на новую классификационную структуру. 

 
I.3. Индексные формулы, применяемые при исчислении 

ИЦП промышленной продукции 
 

I.3.1. Индивидуальные индексы цен  
 
Индивидуальный индекс цен рассчитывается для отдельных товаров (услуг)-

представителей и представляет собой отношение цены конкретного вида продукта 
в отчетном периоде к его цене в базисном периоде: 

0
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где  0/t

ji  - индекс цен j-ого вида продукта в отчетном периоде по отношению  
          к базисному периоду; 

t
jp   - цена j-ого вида продукта в отчетном периоде; 
0
jp   - цена j-ого вида продукта в базисном периоде. 

Индивидуальные индексы цен применяются в расчетах элементарных ин-
дексов цен (на уровне элементарных агрегатов) – первичной основы формирова-
ния ИЦП.  

 
I.3.2. Элементарные индексы цен 

 
Элементарный индекс цен – это индекс цен соответствующих элементарных 

агрегатов, на которые подразделяется выпуск промышленной продукции. Элемен-
тарные агрегаты состоят из относительно однородных совокупностей товаров и 
услуг. Стоимости этих совокупностей могут выступать в качестве весов при 
усреднении соответствующих им элементарных индексов цен в целях получения 
индексов для агрегатов более высокого уровня.  
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При отсутствии данных о весах, необходимых для агрегирования индивиду-

альных индексов, используются следующие известные формулы для исчисления 
элементарных индексов: 

- формула Дюто - определяется, как отношение среднего арифметического 
цен текущего периода к среднему арифметическому цен базисного периода: 
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- формула Карли - представляет собой среднее арифметическое из индиви-
дуальных индексов цен: 
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- формула Джевонса - индекс равен среднему геометрическому соотношений 
цен по отдельным продуктам или отношению геометрических средних: 
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Недостаток этих трех формул состоит в том, что все они исчисляются без 
использования каких-либо весов. В Руководстве-2004 рекомендуется использовать 
формулу Джевонса, так как она удовлетворяет важному требованию аксиоматиче-
ской теории - обратимости во времени. Формула Карли не удовлетворяет требова-
ниям обратимости во времени, а формула Дюто – требованиям независимости вы-
бора единицы измерения продукта, поэтому их не следует применять на практике. 

При наличии данных о весах для расчета индексов цен производителей про-
мышленных товаров по товарным группам (элементарным агрегатам) можно ис-
пользовать формулу Ласпейреса: 
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где:  ik

t/0
     - индекс цен производителей по товару-представителю (товарной  

группе) отчетного периода к базисному периоду; 
pj 

t   - цена j-ого вида товара в отчетном периоде; 
pj 

0  - цена j-ого вида товара в базисном периоде; 
qj 

0
   - количество j-ого вида товара, произведенное в базисном периоде. 
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I.3.3. Сводные индексы цен 

 
Для исчисления индексов выше уровня элементарного агрегата применяется 

формула Ласпейреса с использованием в качестве весов долей стоимостных объе-
мов продукции, реализованной в базисном периоде. Агрегирование осуществляет-
ся с использованием выбранной классификационной структуры. 

Сводные индексы цен производителей промышленной продукции исчисля-
ются по группам различной степени агрегации: 

- по видам экономической деятельности; 
- по промышленной продукции в целом. 
Для расчета применяется модифицированная формула Ласпейреса с рекур-

сивной системой расчета весов следующего вида: 
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где  0tI  - индекс цен производителей промышленной продукции отчетного перио- 
да к базисному периоду; 

0
jw  - удельный вес j-ой товарной группы (вида экономической деятельности)  

в базисном периоде; 
0t

ji  - индекс цен производителей j-ой товарной группы (вида экономической 
деятельности) отчетного периода к базисному периоду. 

Руководство-2004 рекомендует для расчета ИЦП использовать формулу ин-
декса цен Фишера, которая удовлетворяет большинству критериев аксиоматиче-
ской теории и, прежде всего, требованию обратимости во времени. Однако, ее 
применение предполагает исчисление в дополнение к индексу цен Ласпейреса ин-
декса цен Пааше. Исчисление индекса Пааше требует дополнительных затрат и 
сопряжено с решением сложных практических задач, связанных с получением ин-
формации о весах в текущем периоде. 

 
I.4. Формирование системы весов и выбор базисного периода1)  

при исчислении ИЦП промышленной продукции 
 

Индекс цен можно рассматривать как показатель, исчисленный на основе выбо-
рочных данных о ценах индивидуальных продуктов, которые последовательным 
образом объединяются на все более высоких уровнях агрегирования в рамках  
______ 
1) Следует проводить различие между тремя типами базисных периодов: 
- базисный период цен - цены за период, с которым сопоставляются цены отчетного периода; 
- базисный период весов - период, обычно год, стоимостные показатели за который служат весами при 
исчислении индекса цен; 
- базисный период индекса - период, для которого значение индекса принимается равным 100%. 
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классификационной системы. Ввиду того, что объемы реализации одних продук-
тов больше, чем других, каждому продукту присваивается вес, отражающий его  
значение в общем объеме продаж в базисном периоде весов. Объем продаж вклю-
чает в себя стоимость продукции, отгруженной (реализованной) покупателю неза-
висимо от того поступили деньги на счет предприятия или нет. 

Стоимостные веса - показатели относительной значимости продуктов в ин-
дексе. Стоимости или доли стоимости различных компонентов, охватываемых 
индексом производителей промышленной продукции, в базисном периоде весов. 
Стоимостные веса являются соизмеримыми и аддитивными для различных про-
дуктов и поэтому могут использоваться на различных уровнях агрегирования. 

Один из вопросов методологии исчисления ИЦП связан с частотой пере-
смотра весов. Рекомендуется производить переход к новому базисному году весов 
не реже, чем один раз в пять лет. Предполагается, что за более длительный период 
происходят существенные структурные изменения в экономических процессах, в 
том числе в ценообразовании. При этом использование в рядах динамики цен ба-
зисного периода за период больший, чем пятилетний, может привести к искаже-
нию динамики цен производителей. 

Для стран, в которых происходят значительные изменения в структуре эко-
номики и цены подвержены быстрым изменениям, возможно более частое измене-
ние базисного периода (в некоторых странах - ежегодное). В настоящее время 
национальные статистические службы стран Содружества ежегодно пересматри-
вают структуру весов для расчета индексов цен производителей промышленных 
товаров. В качестве базисного периода используются данные о стоимости продук-
ции за год предшествующий предыдущему. 

В результате отслеживание динамики ИЦП за относительно длительный пе-
риод становится возможным с помощью цепных индексов. Вместе с тем, особен-
ность метода цепных индексов состоит в том, что в случае, если изменения цен и 
структуры происходят не плавно, а хаотично, цепной индекс может существенно 
отличаться от прямого индекса за тот же период. В этой связи решение о примене-
нии цепных индексов требует тщательного анализа долгосрочных ценовых и 
структурных изменений в экономике страны.  

Альтернативой использования весов за один календарный год, например, в 
условиях высокой инфляции или резких структурных изменений, может стать 
среднее значение данных за несколько лет, что позволит уменьшить дисперсию 
выборки и сезонную изменчивость данных об объемах производства. Веса за не-
сколько лет следует определять посредством расчета среднего значения стоимост-
ных долей. 
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II. Основные этапы организации статистического наблюдения 

за ценами производителей промышленной продукции 
 

II.1. Исходная информация для расчета ИЦП промышленной продукции  
Источником информации для расчета ИЦП промышленной продукции явля-

ется выборочное наблюдение за уровнем цен в промышленности. Сведения о це-
нах по наблюдаемым видам продукции представляются отобранными для обсле-
дования производителями промышленной продукции, как правило, один раз в ме-
сяц в срок установленный органами статистики. Регистрацию цен на предприятиях 
рекомендуется проводить примерно с 15 по 27 число, при этом интервал между 
предыдущей и последующей регистрациями цен должен быть равен месяцу. 

Статистической единицей наблюдения является единый производящий про-
мышленную продукцию субъект, то есть статистическая единица должна быть 
организована в виде отдельной, самостоятельно принимающей решение единицы. 
Вместе с тем для целей выборочного обследования допускается объединение та-
ких единиц, в случае, когда отдельно расположенные подразделения направляют 
отчетность в единый учетный центр. Предполагается, что в таком учетном центре 
должны содержаться данные в объеме, достаточном для полномасштабного посто-
янного участия в системе ИЦП, то есть данные о производственной, снабженче-
ско-сбытовой и проектно-технической деятельности, в том числе информация о 
продуктах и операциях и сведения, позволяющие осуществлять пересмотр цен и 
их корректировку на изменение качества продукции. 

Для проведения выборочных обследований должна быть определена гене-
ральная совокупность (основа выборки), из которой следует формировать выбо-
рочную совокупность. В идеальном случае основа выборки должна: 

- содержать исчерпывающий перечень всех производителей промышленной 
продукции; 

- однозначно идентифицировать каждую хозяйственную единицу на инсти-
туциональном уровне; 

- содержать определенные наборы данных, позволяющих осуществить необ-
ходимое упорядочение списков и стратификацию; 

- постоянно обновляться по мере появления и выбытия хозяйственных еди-
ниц. 

 
II.2. Методы формирования выборки для исчисления ИЦП  

промышленной продукции  
Основная цель процесса составления плана выборки состоит в том, чтобы 

добиться максимально высокой эффективности, иными словами, свести к мини-
муму ошибки выборки и ошибки регистрации при минимизации затрат. 

При составлении плана выборки необходимо принять решения в отношении 
следующих аспектов: 

- основы выборки; 
- методики формирования  выборки (вероятностная или целенаправленная); 
- структуры и стратификации выборки; 
- распределения между различными стратами в составе выборки; 
- методы сокращения ошибок регистрации. 
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Основа выборки представляет собой исчерпывающий перечень всех подле-

жащих учету единиц (производителей), входящих в сферу требуемого территори-
ального, отраслевого или товарного охвата. В большинстве стран такая совокуп-
ность может быть определена на основе списков предприятий (реестров предприя-
тий), составляемых для административных целей. 

Выборка может быть вероятностной (случайной) или целенаправленной. 
Вероятностная выборка означает отбор выборочной панели производителей 

и продуктов (операций) из генеральной совокупности, в пределах которой каждый 
производитель и продукт имеют некоторую вероятность отбора. При простой слу-
чайной выборке - каждая соответствующая единица обладает равной вероятно-
стью попадания в выборку. При систематической выборке - начиная со случайно 
выбранной единицы, отбирается каждая единица через определенный шаг (интер-
вал). ВПР-отбор предполагает, что каждая единица обладает вероятностью отбора, 
пропорциональной ее размеру (или какому-либо другому показателю ее значимо-
сти). После определения вероятности отбора для каждой единицы может исполь-
зоваться метод либо простого случайного, либо систематического отбора 

Целенаправленная выборка означает отбор на основе экспертных суждений, 
который производится экспертами таким образом, чтобы обеспечивался репрезен-
тативный характер выборки. 

Формирование целенаправленной выборки может осуществляться, так назы-
ваемым «методом отсечения», который предусматривает установление некого за-
ранее определенного порогового уровня и включение в выборку всех единиц выше 
этого уровня (100-процентная вероятность отбора) и исключение всех единиц ни-
же этого уровня (нулевая вероятность отбора). Метод отсечения дает немалые 
практические преимущества при отборе предприятий и продуктов по многосту-
пенчатой схеме. При многослойной стратификации отбор осуществляется раз-
дельно для различных классов предприятий. Часто бывает полезно определить три 
или четыре страты, исходя из их размера, например, крупные, средние и мелкие 
предприятия, и установить для каждой страты отдельную норму отбора. Напри-
мер, для крупных предприятий вероятность отбора может быть равна 100% (то 
есть все они попадут в выборку), для средних предприятий норма отбора может 
составлять 25% (в выборку попадет каждое четвертое из них), а для мелких норма 
может быть 2% (одно из каждых пятидесяти). 

Еще одна область формирования целенаправленной выборки, где возможно 
применение метода отсечения, - это отбор репрезентативных продуктов в рамках 
предприятия. Например, если по отобранному предприятию запланировано прово-
дить наблюдения за четырьмя ценами, то можно отобрать четыре продукта с 
наибольшими объемами продаж. 

Теоретически вероятностная выборка является более корректной, но на 
практике предпочтение отдается целенаправленной выборке, поскольку случай-
ный (вероятностный) отбор является слишком сложным и дорогостоящим. В то же 
время, индексы цен представляют собой область статистики, в которой риски, 
обусловленные отсутствием вероятностной выборки, довольно низки. Потенци-
альные различия в динамике цен, устанавливаемых различными производителями 
данного товара на протяжении многих временных периодов, могут быть относи-
тельно невелики. 

 



Методология статистики 

Статкомитет СНГ                                                                       «Статистика СНГ» 

 
II.3. Отбор базовых предприятий 

 
Наблюдение за уровнем и изменением цен производителей промышленной 

продукции осуществляется по выборочной сети базовых предприятий, которая 
формируется на основе целенаправленного отбора. 

Совокупность отобранных предприятий должна быть репрезентативна для 
анализа цен производителей промышленной продукции: отражать полноту и спе-
цифику всех видов экономической деятельности промышленности, охватывать не 
менее трети общего количества промышленных предприятий. 

Для отбора базовых предприятий, как правило, используется комбинирован-
ный метод статистического наблюдения: сочетание сплошного наблюдения с вы-
борочным (метод отсечения). Сплошь обследуются крупные предприятия при 
условии неизменного ассортимента выпускаемой ими продукции. А выборочно – 
средние и малые предприятия. 

При отборе производителей для включения их в список базовых предприя-
тий рекомендуется руководствоваться следующим: 

- в совокупность обследуемых предприятий, в обязательном порядке, долж-
ны быть включены производители, выпускающие товары, характеризующие про-
изводство данной страны (региона); 

- в составе базовых предприятий наряду с крупными производителями, иг-
рающими важную роль в производственной деятельности субъекта, должны быть 
представлены также и средние предприятия. Это связано с тем, что динамика цен в 
предприятиях с различным масштабом производства может существенно разли-
чаться; 

- в список базовых предприятий целесообразно включить малые предприя-
тия, особенно по тем видам экономической деятельности, где они являются основ-
ными производителями (например, в производстве пищевых продуктов, текстиль-
ном и швейном производстве и др.); 

- в список рекомендуется включать предприятия, наиболее типичные для 
каждого вида деятельности (по технологическому процессу, используемому виду 
сырья и т.д.); 

- в составе базовых должны быть представлены предприятия различных 
форм собственности и организационно-правовых форм (государственные, част-
ные, акционерные общества, общества с ограниченной ответственностью и т.д.). 

В список базовых не должны включаться предприятия, для которых выпуск 
данной группы товаров не является постоянным, носит случайный или разовый 
характер, так как смена наблюдаемых видов товаров и предприятий вызывает 
необходимость пересчета индексных рядов. 
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II.4. Отбор товаров (услуг)-представителей 

 
Завершив отбор предприятий можно приступать к отбору продуктов и опе-

раций в пределах каждого предприятия. Первый шаг состоит в стратификации 
продуктов, производимых предприятием, которое было включено в выборку. Как 
правило, достаточно иметь от 3 до 10 страт продуктов (в зависимости от размера 
предприятия), считающихся репрезентативными для готовой продукции данного 
предприятия. После этого из каждой страты отбирают одну или две конкретные 
операции. Цель состоит в том, чтобы отобрать операции в тех условиях продажи, 
которые составляют значительную часть общего объема реализации и являются в 
целом репрезентативными для других операций, а так же, как ожидается, будут 
продолжаться достаточно длительное время. 

Основным принципом отбора товаров (услуг) для регистрации цен является 
представительность отобранных видов продукции для характеристики динамики 
цен по товарным группам и видам экономической деятельности промышленности. 

От правильного и репрезентативного отбора товаров (услуг) для наблюдения 
зависит достоверность рассчитываемых сводных индексов на всех уровнях агреги-
рования. Правильно отобранные для наблюдения продукты позволяют предполо-
жить, что такое же изменение цен имеет место на аналогичные продукты, входя-
щие в товарную группу, как на этом предприятии, так и на других, не отобранных 
для обследования. 

Для обеспечения репрезентативности рассчитываемых сводных индексов по 
видам экономической деятельности промышленности объем реализации отобран-
ных товарных групп должна составлять не менее половины общей стоимости реа-
лизации. 

При отборе конкретных изделий (марок, артикулов и т.п.) для регистрации 
цен следует учитывать следующее: 

- изделие (марка, артикул и т.п.) должно быть освоено в производстве, и 
предприятие предполагает постоянно выпускать его в течение относительно дли-
тельного периода времени; 

- изделие (марка, артикул и т.п.) должно преобладать в общем объеме реали-
зации данной товарной группы, характеризоваться относительной стабильностью 
свойств и отражать динамику цен той группы товаров, которую оно представляет.  

 
II.5. Ротация выборки 

 
Производимые предприятиями продукты нередко будут меняться в ответ на 

изменения рыночных условий. Кроме того, некоторые предприятия прекратят 
свою деятельность, а новые предприятия начнут производство. С одной стороны,  
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необходимо поддерживать размер выборки для исчисления ИЦП, с тем, чтобы 
изменения цен, отражаемые этим индексом, оставались точными. И, поэтому сле-
дует иметь программу, призванную сохранить цельность выборки и репрезента-
тивность продуктов для текущего состояния производства в отношении, как про-
изводимых товаров, так и производителей. С другой стороны, следует регулярно 
проводить ротацию выборки, которая может дать следующие преимущества: 

- обеспечить участие большинства производителей в выборочном обследо-
вании; 

- поможет решить проблемы с устареванием выборки, то есть с тем, что вы-
борка может сократиться и перестать быть репрезентативной. 

Существует несколько возможных подходов к проведению ротации выбор-
ки. Сначала нужно определить норму ротации. Например, если планируется ме-
нять весь состав выборки каждые пять лет, то это значит, что ежегодная норма 
ротации составляет 20%. Для достижения этого отраслевые рубрики можно разде-
лить на пять групп и каждый год проводить ротацию одной такой группы. Можно 
также ежегодно исключать из выборки 20% респондентов во всех отраслях, при-
влекая вместо них новых респондентов. Цикл ротации может быть установлен в 
зависимости от размера, с тем, чтобы крупные предприятия оставались в выборке 
свыше пяти лет, а мелкие – менее пяти лет. 

Ротация и пересмотр состава выборки наиболее точно соответствуют по-
требностям системы цепной увязки на ежегодной основе, при которой структура и 
веса продуктов могут обновляться каждый год. Вместе с тем, при ротации выбор-
ки необязательно ежегодно обновлять все веса. Можно применить двухуровневую 
систему весов, то есть использовать фиксированные веса для агрегатов более вы-
сокого уровня при исчислении агрегированных индексов верхнего уровня, и от-
дельные периодически обновляемые веса для индексов нижнего уровня. 

 
 

III. Методы сбора, контроля и корректировки статистических данных для 
исчисления ИЦП промышленной продукции 

 
III.1. Основные принципы регистрации цен на промышленную продукцию 

 
Индексы цен производителей промышленной продукции рассчитываются на 

основании ежемесячной регистрации цен на товары-представители в обследуемых 
предприятиях. Цены производителей промышленной продукции представляют 
собой фактически сложившиеся на момент регистрации цены на произведенную 
продукцию, предназначенную для продажи как на внутреннем рынке, так и на 
экспорт. 
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Фактическая цена – это сумма денег, которую добровольный покупатель 

платит за приобретение товара или услуги от добровольного продавца, то есть це-
на операции согласована участниками операции. 

Наиболее приемлемой методологией регистрации цен является методология 
определения цен на основе спецификации, то есть детальное описание всех харак-
теристик товаров, влияющих на их цену. Составляя спецификацию продуктов 
важно дать исчерпывающее определение всех тех характеристик, которые влияют 
на цены операций с такими продуктами. К ценоопределяющим относятся техниче-
ские характеристики (например, вид продукта, марка, модель, свойства, такие как 
размер, вес, мощность и т.п.), а также параметры операций (например, тип покупа-
теля, вид контракта, единица измерения, упаковка, размер партии, вид цены, скид-
ки или наценки, условия продажи и т.п.). Такой метод называется определение цен 
на основании принципа продукции постоянного качества, что позволяет получить 
индекс чистых изменений цен. Если качество или спецификация продукта со вре-
менем изменятся, то в представляемые данные о ценах необходимо будет внести 
поправки. 

Для исчисления ИЦП от предприятий необходимо получить данные о ценах, 
относящихся к определенным продуктам и периодам времени. Цена на конкрет-
ный момент времени – это цена продукта на определенный день месяца, например, 
первое число, первый понедельник, самый близкий к 20 числу месяца день опера-
ции купли-продажи и т.п. При таком подходе устанавливается конкретный день 
регистрации цен, единый для всех промышленных производителей. Представлен-
ные данные о ценах должны относиться к операциям, совершаемым в этот день. 

Основное преимущество определения цен на конкретный момент времени 
состоит в возможности проведения последовательных сопоставлений из месяца в 
месяц, что особенно важно в случаях, когда в течение месяца происходит скачко-
образное изменение цен. Одним из недостатков фиксации момента времени в слу-
чае ИЦП промышленной продукции является то, что в эту конкретно обозначен-
ную дату соответствующая операция может не проводиться. В таких случаях ре-
спондентов можно попросить представить данные по операциям, имевшим место 
как можно ближе к установленной дате.  

При регистрации цен следует исключить «случайных» потребителей с очень 
низким или очень высоким уровнем цен, как не отражающих реальную динамику 
цен. Случаи смены потребителей, повлекшие скачок цен, должны рассматривать-
ся, как изменение вида товара, которое не позволяет напрямую сравнивать цену 
отчетного и предыдущего периодов регистрации. 

Наблюдаемая цена определяется как цена конкретного продукта в опреде-
ленный момент времени (момент регистрации) со свойственными ему условиями  
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реализации. Для обеспечения согласованности итогового индекса необходимо, 
чтобы при наблюдении цен за каждый период подобное сравнивалось с подобным. 
Продукт следует определить как можно более точно, с тем, чтобы сообщаемые 
данные о цене за разные периоды согласовывались друг с другом, и можно было 
бы определить изменения в качестве.  

Основой определения цен служит основная цена, то есть цена, отражающая полу-
ченную производителем сумму за вычетом налогов на продукты (налога на добавлен-
ную стоимость, акциза и т.п.). Цена на продукт не должна включать транспортные из-
держки, а также должна учитывать все скидки и наценки.  

Скидка – это снижение объявленной цены на товар или услугу, предоставля-
емое определенным потребителям при определенных условиях. Скидки могут 
быть следующими: 

- Конкурентные скидки отражают уникальные условия предложения и спро-
са, характерные, как правило, для конкретных рынков данного товара. Срок дей-
ствия этих скидок обычно непродолжителен на любом конкретном участке рынка, 
но они могут применяться на регулярной основе, по крайней мере на одном участ-
ке рынка. 

- Скидка при срочной оплате предоставляется за перечисление платежа в те-
чение указанного периода времени, например, десяти дней. Эти скидки обычно 
незначительны по величине, остаются неизменными на протяжении длительного 
периода и действуют в отношении всех потребителей. 

- Скидки при закупках в больших количествах обычно устанавливаются в 
соотнесении с конкретными размерами заказа и повышаются с увеличением раз-
мера заказа. Эти скидки обычно предоставляются всем потребителям. 

- Скидки определенным категориям потребителей предназначены для кон-
кретных категорий покупателей. Торговые скидки предоставляются оптовым тор-
говцам в целях содействия покрытию их реализационных издержек. Рекламные 
скидки предоставляются розничным торговцам в целях содействия покрытию их 
расходов на рекламу. Такие скидки, как правило, выражаются в виде процента и 
остаются неизменными в течение длительного времени. 

- Финансовые скидки связаны с прeдоставлением потребителям помощи в 
оплате за приобретаемый ими товар. Они могут принимать форму снижения выплат 
благодаря снижению процентной ставки по банковской ссуде, предоставляемой 
покупателю для оплаты за товар. Льготы в рамках программ финансирования, 
предлагаемых производителями автомобилей дилерам, включают скидку для диле-
ра, которая, по сути, представляет собой снижение процентной ставки, взимаемой 
с него банком-кредитором за предоставленный кредит. 
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- Отсроченная скидка с цены - это скидка, которая выплачивается клиенту после 

совершения фактической операции. 
- Скидки по суммарному объему закупок предоставляются клиентам, которые 

приобретают определенное количество товара, выраженное в товарных единицах или 
количестве операций, в ходе нескольких поставок в течение оговоренного периода. 

Наценки - это суммы, прибавляемые к объявленной цене. Как правило, они вводятся 
на непродолжительное время и отражают необычные обстоятельства, сказывающиеся на 
повышении себестоимости продукции производителя. Одним из примеров являются 
наценки на горючее автотранспортными компаниями. 

Учет всех соответствующих скидок и наценок при исчислении индекса чрезвы-
чайно важен для обеспечения его точности и практической полезности. 

 
III.2. Методы корректировки ИЦП промышленной продукции  

на изменение качества  
В соответствии с рекомендациями Руководства-2004 ИЦП промышленной 

продукции должен исчисляться как «чистый индекс», то есть как индекс, очищен-
ный от изменения влияний в качестве продукции; при этом концепция качества 
определяется в широком экономическом смысле, включая в себя не только физи-
ческие характеристики товаров, но также условия продажи, различные рынки и др. 

Корректировка цен на различие в качестве предполагает определение (на ос-
нове оценки рыночной стоимости любых различий в ценоопределяющих характе-
ристиках продуктов) коэффициента, выражающего качественные отличия товаров, 
и внесение поправки путем прибавления, вычитания или умножения этого коэф-
фициента на цену в текущем или базисном периоде, для приведения их к сопоста-
вимому виду. Поправка вносится таким образом, чтобы результат сравнения цен 
двух продуктов отражал только «чистое» изменение цены. 

Проблема корректировки ИЦП промышленной продукции на изменение ка-
чества часто возникает в связи с тем, что в ходе исчисления ИЦП регулярно появ-
ляются или исчезают конкретные разновидности товаров и услуг, входящие в ин-
декс. Общий принцип определения подходов к постоянному обновлению разно-
видностей продуктов состоит в том, что на наиболее детализированном уровне 
сравнение цен продуктов в двух разных периодах возможно лишь в случае, если 
эти продукты являются по сути идентичными. 

Если цены определяются не на основе принципа продукции постоянного ка-
чества, то в этом случае со временем в регистрируемых ценах может появиться 
компонент, не имеющий отношения к изменению цены. Например, если качество 
продукта повышается, а его регистрируемая цена не увеличивается, то в этом слу-
чае, по сути, происходит снижение цены, поскольку за ту же цену продается воз-
росший объем продукта. И наоборот, если качество продукта падает, но регистри-
руемая цена на него не меняется, то, по сути, происходит повышение цены. В та- 
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ких случаях зарегистрированную цену нового продукта изменившегося качества 
необходимо откорректировать, с тем, чтобы ее можно было прямо сравнивать с 
ценой старого продукта в предшествующий период. Если такая поправка не будет 
внесена, может возникнуть систематическая ошибка индекса цен, а затем и систе-
матическая ошибка в оценках национальных счетов, полученных на основе посто-
янных цен, или объемов. 

При расчете индексов цен следует исключить также и влияние на их уровень 
факторов, связанных с изменениями условий продажи товаров или типов покупа-
телей. Из чего вытекает необходимость наблюдения за изменением цен на продук-
цию, которая реализуется одному и тому же типу потребителей при постоян-
ных условиях продажи. В ряде случаев организации осуществляют реализацию 
одного и того же вида товара разным потребителям (промышленным, посредниче-
ским организациям, организациям розничной или оптовой торговли и т.п.) по раз-
личным ценам, и проследить на протяжении длительного периода динамику цен 
по одному и тому же типу потребителей достаточно сложно. Кроме того, в неко-
торых видах деятельности (например, в производстве пищевых продуктов) уро-
вень и динамика цен могут различаться при реализации продукции внутри региона 
и за его пределами.  

Если в организации периодически меняются типы потребителей и отследить 
изменение цен на продукцию, поставляемую одному и тому же типу потребителей, 
не представляется возможным, регистрацию цен рекомендуется вести по несколь-
ким их типам. При незначительных расхождениях в уровнях цен для расчета ин-
декса цен можно использовать среднеарифметическую взвешенную цену, сло-
жившуюся по нескольким типам потребителей. 

Если уровень цен сильно отличается, необходимо рассчитывать сводный ин-
декс по всем потребителям аналогично индексу цен по товарной группе. В этом 
случае реализацию товара каждому из потребителей следует рассматривать как 
отдельный вид товара. Таким же образом следует поступать при разных условиях 
реализации товаров (продажа с предварительной оплатой, частичной оплатой, бар-
терные поставки, поставки мелкими или крупными партиями и т.д.). 

На практике произвести оценку поправок на качество непросто, однако не-
обходимый первый шаг должен состоять в определении, на концептуальном 
уровне, характера корректировки, которую требуется осуществить в принципе. В 
реальной жизни производители нередко рассматривают выпуск продукта нового 
качества или новой модели как удобную возможность для значительного измене-
ния цены. Иногда они намеренно действуют таким образом, чтобы покупателям 
было сложно разобраться, какая часть наблюдаемой разницы цен между продук-
тами старого и нового качества представляет собой изменение цены. 

Возможные изменения качества продуктов могут включать следующее: 
- выпуск продукта в новой упаковке; 



Методология статистики 

Статкомитет СНГ                                                                       «Статистика СНГ» 

 
- продажа партиями другого размера (например, замена пакетов сахара весом 

1 кг пакетами весом 1,2 кг); 
- выпуск продукта с другими техническими и конструкционными характери-

стиками (например, новая модель автомобиля). 
В первом примере (новая упаковка) изменение может быть оценено как чи-

сто декоративное (подарочная упаковка), а также как обеспечивающее определен-
ные качественные улучшения, например, удобство в использовании продукта (мо-
локо в пакете с крышкой по сравнению с молоком в запаянном полиэтиленовом 
пакете) или обеспечение лучшей сохранности изделия при транспортировке. В 
этих случаях, как правило, поправка на качество проводится на основе экспертных 
суждений. 

Во втором примере (изменение размера партии), вероятно, придется прово-
дить корректировку, основываясь на сопоставлении новой и старой цены на одну и 
ту же единицу измерения продукта (например, цены за один килограмм). 

Третий пример (новая модель автомобиля) - наиболее сложный. Одним из 
возможных методов является оценка разницы между издержками производства 
при выпуске старой и новой моделей и корректирование цены новой модели с уче-
том этой разницы. В случаях, когда одновременно продаются (в достаточных ко-
личествах) и старая, и новая модели, разница между ценами продаж по параллель-
но совершаемым операциям может являться показателем величины различия в 
качестве. 

Для того чтобы программа поправок на изменения качества оказалась успешной, 
необходимо разбираться в особенностях технологии производящей отрасли, знать ры-
нок продукта и альтернативные источники данных. Особое внимание следует обратить 
на товарные группы с относительно высоким весом, на которые приходится значи-
тельная часть оборота продуктов. 

Методы корректировки цен с учетом изменения качества обычно подразде-
ляются на методы корректировки в неявном виде (косвенные методы) и методы 
поправок в явном виде (или прямые методы). И те, и другие методы предусматри-
вают разбивку изменения цены заменяющего продукта по сравнению с ценой ста-
рого на изменение качества и чистое изменение цены. Однако в случае последних 
изменение в качестве оценивается непосредственным образом, обычно на основе 
информации из внешних источников, а эффект чистого изменения цены определя-
ется в виде остатка. В случае поправок в неявном виде для сравнения старого про-
дукта и заменяющего продукта применяется методика измерения, при которой 
степень изменения качества и чистого изменения цены определяется в неявном 
виде на основе предположений, заложенных в методе.  

Процесс принятия решений в отношении изменения качества продукта и 
внесения поправок в ИЦП приводится ниже: 
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Схема принятия решений в отношении изменения качества 

 

 

Изменилась ли спецификация? 

Изменилось ли качество? Продолжать использовать экви-
валентные модели 

Поддается ли различие в 
качестве явному количе-
ственному определению? 

Можно использо-
вать поправку в 
явном виде по 

следующим оцен-
кам: 

Экспертные 
суждения 

Поправка на 
количество 

Издержки про-
изводства 

Стоимость оп-
ций 

Гедонический 
метод 

Замена име-
ется, но раз-
личие в цене 
полностью 

обусловлено 
различиями в 

качестве 

Замены 
нет: 

Замена имеется, 
но различие в 
цене никак не 

связано с разли-
чиями в каче-

стве 

Существуют ли 
одновременно 

старый и новый 
продукты? 

Параллельно 
существующие 

цены 

Сопоставимая 
замена 

Условное исчисление (вме-
нение значения) 

Перенос на последующие 
периоды 

Увязка с целью продемон-
стрировать отсутствие изме-

нений цены 

нет 

нет 

да 

да 

да 

нет 

нет 

да 
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III.2.1. Учет изменений в качестве в неявном виде 

 
Методы поправки в неявном виде: 
- совмещение (параллельное существование цен на старый и новый про-

дукт); 
- условное исчисление (вменение значения); 
- сопоставимая замена; 
- увязка с целью продемонстрировать отсутствие изменений цены; 
- перенос на последующие периоды. 
Совмещение - применяется в случае отсутствия информации, позволяющей вы-

полнить обоснованные оценки влияния изменения качества на цену, однако заменяю-
щий продукт существует в тот же период, что и старый продукт. Разница в цене между 
старым и заменяющим его продуктом в период их параллельного существования ис-
пользуется затем в качестве показателя различия в качестве. 

Метод совмещения широко используется, когда осуществляется ротация вы-
борки продуктов. Старая выборка продуктов используется по данной товарной 
группе в период t по сравнению с периодом t-1, а новая выборка – в период t+1 
относительно периода t. Сцепление изменений цен за указанные периоды основа-
но на предположении, что разница в уровне цен в общий для них период времени 
точно отражает различия в качестве. 

Согласно положениям экономической теории, если на рынке параллельно 
существует два продукта разного качества, производимых в один и тот же период t, 
то, отношение цен продуктов старого и нового качества должно отражать их отно-
сительную себестоимость для производителей и полезность для потребителей. Из 
этого следует, что разница в цене между продуктами старого и нового качества не 
является показателем какого-либо изменения цены. Изменения цен вплоть до пери-
ода t может измеряться на основе цен на продукт старого качества, а изменения цен 
начиная с периода t - на основе цен на продукт нового качества. Сцепление двух 
рядов изменений цен происходит в период t, при этом разница между ценами про-
дуктов старого и нового качества не влияет на такой сцепленный ряд. 

Если в промежуточный период t (рассматриваемые временные отрезки обо-
значим соответственно t-1, t, t+1) аналогичные товары нового и прежнего качества 
представлены на рынке одновременно, то сопоставление цен аналогичных товаров 
нового и прежнего качества может проводится следующим образом:  

(pt+1
*/pt

* ) (pt/pt-1 ) , где 
 pt+1

* -  цена продукта нового качества периода t+1; 
 pt

*  -  цена продукта нового качества периода t; 
 pt   -  цена продукта прежнего качества периода t; 
 pt-1   -  цена продукта прежнего качества периода t-1. 
Использование цепного индексного метода (метода цепной увязки) - один из 

способов определения «чистого» изменения цен в ходе наблюдения за ценами на 
товары (услуги) - представители. Этот метод может быть применен только в том 
случае, если товары нового и прежнего качества одновременно представлены на 
рынке в течение определенного периода времени. 
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Таким образом, если имеется период совмещения, то простое сцепление ря-

дов может служить приемлемым методом преодоления проблемы изменения каче-
ства. Однако на практике реальные условия не всегда совпадают с принятыми в 
теории допущениями. Возможны случаи, когда продукты старого и нового каче-
ства совместно существуют на протяжении нескольких идущих друг за другом 
периодов, прежде чем продукт старого качества окончательно исчезает с рынка. 
Изменение цен на продукты старого и нового качества могут значительно разли-
чаться. В связи с этим, большое значение имеет правильное определение периода, 
в который следует перейти от ряда цен на старый продукт к ряду цен на новый 
продукт. В некоторых случаях предпочтительнее может оказаться более сложный 
метод сцепления рядов, основанный на использовании данных о ценах продуктов, 
как старого, так и нового качества. 

Условное исчисление (вменение значения) - применяется в случае отсутствия инфор-
мации, позволяющей выполнить обоснованные оценки влияния изменения качества на це-
ну. Предполагается, что цены на все продукты, или на более или менее схожие продукты, 
изменяются таким же образом, как и цена на отсутствующий продукт. Значение цены 
можно оценивать исходя из среднего изменения цен для оставшейся группы продуктов. 
Иногда этот метод определяется как метод «общего» среднего. Цены на отсутствующие 
продукты в период t+1 условно исчисляются путем умножения их значений в период t 
на среднее геометрическое соотношений цен (по формуле Джевонса) оставшихся ана-
логичных продуктов в эти два периода. 

Другим вариантом условного исчисления является метод «целевого» среднего или 
среднего «для класса». Для исчисления цен на отсутствующие товары используется 
динамика цен на товарную группу, или за основу берутся изменения цен на более вы-
соком уровне агрегирования. Этот прием применяется, когда объем выборки на низком 
уровне недостаточен для характеристики изменения цены на отсутствующий продукт 
или когда изменения цен на уровне вида экономической деятельности считаются более 
репрезентативными для определения цен на отсутствующий продукт. 

Сопоставимая замена - если другой продукт является непосредственно сопоста-
вимым с отсутствующим продуктом, то есть настолько похожим на него, что качествен-
ные характеристики обоих продуктов могут считаться более или менее одинаковыми, 
то цена такого продукта заменяет отсутствующую цену. При этом предполагается, 
что разница в уровне цен между новым и старым продуктами обусловлена измене-
ниями цены, а не различиями в качестве.  

Успешное применение метода сопоставимой замены зависит от адекватно-
сти спецификаций, используемых для описания товаров-представителей. Наблю-
дение за продуктами с сопоставимой спецификацией имеет много положительных 
сторон. Однако в случае улучшения качества продуктов предшествующий продукт 
будет уступать по качеству продуктам, существующим в настоящее время. Кроме 
того, постоянное игнорирование мелких изменений качества заменяющих продук-
тов может привести к систематическому завышению индекса. Масштаб этой про-
блемы будет зависеть от доли таких изменений, степени признания сопоставимых 
продуктов таковыми несмотря на различия в качестве, а также весов, присвоенных 
этим продуктам. 
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В случае увязки с целью продемонстрировать отсутствие изменений цены 

любое изменение цены заменяющего продукта в текущем периоде по сравнению с 
ценой старого продукта в предшествующем периоде относится на счет изменения 
качества. 

Данный метод обязан своим появление ситуациям, когда сопоставимые за-
меняющие продукты отсутствуют, а разница в ценах между старым и новым про-
дуктами (которые существенно различаются по уровню цен и качеству) является 
сравнительно большой. Определить, какая часть этой разницы обусловлена изме-
нениями цен, а какая – изменениями качества, невозможно, поэтому вся разница, 
согласно этому методу, относится на счет изменения качества, сохраняя цену по-
стоянной. Вместе с тем, при таком подходе есть опасность привнести в индекс 
необоснованную стабильность цен. Вполне возможно, что в период замены могут 
происходить существенные изменения цен, которые при использовании данного 
метода будут ошибочно отнесены на счет изменения качества. 

При использовании метода переноса на последующие периоды, в случае ис-
чезновения продукта, при расчете изменений цен используется старая цена, кото-
рая просто переносится на последующий период, как если бы изменения отсут-
ствовали. Длительное использование этого метода в условиях высокой инфляции 
не рекомендуется, поскольку может привести к чрезмерной стабильности индекса 
и создать ложное впечатление о фактической величине выборки. 

 
III.2.2. Учет изменений в качестве в явном виде 

 
Методы поправки в явном виде: 
- экспертные суждения; 
- поправка на количество; 
- разница в издержках производства и стоимости опций; 
- гедонический метод. 
Опора на мнения экспертов может быть оправдана в случае весьма сложных 

продуктов, когда применение альтернативных методов оказывается невозможным. 
Следует привлечь несколько экспертов, по возможности, имеющих различный 
опыт. Лучше, чтобы участники группы экспертов работали отдельно, чтобы избе-
жать эффекта «группового давления» на их оценки. Экспертов просят представить 
оценку средней реакции, а также диапазона вероятных реакций. Затем берется ме-
диана этих оценок, и любая оценка, которая представляется экстремальной, 
направляется обратно давшему ее эксперту с просьбой объяснить возможные при-
чины такого расхождения. Может оказаться, что данный эксперт учел какие-то 
аспекты проблемы, которые не были приняты во внимание другими экспертами. 
Если этот эксперт приводит аргументы в оправдание своей оценки, его ответ 
направляется другим участникам группы, которых спрашивают, не считают ли они 
нужным изменить свое мнение. Затем определяется новая медиана, после чего 
процесс может быть повторен вновь. Эта работа дорогостоящая и требует много 
времени, но она отражает ту осторожность, которая необходима при решении по-
добных вопросов, особенно для товарных групп, имеющих большой вес в ИЦП.  
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Поправка на количество применима в тех случаях, когда размер заменяюще-

го продукта отличается от имеющегося в наличии. Например, если смазочный ма-
териал продается теперь в 5-литровых контейнерах вместо 2,5-литровых, это не 
должно восприниматься как увеличение цены вдвое. Внесение поправок к ценам с 
учетом качества может сопровождаться пропорциональной корректировкой цены 
старого или нового продукта на основе соотношения количеств. 

Можно попытаться оценить изменение качества исходя из оценки изменения 
издержек на производство двух продуктов разного качества. В необходимых слу-
чаях такие оценки могут делаться на основе консультаций с производителями то-
варов или услуг. Этот метод может дать удовлетворительные результаты только в 
тех случаях, когда качественное изменение принимает форму относительно про-
стых изменений физических характеристик товара, таких, например, как добавле-
ние новой характеристики или опции к автомобилю. Результаты метода оказыва-
ются неудовлетворительными в случае более фундаментальных изменений в ха-
рактере продукта, связанных с новыми открытиями или технологическими новше-
ствами. Очевидно, что этот метод абсолютно неприменим, например, при замеще-
нии какого-либо лекарственного препарата его новой, более эффективной разно-
видностью, производство которой, к тому же, обходится дешевле. 

Гедонический метод – это метод регрессии, при котором наблюдаемые цены 
различающихся по качеству модификаций или моделей одного и того же продукта 
выражаются в виде функции характеристик этого продукта. 

 
III.2.3. О подходах к корректировке ИЦП промышленной продукции на 

изменение качества высокотехнологичной продукции  
По мере развития экономики увеличивается доля высокотехнологичных 

продуктов (автомобилей, электронного и оптического оборудования, аппаратуры 
для радио, телевидения и связи) с постоянно расширяющимися возможностями. 
Поэтому в элементарных индексах цен на такие продукты, исчисленных без учета 
влияния качественных характеристик, будет наблюдаться смещение вверх (завы-
шение), вызванное существенным улучшением качества уже существующих про-
дуктов. Наиболее эффективным методом решения этой проблемы является гедо-
нический метод, в основе которого лежит гипотеза о том, что любой продукт це-
нится потребителями за те полезные свойства, которыми он обладает. Таким обра-
зом, продукт может рассматриваться как набор характеристик, каждая из которых 
имеет свою цену. Характеристиками могут быть свойства продукта, которые не 
поддаются количественной оценке и представляются условными переменными. 

С помощью уравнения множественной регрессии, связывающего цену до-
статочно сложного в техническом отношении изделия (например, автомобиля) с 
такими характеристиками, как мощность двигателя, расход топлива, наличие или 
отсутствие автоматического переключения передач и другие (набор характеристик 
должен быть максимально полным), определяют коэффициенты, отражающие 
вклад каждой характеристики в цену автомобиля.  
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Уравнение множественной регрессии имеет следующий вид: 
 
                                                                           n 

P = b0 + ∑bi xi  + ε,                   (7) 
                                                i=1 

 
где:  P   - цена продукта; 
        b0  - среднее влияние на цену характеристик, не вошедших в модель  

                            (свободный коэффициент регрессии); 
        xi  -  i-ые  характеристики продукта; 
        bi  - вклад в цену продукта i-ой  характеристики (коэффициенты регрес- 

                          сии); 
        ε  - ошибка регрессии. 
Коэффициенты регрессии показывают оценочное предельное воздействие 

различных характеристик на цену продукта и поэтому могут использоваться для 
оценки влияния изменений этих характеристик, то есть изменений качества, во 
времени. 

Для новой модели товара (в данном случае, автомобиля) может быть выяв-
лена ретроспективная цена, то есть необходимо определить, сколько бы стоила 
данная модель в базисном периоде. Тогда сопоставление фактической цены доста-
точно сложного в техническом отношении нового изделия с гипотетической ре-
троспективной ценой, полученной на основе уравнения регрессии, предоставляет 
возможность выявить «чистое» изменение цены. 

 
III.3. Отражение в ИЦП промышленной продукции временного 

отсутствия товаров (услуг) 
 
При регистрации цен производителей и расчете индексов цен нередко воз-

никают трудности, связанные с временным прекращением производства либо от-
сутствием операций с данным продуктом в определенный период времени. Отсут-
ствие продуктов может быть вызвано, например тем, что объем их запасов оказал-
ся недостаточным для удовлетворения спроса, или наоборот возникает ограниче-
ние спроса на данную продукцию.  

В таком случае наиболее распространенным способом учета недостающих 
показателей по ценам является использование их расчетных (оценочных) значений 
до тех пор, пока не будут получены данные о фактических ценах. 

Существует несколько основных методов исчисления расчетных цен, позво-
ляющих обеспечить непрерывность индексных рядов: 

- использование относительного изменения цен на аналогичные продукты; 
- использование среднего изменения цен по товарной группе, в которую 

входит временно исчезнувший товар (услуга)-представитель;  
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- использование среднего изменения цен по виду экономической деятельно-

сти, к которому относится временно исчезнувший товар (услуга)-представитель; 
- оценка изменения затрат на производство продукта. 
В условиях стабилизации динамики цен, по согласованию со специалистами 

промышленной организации, участвующей в наблюдении, в тех случаях, когда 
затраты на производство продукции остаются неизменными, кратковременно 
(один-два месяца) допускается использование в индексных расчетах цен преды-
дущих периодов. В условиях высоких темпов инфляции, в случаях не предоставле-
ния промышленными организациями фактических цен, этот метод использовать 
не рекомендуется. 

По видам экономической деятельности, которые отличаются большим раз-
нообразием ассортимента выпускаемой продукции, в частности, производство 
пищевых продуктов, обуви, текстильное и швейное производство, обработка дре-
весины и некоторым другим, допускается регистрация цен не на конкретные мар-
ки, артикулы, наименования, а на малые ассортиментные группы, включающие в 
себя однородные товары с примерно одинаковыми потребительскими свойствами. 

Следует отметить, что использование малых ассортиментных групп для рас-
чета индексов средних цен возможно только в тех случаях, если товары, входящие 
в эти группы, отличаются друг от друга в уровнях цен незначительно, или средние 
цены по товарной группе рассчитываются при постоянных объемах производства, 
входящих в них видов товаров. Использование таким способом рассчитанных 
средних цен для исчисления индексов по малым товарным группам позволит из-
бежать трудностей в связи с частой сменой ассортимента продукции. 

Если в состав товарной группы включены изделия с отличающимися уров-
нями цен, то использование их в расчете индексов недопустимо. В этих случаях 
изменение средних цен зависит не только от размера их фактического повышения 
(снижения), но и от ассортиментных сдвигов внутри группы (увеличение произ-
водства более дорогих или, наоборот, более дешевых видов товаров). 

 
III.4. Порядок учета сезонных продуктов в ИЦП промышленной продукции 

  
Ряд трудноразрешимых задач и проблем ставит перед составителями и поль-

зователями ИЦП существование сезонных продуктов. К сезонным относятся сле-
дующие виды продуктов: 

- продукты, отсутствующие в определенные сезоны года (ярко выраженные 
сезонные продукты); 

- продукты, имеющиеся в течение всего года, однако по ценам или в количе-
ствах, которые подвержены регулярным колебаниям, время которых совпадает с 
определенным сезоном или временем года (слабо выраженные сезонные продук-
ты). 
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Существует две основные причины сезонных колебаний: климат и традиции. Се-

зонная составляющая в динамике месячных изменений ИЦП может быть настолько до-
минирующей, что иногда бывает трудно выделить базовые ценовые тренды. Проблема не 
ограничивается сложностью интерпретации динамики ИЦП, сезонность серьезно за-
трудняет само исчисление ИЦП, поскольку регулярное исчезновение или появление 
некоторых продуктов в корзине нарушает непрерывность рядов данных о ценах, на осно-
ве которых строится индекс. 

Включение сезонных продуктов в помесячные индексы с максимальным совме-
щением нередко приводит к значительным систематическим ошибкам. Поэтому в слу-
чаях, когда помесячные индексы с максимальным совмещением, охватывающие се-
зонные продукты и рассчитанные за год, не дают значения, близкого к величине анало-
гичного индекса, рассчитанного на основе сравнения с аналогичным периодом базис-
ного года, следует либо исключить сезонные продукты из помесячного индекса, либо 
применить методы сезонной корректировки. 

Однако исключение из индекса сезонных продуктов может привести к неприем-
лемому сокращению охвата индекса, поскольку на долю сезонных продуктов иногда 
приходится значительная часть объема реализации. Если сезонные продукты не исклю-
чаются из индекса, одно из решений может состоять в переориентации внимания с по-
месячной динамики индекса на изменения между аналогичными месяцами последова-
тельных лет. Такие индексы не только представляют интерес для многих пользовате-
лей, но и являются исходными блоками для годовых индексов и индексов со скользя-
щим годом. Поэтому статистическим ведомствам следует вычислять эти индексы, воз-
можно, дав им название «аналитических рядов», для того чтобы пользователи не путали 
их с основным помесячным ИЦП. 

В качестве аналитических рядов следует публиковать также индексы со скользя-
щим годом. Такой индекс можно рассматривать как показатель инфляции для года, 
середина которого совпадает с месяцем, на шесть месяцев опережающим последний 
месяц индекса со скользящим годом. Индекс такого рода можно рассматривать как 
скорректированный на сезонность ИЦП. Недостаток индекса со скользящим годом со-
стоит в том, что он измеряет инфляцию относительно соответствующего базисного пе-
риода с задержкой в шесть месяцев и поэтому не может использоваться в качестве кратко-
срочного показателя помесячной инфляции. Разумеется, индексы со скользящим годом 
и аналогичные аналитические конструкции предназначены не для того, чтобы заменить 
месячные или квартальные ИЦП, а лишь в качестве дополнительной информации, кото-
рая может оказаться чрезвычайно полезной для пользователей. 

В случае сезонных товаров с успехом могут использоваться также индексы годовой 
корзины. При выборе индексов годовой корзины в качестве целевых индексов сле-
дует иметь в виду, что для каждого помесячного расчета требуются данные о це-
нах на все товары и услуги, входящие в индекс, включая те, которые в данный мо-
мент времени отсутствуют. Если сезонные товары и услуги не исключены из ин-
декса, то будут месяцы, когда необходимы условные расчетные цены для отсут-
ствующих товаров (услуг). 

Один из возможный путей определения условных цен заключается в том, 
чтобы принять ее равной последней из зарегистрированных цен на весь период 
отсутствия данного продукта до его появления в продаже и определения новой  
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цены. Другой метод состоит в том, чтобы предположить, что, если бы товары и 
услуги оставались в продаже, их цены менялись бы аналогично изменению цен на 
остальные товары. Это равнозначно тому, как придать больший вес несезонным 
товарам. Также можно применить метод  условного исчисления отсутствующих цен. 

Индекс с учетом сезонных колебаний может быть построен в двух вариан-
тах: 

1) как индекс с сезонной корректировкой групповых индексов цен произво-
дителей или общего ИЦП; 

2) как индекс, исчисленный с учетом сезонной корректировки средних цен 
или средних ценовых относительных по тем товарам, чьи цены подвержены суще-
ственным сезонным колебаниям. 

Первый вариант простейший, так может быть задействована стандартная 
процедура корректировки - метод скользящих средних или метод аналитического 
выравнивания. Второй вариант предпочтителен, хотя его реализация связана с 
идентификацией сезонности на основе анализа данных о товарах, которые могут 
быть подвержены сезонным колебаниям, и подбором соответствующего метода 
корректировки применительно к отобранным товарам.  

 
III.5 Учет в индексе новых товаров (услуг) 

 
Новым товаром (услугой) является продукт, для которого не существует 

близкого продукта-заменителя. Практическая сложность при включении в индекс 
новых товаров заключается в том, что, во-первых, новый продукт, в силу самой 
его «новизны», невозможно без труда увязать с уже существующим продуктом; 
во-вторых, новые товары (услуги) могут создавать дополнительную прибыль для 
производителей и прямое их включение в индекс не позволяет учесть такие выго-
ды. 

Включение новых продуктов в ИЦП сопряжено с двумя основными пробле-
мами. Первая касается идентификации и обнаружения таких продуктов, а вторая – 
связанного с этим решения о необходимости и сроках их включения в индекс. От-
кладывание включения нового продукта в индекс в ожидании момента, когда он 
закрепится на рынке, или когда будет изменен базисный период индекса, может 
привести к ошибкам в измерении динамики цен. Поэтому необходимо иметь стра-
тегию ранней идентификации новых продуктов, а также механизм их включения в 
индекс либо в момент выхода на рынок (если этому предшествует серьезная ре-
кламная кампания), либо вскоре после этого (если существуют доказательства, что 
товар или услуга на рынке присутствует). 

Новые товары можно разделить на эволюционные и революционные и в за-
висимости от этого применить методы корректировки индекса цен. 

К эволюционным товарам относятся товары, сходные с существующими то-
варами или появляющиеся в качестве их разновидности. Как правило, они изго-
тавливаются на той же производственной линии и с использованием во многом тех 
же производственных ресурсов и процессов, что и существующие товары. В от-
ношении эволюционных товаров в отраслях с быстро сменяемостью и частым по-
явлением новых товаров может применяться принцип целенаправленной замены.  
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Сразу после замены цену новой модели необходимо откорректировать на 

различия в качестве, используя метод совмещения, условного исчисления или 
прямых оценок на основе издержек производства или стоимости опций, метод ге-
донической регрессии. Целесообразными могут оказаться также цепные и гедони-
ческие индексы. Цепная увязка может применяться для введения нового товара, 
как только будут получены данные о нем за два смежных периода. 

Революционные товары – это товары, коренным образом отличающиеся от 
существующих товаров. Как правило, они производятся на совершенно новых 
производственных линиях с использованием производственных ресурсов и про-
цессов, намного более современных, чем те, которые используются при изготов-
лении существующих товаров. Внесение поправок на любые различия в качестве 
между революционным товаром и любым существующим товаром является не-
возможным как в теории, так и на практике. Появление новых революционных 
товаров может создать необходимость расширения выборки в целях включения 
новых рядов данных о ценах и отражения новых процедур взвешивания.  

 
III.6. Учет в индексе окончательно исчезнувших товаров (услуг)  
Продукт может исчезнуть с рынка окончательно в силу целого ряда причин. 

Исчезновение продукта с рынка может быть вызвано появлением новых продуктов 
или прекращением его реализации предприятиями, от которых собирались данные 
о ценах. При полном прекращении производства наблюдаемых видов товаров, а 
также закрытии или перепрофилировании предприятия рекомендуется руковод-
ствоваться следующим. 

Если закрытие предприятия или полное прекращение производства произо-
шло в начале года, то необходимо проверить, есть ли в регионе другое предприя-
тие, выпускающее аналогичную продукцию, но не попавшее в обследование. В 
этом случае следует произвести замену обследуемого предприятия и наблюдаемо-
го вида продукции на аналогичные. Если такой вид продукции в регионе не вы-
пускается, то он исключается из наблюдения и, соответственно, пересчитываются 
сводные индексные ряды за предшествующие месяцы. Однако следует иметь в 
виду, что пересчет индексных рядов следует производить только в экстремальных 
случаях. Для оптимального осуществления процедуры замены исчезнувшего вида 
продукции рекомендуется помимо участвующего в расчетах товара дополнительно 
осуществлять наблюдение за аналогичными видами продукции со сходными спе-
цификациями. 

Если закрытие предприятия или прекращение производства какого-либо ви-
да товара произошло в конце года, то желательно по исчезнувшему виду товара до 
конца отчетного года осуществлять исчисление расчетных (условных) цен на этот 
товар. 

 
III.7. Отражение в ИЦП промышленной продукции цен на продукцию  

из давальческого сырья  
Одной из проблем, осложняющих процесс регистрации цен производителей 

промышленной продукции, является получившая в последнее время широкое рас- 
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пространение практика производства предприятиями товаров из давальческого 
сырья. Это, в первую очередь, относится к производству пищевых продуктов, 
нефтепродуктов, текстильному и швейному производству и т.д. 

При производстве товаров из давальческого сырья перерабатывающие пред-
приятия не приобретают сырье для выработки продукции, а оказывают владельцу 
сырья услуги по его переработке и, как правило, не занимаются реализацией про-
изведенных товаров потребителям, а возвращают их владельцу сырья или по дого-
воренности с ним передают для дальнейшей реализации посреднику. 

В связи с тем, что организации сами не реализуют выработанную ими гото-
вую продукцию и располагают только сведениями о стоимости ее переработки, 
расчет индексов цен на продукцию, выработанную из давальческого сырья, может 
производиться следующими способами. 

1. На основании цен реализации этой продукции, полученных у ее владель-
цев (или созданных ими снабженческо-сбытовых организаций), несмотря на то, 
что они не являются ее производителями. При этом необходимо обратить внима-
ние, чтобы в эту цену не были включены налоги, наценки и надбавки, не входящие 
в цену производителей. 

2. На основании определения расчетных цен этих видов товаров, если из-
вестна стоимость сырья, используемого при их производстве. 

3. На основании регистрации цен на часть продукции, выработанной из да-
вальческого сырья, если в соответствии с договорами она остается в распоряжении 
предприятий-производителей и реализуется ими самостоятельно. 

4. На основании определения расчетных цен путем суммирования данных о 
стоимости работ (услуг) по выработке готовой продукции, полученных на перера-
батывающем предприятии, и данных о стоимости сырья, переданного на перера-
ботку, полученных у производителей (или другой организации), являющихся вла-
дельцем сырья. 

При этом необходимо обратить особое внимание на представляемые пред-
приятиями цены в периоды выработки продукции из давальческого сырья. Они 
могут содержать помимо стоимости переработки и стоимости сырья другие затра-
ты на производство продукции, формирующие полную цену производителя. В 
этих случаях следует произвести соответствующие расчеты для определения пол-
ной цены производителя. 

 
III.8. Дискриминация в ценах и учет ее в ИЦП промышленной продукции   

Дискриминация в ценах обозначает ситуацию, когда один и тот же продукт 
продается на разных ранках по существенно отличающимся ценам. При наличии 
дискриминации становится крайне затруднительно определение изменения цены в 
случае изменения рынка, на котором оперирует покупатель. Учет таких операций 
в ИЦП зависит от анализа причин возникновения дискриминации в ценах. Суще-
ствуют следующие формы ценовой дискриминации: 

1. Различия в условиях продажи и предоставления кредита. 
Условия продажи товаров нередко бывают различными для разных рынков 

(покупателей). Например, более низкие цены для одних покупателей могут объяс- 
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няться тем, что оплата товаров осуществляется наложенным платежом, а более 
высокие цены для других покупателей – тем, что товары продаются в кредит. В 
таких случаях представляется обоснованным довод о том, что предметы продажи 
на каждом из этих рынков не являются идентичными товарами. Фактически на 
втором рынке продается некое сочетание товара и кредита. Из этого следует, что в 
таких случаях изменение места назначения товара не должно рассматриваться, как 
изменение цены. 

2. Различия, обусловленные сроками контрактов. 
При продаже товаров на основе долгосрочных контрактов различия в ценах 

между разными рынками могут возникнуть просто из-за того, что контракты в от-
ношении соответствующих покупателей были подписаны в разные периоды. В 
таких случаях представляется очевидным, что изменения цен, обусловленные из-
менением рынка, на который направляется товар, должны быть отражены в индек-
се. Если не сделать это, могут остаться незамеченными долгосрочные изменения 
цен на продукты при изменении рынков, на которые направляются товары с тече-
нием времени. 

3. Давление со стороны конкурентов. 
На некоторых рынках товары могут продаваться по сниженным ценам вы-

нужденно, в результате конкуренции со стороны других стран, т.е. по демпинго-
вым ценам, в то же время на других рынках производители могут устанавливать 
более высокие цены в связи с отсутствием конкуренции. В таких случаях смена 
рынков представляет собой чистое изменение цены и должна отражаться в индек-
се. 

4. Скрытые различия в качестве. 
В случае некоторых продуктов (например, листового железа), цены могут 

регистрироваться по широкой номенклатурной позиции. Тогда как, качество про-
дукта, поставляемое одному покупателю, может отличаться от качества того же 
продукта, поставляемого другому покупателю. В такой ситуации изменения рын-
ка, на который поставляется товар, не должно отражаться как изменение цены. 

 
IV. Применение разных видов индексов цен при исчислении 

ИЦП промышленной продукции  
IV. 1. Цепные и прямые (базисные) индексы цен 

 
Расчет индексов цен может производиться двумя методами: базисным и 

цепным. 
Базисный метод заключается в отнесении зарегистрированной цены текуще-

го месяца к постоянной базисной цене. За базисную цену может быть принята цена 
этого вида товара за любой месяц, выбранный в качестве базисного (например, 
декабрь предыдущего или любого предшествующего года). Месячный индекс при 
базисном методе определяется путем деления базисного индекса текущего перио-
да на базисный индекс предыдущего периода. Как правило, базисный метод опре-
деления индексов применяется при регистрации цен на стабильные, производимые 
в течение нескольких лет виды продукции (например, при определении месячных 
индексов цен в добывающей промышленности). Базисные индексы применяются, 
как правило, для определения индекса цен за длительный период времени. 
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При цепном методе расчета месячный индекс определяется путем отнесения 

цены товара в текущем месяце к цене товара в предыдущем месяце. Цепной ин-
декс за длительный период времени определяется путем перемножения месячных 
индексов цен. Этот метод применяется, как правило, при нестабильном производ-
стве, частой смене выпускаемых видов продукции, качественных изменениях 
наблюдаемых видов продукции. 

При анализе данных, характеризующих динамику цен производителей про-
мышленной продукции, необходимо принимать во внимание определенные свой-
ства цепных и базисных индексов – индексов цен с переменной и постоянной ба-
зой. С одной стороны, использование базисных индексов обеспечивает за опреде-
ленный период сопоставимый ряд данных, отражающих динамику цен производи-
телей. Однако в условиях высокой инфляции и больших структурных изменений 
применение базисных индексов может привести к искажениям в расчетах, так как 
по мере отдаления от базисного периода нарушается связь между ценами и физи-
ческими объемами производства.  

Рекомендуется производить обновление структуры весов и цепную увязку 
индексов цен один раз в пять лет. Некоторые страны осуществляют смену весов 
ежегодно. В этой связи получение динамического ряда индексов цен возможно на 
основе применения цепных индексов. 

Существуют разные подходы к исчислению цепных индексов. Предполо-
жим, что рассчитан ряд индексов с фиксированными весами, для которого период 
0 является базисным периодом, и что в последующий период k в индекс необхо-
димо ввести новые веса. Тогда цепной индекс может быть исчислен следующим 
образом: 

 
I t/0 = I k/0 ∑wi

T Ii
t-1/k Ii

t/t-1 = I k/0 ∑wi
T Ii

t/k = I k/0 I t/k ,      (8) 

 
где  0tI  - индекс цен отчетного периода t к базисному периоду0; 

I k/0 - индекс цен периода k к базисному периоду 0; 
I t/k - индекс цен отчетного периода t к периоду k; 
k - период, за который исчислены индексы к старому и новому базисным пе- 

                риодам; 
wi

T - удельный вес i-ой товарной группы (вида экономической деятельности)  
                   в новом базисном периоде весов T; 

Ii
t-1/k - индекс цен i-ой товарной группы (вида экономической деятельности) 

                      предшествующего отчетному периода t-1 к периоду k. 
Ii

t/t-1 - индекс цен i-ой товарной группы (вида экономической деятельности)  
                     отчетного периода t к предыдущему периоду t-1; 

Ii
t/k - индекс цен i-ой товарной группы (вида экономической деятельности)  

                    отчетного периода t к периоду k. 
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Пример исчисления цепных индексов приводится ниже. 

 
Исчисление цепного индекса 

 
Индекс Базисный 

период 
весов,  
2003 

2003 Ноябрь 
2009 

Декабрь 
2009 

Базисный 
период 
весов,  
2008 

Декабрь 
2009* 

Январь 
2010 

Февраль 
2010 

Март 
2010 

  Базисный период индек-
са, 2003=100 

 Базисный период индекса,  
декабрь 2009=100 

Элементарные индексы цен 

А 0,20 100,00 120,00 121,00 0,25 100,00 100,00 100,00 102,00 

B 0,25 100,00 115,00 117,00 0,20 100,00 102,00 103,00 104,00 

C 0,15 100,00 132,00 133,00 0,10 100,00 98,00 98,00 97,00 

D 0,10 100,00 142,00 143,00 0,18 100,00 101,00 104,00 104,00 

E 0,30 100,00 110,00 124,00 0,27 100,00 103,00 105,00 106,00 

Итого 1,00 100,00 119,75 124,90 1,00 100,00 101,19 102,47 103,34 

Индексы более высокого уровня агрегирования 
  Базисный период индек-

са, 2003=100 
 Базисный период индекса,  

2008=100 

G=A+B+C 0,60 100,00 120,92 122,33 0,55 100,00 100,36 100,73 101,82 

H=D+E 0,40 100,00 118,00 128,75 0,45 100,00 102,21 104,60 105,20 

Итого 1,00 100,00 119,75 124,90 1,00 100,00 101,19 102,47 103,34 

Сцепление индексов более высокого уровня агрегирования, 2003=100 

G=A+B+C 0,60 100,00 120,92 122,33 0,55 122,33 122,78 123,22 124,56 

H=D+E 0,40 100,00 118,00 128,75 0,45 128,75 131,58 134,67 135,45 

Итого 1,00 100,00 119,75 124,90 1,00 124,90 126,39 127,99 129,07 
 
С января 2004 года по декабрь 2009 года рассчитываются индексы с исполь-

зованием 2003 года в качестве базисного периода весов и цен. Начиная с декабря 

2009 года для расчета индексов используется новая структура весов (2008 года). 

Затем рассчитывается новый ряд индексов с фиксированными весами и декабрем 

2009 года в качестве базисного периода цен. Новый ряд индексов путем умноже-

ния сцепляется со старым индексом с базой 2003 года, что дает в результате не- 
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прерывный ряд индексов с 2003 года по март 2010 года. Цепные индексы высокого 

уровня агрегирования исчисляются следующим образом: 
 

I t/03 = I дек.09/03 ∑wi
08 Ii

 t/дек.09*           (9) 
 
 

Так, индекс цен по строке «итого» в январе 2010 года с базой 2003 года рав-
няется  

 
 

124,90*(0,55*100,36+0,45*102,21)=126,39, 
 
 

в феврале 2010 года –  
 
 

124,90*(0,55*100,73+0,45*104,60)=127,99, 
 
 

в марте 2010 года –  
 
 

124,90*(0,55*101,82+0,45*105,20)=129,07. 
 

Можно осуществлять цепную увязку индексов с использованием коэффици-

ентов сцепления. 

При сохранении старого базисного периода цен и изменении базисного пе-

риода весов на уровне элементарных агрегатов коэффициент сцепления представ-

ляет собой отношение старого индекса в период взаимного наложения к новому 

индексу за этот же период. На этот коэффициент затем умножается ряд новых ин-

дексов в целях его приведения в соответствие с уровнем старого ряда. 

При изменении базисного периода индекса во время перехода на новые веса 

для каждого индекса исчисляется коэффициент сцепления в виде отношения ново-

го индекса в период наложения к старому индексу. На этот коэффициент умножа-

ется ряд старых индексов в целях их приведения в соответствие с уровнем нового 

индекса. 

Коэффициент сцепления необходимо рассчитать для каждого индексного 

ряда, подвергающегося цепной увязке. 
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Ниже приводятся расчет цепных индексов при помощи коэффициентов 
сцепления и полученные в результате пересчета на новую базу индексы цен для 
двух альтернативных базисных периодов цен. 

 
Исчисление цепного индекса при помощи  

коэффициентов сцепления 
 

Индекс  2003 Но-
ябрь 
2009 

Де-
кабрь 
2009 

 Ян-
варь 
2010 

Фев-
раль 
2010 

Март 
2010 

Элементарные индексы цен (2003=100) 
 Базисный 

период 
весов, 2003 

   Коэффи-
циент 

сцепле-
ния 

   

А 0,20 100,0
0 

120,0
0 

121,00 1,210
0 

121,0
0 121,00 

123,4
2 

B 0,25 100,0
0 

115,0
0 

117,00 1,170
0 

119,3
4 120,51 

121,6
8 

C 0,15 100,0
0 

132,0
0 

133,00 1,330
0 

130,3
4 130,34 

129,0
1 

D 0,10 100,0
0 

142,0
0 

143,00 1,430
0 

144,4
3 148,72 

148,7
2 

E 0,30 100,0
0 

110,0
0 

124,00 1,240
0 

127,7
2 130,20 

131,4
4 

Итого 1,00 100,0
0 

119,7
5 

124,90 1,249
0 

126,3
9 127,99 

129,0
7 

Индексы более высокого уровня агрегирования (2003=100) 
G=A+B+
C 

0,60 100,0
0 

120,9
2 

122,33 1,223
3 

122,7
8 123,22 

124,5
6 

H=D+E 0,40 100,0
0 

118,0
0 

128,75 1,287
5 

131,5
8 134,67 

135,4
5 

Итого 1,00 100,0
0 

119,7
5 

124,90 1,249
0 

126,3
9 127,99 

129,0
7 

Элементарные индексы цен (декабрь 2009=100) 
 Коэффи-

циент 
сцепле-

ния 

   Базис-
ный 

период 
весов, 
2008 

   

А 
0,82645 82,65 99,17 

100,00 
0,25 

100,0
0 

100,00 102,0
0 

B 
0,85470 85,47 98,29 

100,00 
0,20 

102,0
0 

103,00 104,0
0 

C 0,75188 75,19 99,25 100,00 0,10 98,00 98,00 97,00 
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D 
0,69993 69,99 99,39 

100,00 
0,18 

101,0
0 

104,00 104,0
0 

E 
0,80645 80,65 88,71 

100,00 
0,27 

103,0
0 

105,00 106,0
0 

Итого 
0,80064 80,06 95,88 

100,00 
1,00 

101,1
9 

102,47 103,3
4 

Индексы более высокого уровня агрегирования (2008=100) 
G=A+B+
C 0,81746 81,75 98,85 

122,33 
0,55 

100,3
6 

100,73 101,8
2 

H=D+E 
0,77670 77,67 91,65 

128,75 
0,45 

102,2
1 

104,60 105,2
0 

Итого 
0,80064 80,06 95,88 

124,90 
1,00 

101,1
9 

102,47 103,3
4 

 
Например, коэффициент сцепления по элементарному агрегату A для приве-

дения ряда индексов к базисному периоду 2003 года равен 121,00/100,00=1,21, а 
для приведения к базисному периоду 2008 года – 100,00/121,00=0,82645 и т.д. 

 
В некоторых случаях новые веса для элементарных агрегатов предпочти-

тельнее вводить как можно скорее, по мере получения информации. Введение но-
вых весов для подсовокупности, входящей в общий индекс, является частичным 
обновлением весов. Алгоритм вычисления сводится к следующему:  

- на основе новых весов продуктов за год T рассчитывается индекс для меся-
ца взаимного наложения t-1, базисным периодом цен которого является декабрь 
года T; 

- за месяц t тоже исчисляется индекс с использованием новых весов продук-
тов с базисным периодом цен - декабрь года T; 

- изменение цен, определенное на основе соотношения этих индексов умно-
жается на индекс для месяца t-1 исчисленного с использованием старых весов 
продуктов и базисного периода цен (0).  

Таким образом индекс по подсовокупности, в которой частично обновились 
веса, исчисляется по формуле: 

 












= −

−

∑
∑

Tдекt
i

T
i

Tдекt
i

T
itt

Iw
Iw

II .1

.
010        (10) 

 
Такой же расчет можно произвести с использованием коэффициента сцепле-

ния, рассчитывая величину отношения старого индекса к новому индексу в период 
их взаимного наложения (K): 
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00
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Цепной индекс обладает рядом важных свойств: 
- цепной индекс позволяет обновлять веса и способствует включению новых 

и удалению устаревших или исчезнувших продуктов; 
- для увязки старого и нового рядов необходим период взаимного наложения 

этих рядов (k), в котором индекс должен рассчитываться на основе как старого, так 
и нового набора весов; 

- цепной индекс может включать несколько звеньев, между которыми он 
может исчисляться как индекс с фиксированными весами. Период сцепления мо-
жет быть месяцем или годом, при условии, что веса и индексы относятся к одному 
и тому же базисному периоду; 

- цель формирования сцепленных индексов – обеспечить, чтобы индексы на 
всех уровнях демонстрировали правильную динамику во времени. 

Недостатком цепных индексов является то, что индексы цен за длительный 
период, полученные перемножением индексов за промежуточные периоды, могут 
менее точно характеризовать динамику показателя за весь этот период, поскольку 
они рассчитываются с разными весами. Такие индексы не отвечают требованиям  
 
циркулярности, т.е. произведение цепных индексов за ряд лет при изменении 
структуры весов может не соответствовать базисному индексу. Расхождение меж-
ду ними будет тем больше, чем больше изменений в структуре весов в течение 
рассматриваемого периода. Наиболее заметные различия между цепными и базис-
ными индексами имеют место в том случае, если при построении сводного индек-
са цен, в сравниваемых периодах цены и структура весов были одинаковыми, то-
гда как в промежуточные периоды они существенно различались. 

Таким образом, введение новых весов и увязывание новых и старых рядов 
индексов в принципе является несложной задачей. Трудности возникают на прак-
тике при попытке совместить базисные периоды весов и цен и при принятии ре-
шения о необходимости сцепления индексов высокого уровня, содержащих разное 
количество элементарных агрегатов до и после сцепления. В связи с этим индексы 
цен на уровне вида экономической деятельности, состав которого обновился, мо-
гут с трудом поддаваться интерпретации. Однако, если это послужит основанием 
для отказа от ротации выборки, полученный в результате индекс не будет отра-
жать реальных динамических изменений цен в промышленности. 

Во многих случаях добавление или исключение отдельного элементарного 
агрегата вряд ли может существенно повлиять на индекс более высокого уровня, в 
который этот агрегат вводится. Но если считается, что ротация выборки окажет 
значительное влияние на временной ряд индекса высокого уровня, то в этом слу-
чае, возможно, необходимо будет прервать старый ряд данных и начать новый ряд 
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индексов. Решения относительно этого могут приниматься только по каждому 
конкретному случаю в отдельности 

 
IV.2. Методы исчисления месячных, годовых и среднегодовых индексов цен 

 
Система взаимосвязанных индексов цен производителей промышленной 

продукции может быть построена на основе, как цепных месячных индексов, так и 
исходя из прямых месячных индексов, исчисленных к среднегодовому уровню 
базисного года. 

Если в основу системы взаимосвязанных индексов цен положены цепные 
месячные индексы, то исчисляются следующие виды индексов цен производите-
лей промышленной продукции: 

- месяц к предыдущему месяцу; 
- месяц к декабрю предыдущего года; 
- месяц к аналогичному месяцу предыдущего года; 
- в среднем за период к аналогичному периоду предыдущего года; 
- в среднем за год к предыдущему году. 
Цены на промышленную продукцию регистрируются, как правило, ежеме-

сячно. В большинстве случаев особое внимание уделяется индексам, показываю-
щим изменения цен за период между месяцем, для которого имеются самые по- 
 
следние данные, и тем же месяцем прошлого года, а также – изменение цен за ме-
сяц по отношению к предыдущему месяцу и к декабрю предыдущего года.  

Индексы цен отчетного месяца к соответствующему месяцу прошлого года 
могут быть получены путем последовательного перемножения цепных месячных 
индексов цен к предыдущему месяцу за этот период, пересчитанных по единой 
структуре весов. Индекс цен декабрь к декабрю характеризует изменение цен за 
год. 

При расчете индексов цен отчетного месяца текущего года к соответствую-
щему месяцу предыдущего года следует обратить внимание на следующее: 

- на точность расчетов влияет качество исчисленных месячных индексов цен 
и равенство участвующего в расчетах индекса «декабрь отчетного года к декабрю 
предыдущего года» произведению, полученному путем перемножения месячных 
индексов (цепным методом); 

- особые трудности возникают в связи с заменой наблюдаемых (или включе-
нием новых) видов товаров. В тех случаях, если в отчетном году в наблюдение 
включен новый вид товара, не участвовавший в обследовании в прошлом году, по 
нему предварительно должна быть проставлена базовая информация о ценах и 
количестве за предыдущий год, а затем произведены все расчеты. 

Рассмотрим цепной индекс за длительный период, в котором веса изменяют-
ся ежегодно. Предположим, что каждое звено ряда имеет продолжительность с 
декабря по декабрь. Индекс для месяца m года Y с базой индекса в декабре года 0 
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рассчитывается по формуле: 

1.2.1.1.2.0.1.1.
1
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=

− =



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Долгосрочное изменение индекса зависит только от долгосрочных звеньев 
ряда, так как краткосрочные звенья последовательно заменяются соответствую-
щими долгосрочными. Допустим, например, что краткосрочные индексы с января 
по декабрь года Y следующим образом:  

1.)1.(11. −−−− ∑= YдекmY
i

YдекY
i

YдекmY IwI ,                  (13) 

где )1.(1 −− YдекY
iw - веса года Y-1, обновленные с учетом изменения цен в декабре 

года Y-1. Когда появляются данные о весах за год Y, вместо этого вводится долго-
срочное звено:  

1..)1.(1.. −−− ∑= YдекYдекYдекY
i

YдекYдек IwI ,                (14) 
 

где 1. −YдекY
iw  - веса года Y, обновленные ретроспективно с учетом изменения цен 

с декабря года Y-1. Тот же самый набор весов года Y, используется в новом крат-
косрочном звене для года Y+1:  

YдекYдекYдекY
i

YдекYдек IwI .1.).(.1. ++ ∑= .                 (15) 
 

 
 
При использовании этого метода динамика индекса за длительный период 

определяется весами, относящимися к одному и тому же периоду времени. Дан-
ный метод приводит процесс сцепления к его логическому завершению, по край-
ней мере, если предположить, что индексы увязываются не чаще одного раза в год. 
Поскольку веса постоянно уточняются для обеспечения из репрезентативности в 
отношении текущей структуры производства, получаемый в результате индекс в 
основном избавляется от систематической ошибки, вызываемой неучетом эффекта 
замещения, которая возникает в ситуации, когда веса базируются на структуре 
производства некоего прошлого периода. 

Вышеописанный метод предусматривает уточнение уже опубликованных 
данных. В некоторых странах существует негативное отношение к уточнению 
ИЦП промышленной продукции после того, как он был опубликован, хотя внесе-
ние уточнений по мере поступления дополнительной и более современной инфор-
мации является стандартной практикой в других видах экономической статистики. 

Кроме того, рассчитываются индексы цен производителей за период с нача-
ла года (например, январь-февраль, январь-март и т.д.) к соответствующему пери-
оду предыдущего года и в среднем за год к предыдущему году, а также индексы за 
квартал к предыдущему кварталу. 

Расчет индексов цен за периоды отчетного года к тем же периодам преды-
дущего года осуществляется на основе динамических рядов месячных индексов 
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цен за отчетный и предыдущий годы, исчисленных по единой структуре весов и 
приведенных к единой базе.  

Для сопоставления индексов цен за отчетный период к соответствующему 
периоду предыдущего года необходимо иметь ряд месячных индексов цен за два 
смежных года, исчисленных к единой базе (например, к декабрю года, предше-
ствующего предыдущему, принятому за 100%) и пересчитанных по единой струк-
туре весов (как правило, по используемой в отчетном году структуре). 

Если в основу системы взаимосвязанных индексов цен положены прямые 
месячные индексы, исчисленные к среднегодовому уровню базисного года, то ис-
числяются следующие виды индексов цен производителей промышленной про-
дукции: 

- месяц к среднегодовому уровню базисного года; 
- месяц к предыдущему месяцу; 
- месяц к декабрю предыдущего года; 
- месяц к аналогичному месяцу предыдущего года; 
- в среднем за период к среднегодовому уровню базисного года; 
- в среднем за период к аналогичному периоду предыдущего года; 
- в среднем за год к среднегодовому уровню базисного года; 
- в среднем за год к предыдущему году. 
 
Среднегодовой уровень цен можно рассчитать путем простого сложения цен 

на конкретный вид товара-представителя, регистрируемых каждый месяц в базис- 
ном году, и делением полученной суммы на 12. Более точным показателем средне-
годовой цены является средняя стоимость единицы товара-представителя, кото-
рую можно получить делением общей стоимости продаж продукта в базисном го-
ду на общее число реализованных единиц данного продукта. Преимуществом 
средней стоимости единицы продукта является то, что она представляет всю сово-
купность операций, имеющих отношение к данному продукту, в результате чего 
снимается проблема сохранения условий операции неизменными. Вместе с тем, 
при определенных условиях (например, существенное изменение качества продук-
тов и появление большого количества новых продуктов и исчезновение старых) 
использование среднегодового уровня цен базисного года для исчисления индек-
сов цен может привести к образованию так называемой систематической ошибки 
при исчислении индексов цен. 

При расчете индексов цен месяц к среднегодовому уровню базисного года 
требуется соблюдение принципа сопоставимости, т.е. в структуре расчета должны 
быть одни и те же составляющие компоненты, а также индексы необходимо от-
корректировать на изменение качества продукции.  

Индексы цен отчетного месяца (t) к предыдущему месяцу (t-1) могут быть 
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получены путем деления индекса месяца (t) к среднегодовому уровню базисного 
года на индекс месяца (t-1) к среднегодовому уровню базисного года. Аналогич-
ным образом исчисляются индексы - месяц к декабрю предыдущего года и месяц к 
соответствующему месяцу предыдущего года.  

Индексы цен в среднем за период (год) к среднегодовому уровню базисного 
года исчисляются как среднее арифметическое из соответствующего числа месяч-
ных индексов, рассчитанных к среднегодовому уровню базисного года. 

Индексы в среднем за период (год) к аналогичному периоду предыдущего 
года (предыдущему году) исчисляются делением соответствующих индексов цен в 
среднем за период (год) к среднегодовому уровню базисного года. 

Метод, основанный на среднегодовых ценах продуктов в базисном году, в 
долгосрочном плане дает лучшее представление о тенденциях ценообразования в 
промышленности, хотя и характеризуется существенным снижением возможности 
для анализа краткосрочной динамики цен. 
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