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Общие стандарты организационной проверки 

Оценка качества информационных продуктов 
Административно-бюджетного управления 

Процесс проверки существует для защиты респондентов, улучшения качества продукта и 
обеспечения соответствия продукта потребностям пользователей данных. 

Качественные информационные продукты будут обладать 
следующими характеристиками: 

• Полезность: информация полезна для предполагаемых 
пользователей. 

• Объективность: информация является точной, достоверной, 
непредвзятой и представлена в точной, ясной и полной форме. 

• Целостность: информация защищена от компрометации в результате 
коррупции или фальсификации. 

Не забудьте рассмотреть стандарты проверки всей вашей организационной структуры. 

Выступающий
Заметки для презентации
Теперь, когда мы обсудили качество данных. Давайте посмотрим, как мы обеспечиваем это качество: процесс проверки. Цель процесса проверки состоит в том, чтобы защитить респондентов путем выявления потенциальной информации, повысить качество продукта за счет привлечения многих точек зрения и обеспечить удовлетворение потребностей пользователей данных путем определения того, соответствует ли продукт целям предложения по продукту.

Итак, некоторыми характеристиками для оценки качества информационных продуктов являются:

Полезность: информация полезна для предполагаемых пользователей.
Объективность: информация является точной, достоверной, непредвзятой и представлена в точной, ясной и полной форме.
Целостность: информация защищена от компрометации в результате коррупции или фальсификации.

При организации процесса проверки или участии в нем следует уделять особое внимание целям полезности, объективности и добросовестности на протяжении всего процесса распространения.

Этими целями должны руководствоваться авторы при первоначальном планировании и разработке, но о них также должны помнить люди, просматривающие информационные продукты для публикации.

Наконец, не забудьте учесть все стандарты проверки в вашей организации. 

Например, в США существует несколько уровней государственных стандартов, касающихся качества информации.

Административно-бюджетное управление издает требования, которые применяются к стандартам качества информации Бюро переписи населения. Стандарты Бюро переписи населения гораздо более конкретны.

В идеале стандарты, которые использует НСС, соответствуют требованиям всех вышестоящих уровней вашего правительства.

https://www.govinfo.gov/content/pkg/FR-2002-02-22/pdf/R2-59.pdf
https://www.govinfo.gov/content/pkg/FR-2002-02-22/pdf/R2-59.pdf


2 

Цель и сфера применения статистических 
стандартов качества НСС 

Цель 
Выпущенные информационные продукты 
проходят соответствующую проверку, 
необходимую для обеспечения их 
высокого качества и не раскрывают 
защищенную информацию или 
информацию с административным 
ограничением доступа. 

Масштаб 
Стандарты статистического качества применяются 
ко всем информационным продуктам и видам 
деятельности, которые создают эти продукты, 
включая продукты, предлагаемые широкой 
публике, спонсорам, совместным партнерам или 
другим заказчикам. 

Стандарты статистического качества 
(census.gov ) 

Этот стандарт также гарантирует, что 
планы участия в публичных мероприятиях 
будут рассмотрены и одобрены. 

Все сотрудники должны соответствовать этим 
стандартам; сюда входят подрядчики и другие 
физические лица, которые получают 
финансирование для разработки и выпуска 
информационных продуктов.  

Выступающий
Заметки для презентации
Теперь давайте немного углубимся в уровень НСС в организационной иерархии правительства. Стандарты, которые НСС устанавливает для своего процесса проверки, не столь широки и сосредоточены на определении конкретных процессов и персонала, ответственного за проверку, которые соответствуют широким стандартам более высоких уровней иерархии.

Обратите внимание, что основная цель состоит в том, чтобы обеспечить надлежащую проверку продуктов. Ранее мы обсуждали стандарты качества данных. Сейчас мы фокусируемся на стандартах процесса проверки, которые мы используем для обеспечения соблюдения наших стандартов качества данных.

Кроме того, обратите внимание, что сфера применения этого стандарта по-прежнему широка. Сюда входят все продукты, выпущенные для кого бы то ни было, И действия, которые их генерируют. Так, например, участие в конференции или публичном мероприятии также рассматривается и утверждается.

Сюда также входят практически все, кто мог бы каким-либо образом прикоснуться к информационному продукту, включая подрядчиков и всех остальных, кто получает финансирование для разработки продуктов.

В нем также определяется цель процесса проверки: обеспечить высокое качество данных и не раскрывать защищенную или административно ограниченную информацию.

Два других заслуживающих внимания определения, которые следует сделать, - это конкретные временные рамки (т.е. 30 дней), которые определены для периода проверки, и конкретные контакты (т.е. филиалы/отделы), которые предоставляются для различных типов данных. Это полезно для сотрудников, которые потратили время на создание этих продуктов и заинтересованы в их выпуске.

https://www2.census.gov/about/policies/quality/quality-standards-apr2022.pdf
https://www2.census.gov/about/policies/quality/quality-standards-apr2022.pdf
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Создание процесса проверки 

Выступающий
Заметки для презентации
Чтобы создать процесс проверки, нам нужно понять, как создаются наши продукты и как рецензирование вписывается в этот процесс создания.

Итак, давайте еще раз взглянем на жизненный цикл продукта. Как мы упоминали ранее, жизненный цикл продукта состоит из пяти этапов.

Мы начинаем с концепции, затем разрабатываем предложение, затем у нас есть производство, проверка и, наконец, выпуск. 

Можете ли вы вспомнить о различных проверках, которые проводятся в рамках этого жизненного цикла? Помимо раздела “Проверка”, где еще будет проходить проверка?

На самом деле, вероятно, какая-то форма проверки проводится постоянно, но продукт подвергается более тщательному анализу на этапах разработки концепции и проверки.

Таким образом, помимо преимуществ для качества информационного продукта, четко определенный процесс проверки помогает персоналу понять и внедрить требования.
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Этап проверки 

Концепция 
• Утверждение 

концепции 

Предложение 
• Утверждение 

предложения 

Производство 
• Проверка автора 
• Статистическое 

тестирование 

Проверка 
• Экспертная 

проверка 
• Проверка 

надзорным 
органом 

• Статистическое 
тестирование 

• Проверка 
Министерства 
или Кабинета 
министров 

Выпуск 

Выступающий
Заметки для презентации
Давайте рассмотрим шесть различных шагов, которые обычно являются частью процесса ревизии:
Утверждение концепции и предложения
Прежде чем вкладывать время и деньги персонала в продукт, проведите встречу с руководителями высокого уровня для утверждения идеи.
После утверждения концепции может быть проведено еще одно совещание для утверждения предложения о том, как разработать концепцию.
В идеале разработка концепции не требует от сотрудников много времени и не требует большого количества деталей. Предложение будет включать в себя более тщательное планирование проекта, и его утверждение может быть не на таком высоком уровне, как утверждение концепции.
Проверка автора
После разработки проекта авторы тщательно просматривают свою собственную работу.
Статистическое тестирование
Это может происходить в процессе производства, но это необходимый шаг в процессе проверки. Все продукты должны быть проверены на предмет статистической точности.
Экспертная проверка
Другой специалист по предметной области в рамках НСС или внешний эксперт должен оценить содержание, методологию и ясность и предоставить автору рекомендации по внесению изменений.
Проверка надзорным органом
В дополнение к просмотру контента менеджер должен проверить, были ли применены рекомендации по стандартизации и брендингу.
Проверка министерства или Кабинета министров, если требуется
Если продукт является чем-то, что НСС никогда ранее не создавала, или касается требующей защиты темы, Министерству или Кабинету министров может потребоваться/захотеться проверить его перед выпуском.
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Виды проверки 

6 видов проверки: 

• Контрольная проверка 

• Проверка содержания и тематики 

• Статистическая проверка 

• Проверка визуализации данных 

• Методологическая проверка (при 
необходимости) 

• Проверка политики и уровня 
защиты конфиденциальности 

Проверка распространяется на: 
• Выпуски новостей 
• Твиты 
• Основные статистические продукты  
• Экспериментальные статистические продукты 
• Рабочие документы, профессиональные статьи и рефераты 
• Отчеты об исследованиях, которыми руководствуются решения 

о программах Бюро переписи населения США 
• Презентации и раздаточные материалы на публичных 

мероприятиях, таких как семинары или конференции 
• Наборы данных и связанная с ними документация. 
• Таблицы, включая пользовательские таблицы, оценки и 

связанную с ними документацию 
• Статистические графики, инфографика, рисунки и тематические 

карты 
• Интерактивная визуализация данных 

Выступающий
Заметки для презентации
Теперь давайте рассмотрим шесть различных типов проверки. [Смотрите слайд] Многие из этих ревизий могут быть вам знакомы, но для нас новым типом проверки является проверка визуализации данных.

При проведении этих проверок важно, чтобы каждый рецензент понимал свою конкретную роль в проведении проверки. Чем выше по служебной лестнице находится рецензент, тем больше его роль будет заключаться не столько в конкретном продукте, сколько в том, как он вписывается в общую картину (т.е. соответствует ли он другим продуктам?).

Справа приведен неполный список примеров типов продуктов, к которым могут быть применимы эти проверки. [Смотрите слайд]
_________________________________________
Определения для Бюро переписи населения США :

Основные статистические продукты, - это информационные продукты, которые были рассмотрены и одобрены заместителем директора программы, а Бюро переписи подтвердило их содержание.

Рабочие документы включают технические документы и отчеты подразделений, предназначенные для обнародования.

Профессиональные документы, - это журнальные статьи, главы из книг, доклады на конференциях, стендовые доклады и письменные комментарии участников дискуссии.

Стандарты статистического качества (census.gov )
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Контрольная проверка 
В процессе проверки супервайзер находится в наилучшем положении для того, чтобы убедиться в том, 
что все необходимые проверки были проведены надлежащим образом, и принять окончательное 
решение относительно соответствия информационного продукта этим стандартам. 

Требования: 
• Содержание является технически и фактически правильным 
• Соблюдались процедуры предотвращения разглашения 

информации 
• Соблюдались положения о проверке и выпуске 

информационных продуктов, содержащиеся в любых 
соглашениях об использовании данных 

• Продукт соответствует статистическим стандартам качества 
• Если информационный продукт представляет собой проект, 

предназначенный для выпуска ограниченным тиражом, он 
должен содержать заявление об отказе от ответственности, 
в котором говорится, что проект все еще находится на 
рассмотрении и не предназначен для распространения. 

Дополнительные требования к текстовым 
продуктам: 
• Отсутствие высказываний каких-либо политических взглядов  
• Отсутствие высказываний каких-либо личных мнений 
• Высказываются только личные мнения по статистическим, 

методологическим, техническим или оперативным вопросам 
• На титульном листе размещен отказ от ответственности, 

указывающий на то, что любые высказанные мнения 
принадлежат автору и не обязательно НСС. 

• Информация представлена логически, и любые результаты 
вытекают из данных и анализа. 

• Любые аномальные находки рассматриваются надлежащим 
образом 

• Используется правильная грамматика 
• В слайдах презентации используется необходимый шаблон 

PowerPoint 

Выступающий
Заметки для презентации
Контрольная проверка является наиболее важной частью процесса проверки, поскольку она контролирует, проходит ли продукт все остальные этапы проверки. Все информационные продукты должны пройти контрольную проверку и получить утверждение.

[Смотрите слайд слева]

К текстовым продуктам могут предъявляться дополнительные требования. [Смотрите слайд справа]

Стандарты статистического качества (census.gov )
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Проверка содержания и тематики 

Требования к рецензенту по содержанию/тематике:  

• Содержание информационного продукта является 
технически и фактически правильным.  

• Информация представлена логично, и любые выводы 
вытекают из полученных данных и анализа. 

• Любые аномальные находки рассматриваются 
надлежащим образом.  

• При необходимости в информационном продукте 
приводятся ссылки на тематическую литературу. 

• Графика/визуализации являются четкими и уместными. 

Стандарты визуализации данных Бюро переписи 
населения США (xdgov.github.io ) 

Хорошей практикой для этого является требование, чтобы рецензент либо утвердил информационный 
продукт, либо предоставил автору конкретные письменные инструкции по вопросам, подлежащим проверке. 

Выступающий
Заметки для презентации
Проверка содержания и тематики, - это возможность для стороннего эксперта ознакомиться с продуктом и дать рекомендации. В данном контексте “сторонний эксперт” означает просто эксперта по предмету, не входящего в непосредственное рабочее подразделение автора продукта.

Важно убедиться, что рецензент должен либо утвердить информационный продукт, либо предоставить автору конкретные письменные инструкции по вопросам, подлежащим проверке.

После того, как автор внесет какие-либо рекомендованные изменения, рецензент должен быть обязан еще раз просмотреть информационный продукт. Если рецензент и автор расходятся во мнениях относительно того, как рассматривать комментарии, хорошей практикой является информирование их руководителей, чтобы можно было прийти к решению.

Четкое описание процесса, сроков и требований рецензента важно для того, чтобы продукт не оставался на ревизии вечно.

Стандарты статистического качества (census.gov )


https://xdgov.github.io/data-design-standards/
https://xdgov.github.io/data-design-standards/
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Статистическая проверка 

Требования к статистическому рецензенту: 
• Обсуждение допущений и ограничений является точным и уместным. 
• Описание достоверности данных является точным и полным. 
• Статистическое тестирование выполняется корректно для подтверждения любых 

утверждений о сравнении. 
• Расчеты и уравнения являются точными и статистически обоснованными. 
• Содержание, выводы и любые рекомендации по техническим, статистическим 

или операционным вопросам подтверждаются используемой методологией и 
представленными данными. 

• Заявление об источнике включено в информационный продукт. 
• Статистическая неопределенность передается надлежащим образом. 
• Уместны заявления о сравнении, такие как исторические сопоставления. 

Хорошей практикой для этого является требование, чтобы рецензент либо утвердил информационный 
продукт, либо предоставил автору конкретные письменные инструкции по вопросам, подлежащим проверке. 

Выступающий
Заметки для презентации
Статистическая проверка проводится по той же схеме, что и обзор контента, но в рамках НСС определяются конкретные группы, которые отвечают за проверку статистического контента. Хорошей практикой является проведение статистической проверки, даже если автор считает, что статистические методологии не используются.

Опять же, статистические рецензенты просто предоставляют рекомендации и отзывы. Они должны либо утвердить информационный продукт, либо предоставить автору конкретные письменные инструкции по вопросам, подлежащим ревизии.

И после того, как автор внесет какие-либо рекомендованные изменения, рецензент должен быть обязан еще раз проверить информационный продукт. Если рецензент и автор расходятся во мнениях относительно того, как рассматривать комментарии, хорошей практикой является информирование их руководителей, чтобы можно было прийти к решению.

Стандарты статистического качества (census.gov )
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Проверка визуализации данных 
Хорошей практикой для этого является требование, чтобы рецензент либо утвердил информационный 
продукт, либо предоставил автору конкретные письменные инструкции по вопросам, подлежащим проверке. 

Тип визуализации Рецензенты визуализации 
данных 

Основа ожиданий 
для проверки 

Существующие типы 
визуализации, 
описанные в стандартах 

Программная область, в которой 
были получены исходные данные 
в рамках контрольной проверки. 

Требования, 
определенные для 
конкретной 
визуализации. 

Интерактивные 
визуализации, 
использующие такие 
программы, как Tableau 

Комитет по визуализации данных 
перед окончательной контрольной 
проверкой. 

Новая визуализация, не 
определенная в 
стандартах 

Эксперты по визуализации 
данных. 

Принципы и практики 
визуализации данных. 

Выступающий
Заметки для презентации
Проверка визуализации данных проводится по той же схеме, что и проверки содержания/тематики и статистические проверки. Данная проверка также должена быть обязательной для всех продуктов, но в большинстве продуктов есть своего рода визуализация. Как и при статистической проверке, также должны быть определены конкретные группы в качестве экспертов по различным типам визуализаций.

Из-за разнообразной группы возможных рецензентов владелец визуализации должен нести ответственность за организацию работы рецензента и обеспечение возможности проверки всеми соответствующими экспертами. Опять же, должны быть четко определены конкретные минимальные временные рамки для проверки.

Для Бюро переписи населения была создана библиотека одобренных визуализаций данных, которыми авторы могут пользоваться при создании своих продуктов. Поскольку они “предварительно одобрены”, автору и рецензенту нужно беспокоиться только о конкретных требованиях к визуализации, которые определены отдельно от набора принципов, применимых к любой визуализации. 

Рецензенты также могут добавлять новые визуализации в библиотеку. Рецензенты должны нести ответственность за то, чтобы любые новые визуализации попадали в эту библиотеку.

В таблице приведен пример разбивки по тем, кто мог бы отвечать за проверку визуализаций данных. Это также показывает, откуда берутся ожидания в отношении проверки. Имеется два основных источника: 
Как мы уже упоминали, существует набор требований к типам визуализаций, которые использовались ранее.
Набор более широких принципов и практик визуализации данных для новых визуализаций.

Обратите внимание, что сложность интерактивных визуализаций требует специального процесса проверки. Что касается Бюро переписи населения, то существует специальный комитет, которому поручено проверять эти типы продуктов.

Стандарты статистического качества (census.gov )
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Методологическая проверка 
Все информационные продукты, использующие методологии, отличные от статистических, 
должны пройти методологическую проверку и получить утверждение. 

Требования к методологическому рецензенту: 

• Проверка должна проводиться лицами, обладающими опытом в методологиях, используемых в 
информационном продукте (например, когнитивная психология, экономика, демографический анализ, 
географические информационные системы или любая другая специализированная методология). 

• Методологический рецензент должен либо одобрить информационный продукт, либо предоставить 
автору конкретные письменные инструкции по вопросам, подлежащим ревизии 

• Методологический рецензент должен еще раз просмотреть информационный продукт после того, как 
автор внесет все рекомендуемые изменения. Если рецензент и автор расходятся во мнениях 
относительно того, как рассматривать комментарии, они должны сообщить об этом своим 
руководителям, чтобы можно было принять решение 

Выступающий
Заметки для презентации
Для многих продуктов методологическая проверка не является необходимой. Она необходима только для тех продуктов, которые используют нестатистические методологии.

Процесс проверки в основном такой же, как и раньше, когда рецензент либо утверждает, либо предоставляет конкретную письменную обратную связь.

Стандарты статистического качества (census.gov )
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Проверка политики и уровня защиты 
конфиденциальности 

Общие руководящие принципы: 

• избегайте заявлений, которые могут быть расценены как: 

• политически мотивированные, или 

• четкие политические рекомендации. 

• Статистические организации должны быть политически нейтральными, 
чтобы поддерживать доверие общественности и пользователей 
данных. 

Все информационные продукты могут подвергаться проверке на соответствие политики и уровня 
защиты конфиденциальности. В связи с указанными темами, данную проверку не следует 
делегировать сотрудникам, не являющимся руководителями. 

Выступающий
Заметки для презентации
Проверка на соответствие политики и уровня защиты конфиденциальности используется для определения пригодности к публикации и выпуску официальных сообщений и информационных продуктов. Она также может быть использована для проверки сообщений об исследованиях, чтобы НСС была готова к политическим, бюджетным или управленческим последствиям исследования.

Важно отметить, что хорошей практикой является обеспечение того, чтобы в проверке на соответствие политики и уровня защиты конфиденциальности не использовались какие-либо политические, бюджетные или управленческие последствия исследования для утверждения или отклонения публикации. Если имеются политические, бюджетные или управленческие последствия, следует разрешить отложить публикацию только на минимальное время, необходимое агентству для подготовки соответствующего ответа.

В целом, хорошей практикой для НСС является стремление избегать заявлений такого рода: [см. слайд]

Стандарты статистического качества (census.gov )
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Обсуждение политических заявлений 
“Акт выявления проблемы является в такой же степени нормативным суждением, как и объективной 
констатацией факта; таким образом, если анализ исходит из идентификации проблемы и проблема 
определяется нормативно, то нельзя сказать, что любой последующий анализ строго нейтрален”. 
 

- “Введение в политический процесс: теории, концепции и модели...”, Томас Биркланд  

Чем эти действия отличаются по степени 
нейтральности? 

1. Анализ данных и освещение выводов для директивных 
органов. 

2. Идентификация чего-либо как проблемы. 

3. Предложение предпринять действия. 

4. Рекомендация конкретной политики. 

Каковы руководящие принципы 
поддержания нейтралитета в вашей 
НСС? 

Выступающий
Заметки для презентации
Поскольку мы говорим о проверке  политики, уровня защиты конфиденциальности и нейтральности, давайте обсудим политические заявления. 

Политические рекомендации также различаются по степени нейтральности, – некоторые могут быть очень политическими (когда назначается вина или выбираются действующие лица, особенно без веских доказательств), но некоторые считаются нейтральными, если соответствуют международным стандартам (например, снижение материнской смертности за счет улучшения доступа к медицинскому обслуживанию).

Давайте попробуем ответить на эти два вопроса.
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Дополнительные рекомендации по проверке 
Репетиции 

• Презентации, с которыми 
сотрудники выступают на публичных 
собраниях и конференциях, должны 
быть отрепетированы. 

• На репетиции должен 
присутствовать старший менеджер. 

• Следует пригласить всех 
рецензентов. 

• Авторы должны предоставить копии 
своих презентаций и любых других 
соответствующих материалов всем 
приглашенным до начала 
предварительного прогона. 

Проверка документации 
• Документирование и сохранение 

информации о проверке и 
утверждении продуктов. 

• Формы утверждения, электронные 
письма и т.д. 

Цитаты и отсылки 

• Используйте цитаты, чтобы 
отметить данные, методы и идеи, 
взятые из других источников. 

• Соблюдайте формат цитат. 

• Включайте список литературы в 
конце отчетов. 

Стандартизация и брендинг 
• Стандартизация и брендинг могут 

осуществляться в начале процесса 
разработки. 

• Некоторым разработчикам может 
показаться, что проще создать 
продукт без ограничений, а затем 
позже применить стандарты 
продукта и брендинг. 

• Сотрудники, отвечающие за 
проверку, должны знать 
рекомендации по стандартизации и 
брендингу и следить за тем, чтобы 
продукт соответствовал им. 

Выступающий
Заметки для презентации
Вот еще несколько соображений, касающихся процесса проверки.

Репетиции: Перед выступлением перед внешней аудиторией хорошей практикой для докладчика является краткое изложение своей презентации и предоставление менеджерам и рецензентам возможности выслушать и высказать предложения по их подходу и слайдам.

Стандартизация и брендинг: [См. слайд]

Проверьте документацию: [См. слайд]

Цитаты и отсылки: Отсылки помогают читателям найти дополнительную информацию и воздают должное тем, кто собирал данные, создавал методы или развивал идею. Важно иметь согласованный формат ссылок и цитат, чтобы читателю было легко за ними следить.
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Обсуждение 

Как выглядит ваш процесс проверки? 

В чем они похожи или отличаются от того, что мы описали? 

Выступающий
Заметки для презентации
Мы обсудили некоторые различные этапы процесса проверки. Теперь мы хотели бы немного услышать о том, как выглядят ваши процессы проверки. В чем они похожи? Чем они отличаются?
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Статистическое тестирование 

Статистическое тестирование гарантирует, что продукты 
распространения содержат понятное, непредвзятое представление 
результатов и выводов и что выводы подтверждаются данными. 

Выступающий
Заметки для презентации
Теперь, когда мы рассмотрели все этапы процесса проверки. Давайте вернемся назад и более внимательно рассмотрим статистическое тестирование.

[Демонстрация слайда] 

Статистическое тестирование является необходимым шагом в обеспечении статистического качества в: 
Утверждениях, сделанных в отчетах, журнальных статьях, главах книг и других продуктах, а также графических представлениях утверждений.
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Сравнения при статистическом 
тестировании 

Сравнения 

Явные/пр
ямые 

Подразуме
ваемые/ 

косвенные 

Опущен
ные 

“Примерн
о”/”Почти

” 

Округлен
ие 

Выступающий
Заметки для презентации
Что касается данных опроса, то различия в значениях могут быть результатом вариаций в выборке. Информационные продукты (включая таблицы, графики, рисунки и карты, которые стоят особняком), созданные на основе данных, подвержены ошибкам, возникающим из различных источников, включая ошибку выборки, ошибку без выборки, ошибку модели и т.д. 

Таким образом, проверка статистических отчетов необходима для того, чтобы убедиться в достоверности сравнений и в том, что наши продукты не приводят к неверным выводам.

Есть шесть различных статистических отчетов, которые мы собираемся рассмотреть. [См. слайд]
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Явные или прямые сравнения 
Ключевые слова для сравнения 

Отличаются от Не отличаются от 

Большинство Наименьшее 

Более Менее 

Наибольшее/Большее Наименьшее/Меньшее 

Наивысшее Низшее 

Наиболее 
вероятного/Более 

вероятного 

Наименее 
вероятного/Менее 

вероятного 

Лучшее Наихудшее 

Большинство Меньшинство 

Выше Ниже 

Близко с Далеко от 

Приближается Отклоняющийся от 

Обычно Редко 

Все выводы и сравнения оценок, основанные 
на выборочных данных, должны включать 
соответствующие показатели статистической 
неопределенности, такие как пределы 
погрешности, доверительные интервалы или P-
значения для тестирования гипотез. 

Один и тот же уровень значимости или 
достоверности должен использоваться во всем 
информационном продукте, и этот уровень 
должен быть явно указан в продукте. 

Сравнения, которые не являются статистически 
значимыми, должны включать утверждение об 
этом. 

Выступающий
Заметки для презентации
Явные сравнения наиболее просты для проверки, поскольку они прямо указаны в тексте.

Как правило, явные сравнения состоят из двух типов утверждений:
“a отличается от b”
Разница достаточно велика по сравнению со стандартной ошибкой разности, так что мы уверены, что разница реальна.
“a ничем не отличается от b”
Разница не является статистически значимой, и мы не можем с уверенностью сделать какой-либо вывод о разнице, если таковая имеется, между оценками.

При написании или проверке явных сравнений убедитесь, что они содержат соответствующую меру статистической неопределенности.

Например, в отчете может быть написано: “Продажи товаров длительного пользования снизились 0.6% (+/- 0.8%).”

Кроме того, несущественные сравнения должны явно указывать на отсутствие значимости.

Что вы заметили в моем примере? [Повторите приведенный выше пример]

	Диапазон значимости включает в себя ноль. Таким образом, недостаточно просто включить диапазон неопределенности. Нам нужно явно указать на отсутствие значимости.

	Например: “90%-ный доверительный интервал включает ноль. Нет достаточных доказательств, чтобы сделать вывод о том, что фактическое изменение отличается от нуля”.

Кроме того, важно использовать один и тот же уровень достоверности во всем продукте и явно указывать, каков этот уровень.
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Подразумеваемые или косвенные сравнения 
Подразумеваемые сравнения, - это сравнения, которые явно не указаны и могут быть 
непреднамеренными. 

Пример: 
1. “a больше, чем b для группы x” 
2. “a больше, чем b для группы y” 
 
Следовательно: 
1. Является ли x тем же самым, что и 

y? 
2. Является ли b x тем же самым, что 

и b y? 
 

Мы должны протестировать a x и b x, 
a y и b y, a x и a y, а также b x и b y, 
чтобы увидеть, какие из них 
являются значимыми. 

Общее заявление: 
“Все сравнительные утверждения в 
настоящем отчете прошли статистическую 
проверку, и, если не указано иное, все 
сравнения являются  
статистически значимыми на 10-процентном 
уровне значимости.” 
 
В частности, выделите несущественные 
взаимосвязи по мере их появления в отчете. 

Выступающий
Заметки для презентации
Подразумеваемые сравнения идентифицировать сложнее, поскольку они включают в себя неустановленные сравнения, которые люди могут проводить между явными сравнениями.

[См. пример на слайде]

Кроме того, подразумеваемые сравнения следует выявлять и обрабатывать таким же образом, как и прямые сравнения.

Один из способов упростить ситуацию, - включить в отчет общее описание значимости, а затем конкретно отметить, какие сравнения не являются значимыми.



19 

Пропущенные сравнения 

Пример: 
1. “a больше, чем b и c для группы x” 
2. “a и c меньше, чем b для группы y” 
3. “a равно b для группы z” 
 
Следовательно: 
1. Является ли c меньше, чем b для 

группы z? 
2. Было ли недостаточно данных? 
3. Почему c не включен в группу z? 

Пропущенные сравнения, - это сравнения, которые не обсуждаются в продукте. 

Обратите внимание на причину любых пропусков в 
информационном продукте. 

Выступающий
Заметки для презентации
Чтобы упростить информационный продукт, некоторые сравнения, которые кажутся естественными, могут быть опущены из обсуждения.

Однако опущение может создать видимость предвзятости. Таким образом, у любых преднамеренных опущений должна быть причина, и эта причина должна быть указана в продукте.
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Сравнения “Примерно” и “Около” 
Остерегайтесь формулировок, которые могут изменить статистическое 
значение вашего продукта и привести к непреднамеренным сравнениям, 
требующим статистического тестирования. 

Тестирование не 
требуется 

“Примерно” 
“Приблизительно” 

Статистически значимое 
тестирование 

“Около” 
“Почти” 

“Близко к” 
“Меньше, чем” 
“Больше, чем” 

"Выше" 
“Обычно” 

“Приближается” 

Слова, которых 
следует избегать 

"Подобно" 
"То же самое" 
“Примерно то 

же самое” 

Выступающий
Заметки для презентации
Еще одно сравнение, в котором рецензентам следует быть осторожными, - это сравнения “примерно” и “близко к”.

Поскольку все наши цифры являются приблизительными, некоторые формулировки могут незначительно изменить смысл утверждения.

Оценка по своей природе является приближением, поэтому такие формулировки, как “примерно” или “приблизительно”, означают одно и то же.

Однако “приблизительно” и “почти” (или “почти”, “более” и т.д.) сильно отличаются друг от друга, потому что “почти” предполагает сравнение. Кроме того, сравнения требуют проверки значимости.

Наконец, избегайте таких слов, как “подобно”, потому что они слишком двусмысленны, или “то же самое” или “примерно то же самое", потому что они требуют более строгих тестов на эквивалентность.
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Округление 
Округление чисел и процентов должно быть разумным и 
последовательным. 

Явное сравнение с округлением 
1. показатель в 72% округляется до 70% для населения A. 
2. показатель в 73% округляется до 75% для населения В. 
3. У населения А этот показатель ниже, чем у населения В. 

Неявное сравнение с округлением 
1. показатель в 72% округляется до 70% для населения A. 
2. показатель в 68% округляется до 70% для населения В. 

Любое статистическое тестирование должно проводиться с 
использованием исходных, неокругленных значений. 

Выступающий
Заметки для презентации
Округление, - это еще одна область, в которой аналитикам и рецензентам необходимо быть осторожными с последствиями округления цифр.

По большей части округление должно быть просто разумным и последовательным. Для чисел, которые просто округлены, статистическое тестирование не требуется.

Тем не менее, опять же, ищите явные и неявные сравнения.

В первом примере округляются два значения, а затем выполняется сравнение двух округленных значений. Чтобы это утверждение было верным, необходимо применить статистический тест с использованием исходных, неокругленных значений.

Во втором примере подразумевается, что населения A и B имеют одинаковый показатель (существенно не отличающийся), хотя это и не указано. Этот случай необходимо протестировать и следовать нашим рекомендациям по неявным сравнениям.
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Обсуждение 

Существует ли у вас стандартный процесс статистического тестирования ваших 
информационных продуктов, или это остается на усмотрение авторов продукта? 

На каком этапе процесса происходит статистическое тестирование? После первого 
наброска продукта или непосредственно перед публикацией? 
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Выполнение упражнения по созданию процесса 
проверки 

2. Запишите по крайней мере 
один стандарт качества 
данных для каждого из 
следующих аспектов качества 
данных: 

• Релевантность 

• Своевременность и 
пунктуальность 

• Точность и надежность 

• Доступность и ясность 

• Согласованность и 
сопоставимость 

3. Включите эти стандарты 
качества данных в этапы 
проверки: 

• Утверждение концепции 

• Проверка автора 

• Статистическая 
проверка/тестирование 

• Экспертная проверка 

• Проверка менеджера 

• Проверка министерства 
или Кабинета министров, 
если требуется 

1. Выберите один из информационных 
продуктов, которые вы планируете выпускать, 
например: 

• Набор файлов микроданных общего 
пользования, полученных в ходе 
переписи 

• Визуализация/инфографика с небольшим 
резюме, диаграммами и тематической 
картой 

• Краткий отчет с использованием данных 
переписи о домохозяйстве, характерном 
для подгруппы населения. 

• Исследовательская работа, выполненная 
сотрудником университета с 
использованием данных, хранящихся в 
анклаве данных. 

Выступающий
Заметки для презентации
Для этого упражнения мы хотим поработать над планированием процесса проверки.

Сначала выберите один тип информационного продукта. В идеале это мог бы быть продукт обработки данных, который вы определили в других наших упражнениях.

Во-вторых, разработайте по крайней мере один стандарт качества данных для каждого из аспектов качества данных.

Наконец, включите эти стандарты качества данных в этапы проверки. Постарайтесь конкретно описать, каким образом ваш стандарт качества данных применяется к продукту и как каждый этап процесса проверки обеспечивает качество продукта.
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