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Выступающий
Заметки для презентации
Теперь, когда мы обсудили процессы планирования и проверки, мы понимаем, что значит качество данных для наших пользователей. Давайте рассмотрим некоторые принципы, которые мы можем применить к нашим информационным продуктам, чтобы гарантировать, что они передают те сообщения, которые мы от них хотим.

Чтобы сделать это, полезно иметь мысленную модель системы коммуникации или того, что происходит, когда мы пытаемся взаимодействовать с нашими данными.

Эта модель систем коммуникации взята из математической теории коммуникации Шеннона и Уивера.

Модель показывает, как “источник информации” выбирает сообщение, а затем “передатчик преобразует это сообщение в сигнал, который фактически передается по каналу связи от передатчика к приемнику”.

Иллюстрация, приведенная в книге, такова:
“Чтобы проиллюстрировать модель, рассмотрим устную речь: источником информации является мозг определенного человека; передатчиком, - голосовая система этого человека; каналом, - звуковые волны, которые распространяются при столкновении частиц в воздухе; приемником - слуховая система другого человека; а пунктом назначения является мозг этого второго человека. Источник шума включает в себя другие звуки, присутствующие в момент, когда говорит первый человек.”

Шеннон и Уивер описывают, как эта модель может быть применима к широкому спектру случаев, включая те, в которых символами являются “написанные буквы или слова, или музыкальные ноты, или произнесенные слова, или симфоническая музыка, или картинки”. Проще говоря, модель описывает процесс, когда один разум пытается повлиять на другой, и это сама суть человеческого опыта.

Эта коммуникационная модель также обсуждалась в книге Бена Джонса "Передача данных с помощью Tableau". В нем он резюмирует проблему, с которой мы сталкиваемся, когда создаем продукт для наших пользователей, следующим образом:
“...случай, в котором передаваемые символы представляют собой абстрактные графические представления данных в виде диаграмм, графиков и карт: визуализация данных. Рассмотрение передачи данных в рамках этой концептуальной структуры полезно, поскольку это напоминает нам о том, что нам следует учитывать. Знание того, как система может выйти из строя, является ключевым первым шагом”.

Другими словами, поскольку наша работа включает в себя передачу сигналов нашим пользователям с помощью абстрактных представлений данных, понимание того, как наши сигналы могут запутываться, помогает обеспечить эффективное общение.
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Выступающий
Заметки для презентации
При работе с данными существуют пять принципов, которые полезны для обеспечения успеха ваших продуктов.

Ими являются:
Знайте свою цель
Используйте правильные данные
Выберите подходящую визуальную метафору
Расскажите свою историю
Проверьте результаты




3HaunTe CBOIO LUeNb

o7 Who?
Lenesas ayutopus Target audience

Uenb

Goal

NMouyemy? Yto?
XKenaembin aghdekT [Mpegnonaraemoe
3HaveHne
Why? What?
Desired effect Intended meaning
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Выступающий
Заметки для презентации
Первый шаг к эффективному взаимодействию с данными, - это знать свою цель. Помните: цель, - это просто цель или желаемый результат ваших действий.

Чтобы знать свою цель, вам нужно знать ответы на три вопроса:

С кем вы пытаетесь связаться? (Ваша целевая аудитория)
Что вы хотите, чтобы они знали? (Определите, что вы подразумеваете под этим)
Что вы хотите, чтобы они сделали по этому поводу? (Желаемый эффект)

Желаемый эффект может совпадать с вашей целью. В этом случае легко определить, достигли ли вы своей цели.

Желаемый эффект также может быть предвестником достижения вашей цели. Например, публикация в средствах массовой информации статьи с описанием результатов переписи может способствовать достижению вашей цели по информированию общественности о результатах переписи.

Главное, что нужно определить заранее, – это то, кто является вашей аудиторией. Это те, кто принимает решения? Люди в определенном месте? Профессионалы в определенной области?

Подумайте о том, что их волнует и насколько хорошо они могут понимать различные информационные продукты. Вы бы по-разному адаптировали презентацию, если бы выступали перед технической и нетехнической аудиторией.


[Tpmep KaK y3HaTb CBOIO Uenb

3HaiTe cBoto

Ecnum Bawa uenb cocTomT B TOM, YTOObI MPOMHPOPMNPOBATL NPAaBUTENbLCTBA
0 Pa3INYUAX B ypoBHe 06pa30BaHUA B pa3HbIX perMoHax.

KTo AaBnseTca Balwen
LesieBon ayamtopmen?

Kaknm gonkHo bbiTb Npeanonaraemoe 3Ha4yeHue
npoAyKkTa?

Kakom xkenaembin apdeKT Bbl XoTENM Dbl
BUOETbL?
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Выступающий
Заметки для презентации
Целевая аудитория:
Правительственные чиновники в министерствах образования

Предполагаемое значение:
Например) уровень образования различается в зависимости от региона.

Желаемый эффект:
Министерство понимает потребности/различия в доступе к образованию в регионах.


3HauTe cBoto uenb NMpumep: Pacxoagbl Ha obuiectBeHHOE
34paBoOOXpaHeHue

MNpumep 1: MNepBoHaYabHble TabANYHbIE AaHHbIE O TOCYAaPCTBEHHbIX pacxoaax, onybaMKkoBaHHbIe [lenapTaMeHTOM 06LWeCcTBEHHOrO

3apaBooxpaHeHUa B mae 2011 r.
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Mpumep 2: TeKCT B MeCcTHOM raserte 3a noHb 2011 roaa

“CornacHo gaHHbIM, onNy6/IMKOBAHHbIM B MPOLLJIOM MecALLe
[denapTameHToM 0b6LWecTBEHHOrO 34PaBOOXPaHEHUA,
rocygapCcTBeHHble pacxobl HA 34paBOOXPAHEHME BbIPOCAU C
35 munnuapgos gonnapos B 2000 roay Ao 49 munnnapaos
ponnapos B 2010 roay. PocT 6611 OTHOCUTENBHO
YCTOMYMBbLIM M3 roga B rod, 3a UCKIOYEHMEM NALAEHMA Ha 5
Mmunnnapgos gonnapos B 2007 roay n3-3a BPpEMEHHOro
COKpal,eHNA HauMOoHaNbHOro btoa)KeTa, KOTopoe 3aTPOHY/I0
BCe NPaBUTENbCTBEHHbIE yupexaeHua.”
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Выступающий
Заметки для презентации
В этом примере мы видим несколько способов представления одних и тех же данных для вымышленной страны. Данные представляют собой ежегодные государственные расходы на здравоохранение за десятилетие 2000-2010 годов.

Как вы можете видеть, первый пример, - это табличные данные, второй пример, - текст/инструкция, а третий, - столбчатая диаграмма.

Для каждого примера можем ли мы выбрать ответы на вопросы “Кто?”, “Что?” и “Почему?” ?
Кто является целевой аудиторией?
1: Должностные лица общественного здравоохранения
2: Средства массовой информации
3: Защитники общественного здравоохранения/ выборные должностные лица
Что вы хотите, чтобы они знали?
1: Фактические значения
2: Рассказ о последних 10 годах
3: Изменения в значениях
Каков желаемый эффект? / Что вы хотите, чтобы они с этим сделали?
1. Знание уровней расходов
2: Точное сообщение/публикация того, что вы выпустили
3. Понимание тенденций в расходах на здравоохранение

Учитывая ваши ответы, как вы думаете, какова была цель каждого из этих примеров? Как вы думаете, один из примеров лучше справляется с достижением своей цели или нет?
Предоставьте должностным лицам общественного здравоохранения данные, которые они могут использовать для понимания изменений в расходах на здравоохранение.
Доводите изменения в расходах до сведения общественности.
Доведите информацию о тенденциях в области расходов до сведения бизнес-лидеров.

Наконец, почему картографирование не является подходящей визуализацией для этих данных?
Карта не предоставляет никакой дополнительной информации для этого набора данных, поскольку данные относятся к одной области. Карта могла бы быть более полезной, если бы существовало несколько наборов данных, представляющих несколько регионов или площадей.


Ucnonb3yure npasu/ibHble AaHHble

Ncnonb3oBaHMe NPaBUAbHbIX AaHHbIX NpeanoaaraeT
npeaocTaBAeHMe BalleN LeneBoOW ayauTopmm A0CTaTOYHOTO

Ucnonb3yiite
npasuabHble

Ko/n4yectsa AaHHbIX, 4TOObI OHA NOHANA BaALL AaHHble

npeanosaraemblii CMbICA U MOT/1a AE€MUCTBOBATb A5 CO34aHUA
enaemoro apdekra.

naastoro HEO6XO,D,MMO C6aﬂaHCMpOBaTb
l MHOTune Bewmn, TakKme Kak:

* YpoBHM reorpadpumm

e [1nnHa BpemeHHoro paja

— e Konunyectso cTpoK/cTtonbuos B
Tabnunue

e KaTteropuu, BKAOYEHHbIe B rpaduk

* BKaoyeHMe TexHUYeCKOoro A3blka
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Выступающий
Заметки для презентации
Использование правильных данных предполагает использование статистического анализа для обеспечения того, чтобы данные были точными, соответствовали вашей цели, были высокого качества и применялись меры по предотвращению разглашения.

Помните: ваши пользователи поддержат вас, если будет уверенность в достоверности ваших данных.

При отображении правильных данных важно сбалансировать несколько различных факторов, таких как: [См. слайд]


Ucnonb3yinTe npaBuUbHble AaHHbIE, @ He BCe AaHHble Le/IMKOM

Ucnonb3yiTte
npasuabHble
AaHHble
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Nonb3oBaTenen IErko oWeNOMUTb CIOKHOCTbIO.

Bca nndopmauma, KOTOPoK Bbl pacrnonaraeTe,
nosiesHa, HoO HeopraHM30BaHHa.

Co3aaBanTe NPOAYKTbl, KOTOPble NO3BONAT
BalLMM NMoab3oBaTenssm nsbexkatb
CaMOCTOATENNbHOMN OPraHmn3aummn AaHHbIX.

[naneKkTbl aMepPUKaHCKOro aHrIMMUCKOro

(aschmann.net )
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Выступающий
Заметки для презентации
Это карта диалектов американского английского языка из aschmann.net . Как вы можете видеть, это настолько сложно, что на самом деле не очень полезно.

Одна из основных задач, которую захочет выполнить картограф, - это поиск пространственных закономерностей. В конце концов, в этом, вполне вероятно, и заключается весь смысл тематической карты, — показывать взаимосвязь между тем, что происходит, и тем, где это происходит. Если у вас его нет, то вместо этого вы могли бы создать таблицу.

Так вот, в случае с картой мистера Ашмана, безусловно, существует связь между тем, где живут люди, и типами речевых оборотов, которые возникают. Однако проблема здесь в том, что эту закономерность практически невозможно распознать.

Чтобы иметь возможность увидеть, как диалекты меняются в пространстве, необходимо взглянуть на определенный регион, определить его характеристики, затем посмотреть на второй регион и сделать то же самое, затем на третий и так далее, сравнивая их на протяжении всего пути. Ваши глаза скользят по карте, и каждый раз вы быстро читаете и сравниваете с тем, что вы уже видели. Но это работает только в том случае, если это чтение действительно может быть быстрым. 

С картой мистера Ашмана выяснить, что происходит в каком-либо одном месте, - непростая задача. Существует так много возможных типов символов, что разобраться в расшифровка условных обозначений непросто. Просто определить, в какой набор линий попадает ваша целевая область, может быть непросто, учитывая, сколько слоев получается. Даже если читатель заинтересован только в поиске данных в одном месте, а не в проведении сравнений или наблюдении закономерностей, плотность данных создает слишком много проблем, чтобы их стоило проверять. 

Как только вы успешно выясните, что происходит с одним регионом, вы можете перейти к следующему региону для сравнения. Но к тому времени, когда вы пройдете процесс декодирования во второй раз, вы уже забудете, что означает первая область. Сравнение, а следовательно, и распознавание образов, практически невозможно, потому что ваш мозг просто не может одновременно удерживать такой объем информации или усваивать ее достаточно быстро.


https://aschmann.net/AmEng/
https://aschmann.net/AmEng/

Bbibepute noaxoafLlyio BU3yaibHYIO
meTadopy

CyLwiecTByeT MHOKECTBO pPa3/IM4HbIX TUMOB BM3yaan3aLnii, KOTOpPbIE Bbl
MOXEeTe HAaCTPOMUTb ANA 3a4aHHOro Habopa AaHHbIX. HO Mbl 40/KHbI
BbIOBMpaTb rpadunyeckme ¢popmbl, KOTOPbIE MOMOFatOT MbICAUTD.

oTn (I)OprI A4ONMXKHbI COOTBETCTBOBATb PA3IMEPHOCTU AAHHbBIX N obneryaTb
nposeaeHune npeanonaraembiX aHaIMTUHECKNX CpaBHeHMﬁ.

Bbibepute
noaxoaALlyto
f“O,EI,M eCcTeCTBEHHbIM o6pa30M npoBoA4AT CpaBHEHUA, KOrda UM BRI

meTadopy

npeaocTasafeTcs MHPopmaLunsa. BaxkKHO yYnTbIBaTb 3TY €CTECTBEHHYIO
TEHAEHUMNIO U MPOEKTUPOBATb COOTBETCTBYOWMM 06pa3om.

“Xopolwmne Bmn3yanbHblie meTadopbl AenatoT 60/blle, 4eM NPOCTO KOAUPYIOT AaHHbIE, - OHU NMOACKA3bIBAOT YNTATENIO,
KaK X NoHMmatb...”

- PykoBoasiuMe NpUHUMNBI U Iy4LIMeE NMPAKTUKN AN MHTEPAKTUBHOM BU3yan3aUMM AaHHbIX, Bropo nepenucu
HaceneHunsa CLUA
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Выступающий
Заметки для презентации
Существует множество различных типов визуализаций, которые вы можете настроить для заданного набора данных. Но мы должны выбирать графические формы, которые помогают мыслить. Эти формы должны соответствовать размерности данных и облегчать проведение предполагаемых аналитических сравнений. Люди естественным образом проводят сравнения, когда им предоставляется информация. Важно учитывать эту естественную тенденцию и проектировать соответствующим образом.


Bu3yanunsaumum A0NXKHbI:

Bbibepute noaxoafLlyio BU3yaibHYIO
meTadopy

BbITb MHPOPMATUBHBIMM BE3 NPEeaB3ATOCTM.

O6beanHATb, YTOObI CO34aBaTb UCTOPUIO, KOTOPas XoTa Obl
4aCTUYHO AOCTUTHET BalUEn Lenu.

Bbibepute

MpencTaBuTb YeTKOe, YecTHoe NpeaAcTaBAeHne AaHHbIX. i

meTadopy

CoobparkeHna nNo NoBoAy XOpoLlero An3amHa:

Xopowunn gmsanH, - 3To AeN0 TOHKOoe.

[n3aliH Ana 3anoMMHaHUS CUMBOJIOB.

[1n3aiiH ANa 33434 C KPATKOBPEMEHHOM NaMATbIO.
3HaYMMOCTb 1 3aMETHOCTb

[MTOHATHbIN A3bIK

CaeprKaHHOCTb
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byabTe BHUMaATE/IbHbI K BU3Yya/IbHOMY
BOCNPUATUIO

Jltoam BOCNPUHUMAIOT BU3YaJsibHble KaHabl C Pa3HbIM YPOBHEM
TOYHOCTMWU.

Ha sputenbHoe Bocnpuatue
B/INAIOT:

e bansocTtb

)

@
e CX0ACTBO M Pa3/INYMMOCTb O
* [pynnuposBaHue ..

* Paspenaemoctb

e HacnoeHue

- PykoBogawme npuHUUNbI N yYLlline MPaKTUKK ana MHTepaKTMBHOﬁ Bn3yaan3aunm

United Statese - AaHHbIX, bropo nepenuncn HaceneHuna CLLUA
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Выступающий
Заметки для презентации
Просмотр визуализации включает в себя сложную совокупность взаимодействующих систем восприятия и интерпретации, которые в основном работают без нашего ведома. Некоторые различия в визуализациях нам обнаружить легче, чем другие различия. А визуальное восприятие зависит от контекста и может быть изменено близлежащими элементами.

Например, в двух группах серых и оранжевых кругов, какой оранжевый круг больше?
Очевидно, ответ заключается в том, что они оба одинакового размера, – иначе зачем бы мне спрашивать?
Чрезвычайно трудно смотреть на каждую группу и воспринимать их как одинакового размера. Оранжевый круг справа всегда выглядит больше.
Серые круги мешают нашей способности сравнивать оранжевые круги, заставляя наш мозг сравнивать оранжевые круги с ними.

Итак, при разработке визуализации имейте в виду, что на визуальное восприятие влияют:
Близость
Сходство и различимость, – объекты, которые выглядят одинаково, будут сгруппированы вместе.
Группирование, либо за счет физической замкнутости, либо за счет какой-то физической связи, например, линии.
Разделимость, – наш мозг склонен заполнять пробелы либо для завершения паттернов, которые могут и не существовать, либо для создания непрерывности между объектами.
И наслоение, – как мы видели на примере.

Очевидно, что многие из этих идей вступят в противоречие при разработке визуализации. Важно найти наилучший баланс для аудитории.


Bbi6op noaxoasawen susyanbHou metacdopbl

Haunte

“ITtobon xenarLwmin MoOXXeT NMOMECTUTb HEKOTOPbIE AaHHble B rpadouyeckoe npunoxeHme u
cosgartb rpaduk’.

- Koyn H. Knadnuk, PacckasbiBaHWe NCTOPUIA C UCNOSb30BaHNEM JaHHbIX
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Выступающий
Заметки для презентации
Как мы видели ранее, выбор подходящей визуализации требует учета нескольких различных факторов дизайна и понимания того, как люди воспринимают мир визуально. Первым и самым важным шагом в создании визуализации является принятие решения о том, какой вид визуализации использовать.

Для статических визуализаций это решение в основном зависит от того, какой тип диаграммы лучше всего работает с данными. Для интерактивных визуализаций необходимо принять дополнительные меры с точки зрения того, как аудитория будет использовать элементы управления на экране и как обеспечить выделение ключевых взаимосвязей. Но, в конце концов, интерактивная визуализация, - это просто использование большего количества статических визуализаций.

Мы сгруппируем наши визуализации по трем различным категориям: пять основных, другие визуализации и визуальные эффекты, которых следует избегать. Давайте рассмотрим каждый из них по очереди и посмотрим, когда/как его можно/следует использовать.


OcHoBHas nAaTepkKa: JinHenHasa gnarpamma

CUmted States®
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NUcnonb3oBaHue

° ,D,J'Iﬂ HenpepbIBHbLIX NMNEpPeMeHHbIX, TaKUX KaK BpeMA

e Korga HakmoH NUHUM UMEET 3HaYEHMe.

BusyanbHaga metadopa

e [lonert CTpenbl U NyTb NyTelleCTBEHHUKA.
° ,D,BVI)KeHI/Ie Bcerga B O4HOM HanpaBJ1IEHUN.

MpeumyLwiecTBa

e MoxeT npeacTaBnaTb cpasy HECKONBbKO
NepeMeHHbIX.

e MOXHO BblAENUTL BaXKHble 00nacTu.

e Twn CTPOKN MOXET BbITb M3MEHEH, YTOObI yKasaTb
MOMEHTbI, KOorga AaHHble MOryT OTCYTCTBOBATb.

New Privately Owned Housing Units Completed
(Seasonally adjusted annual rate)

Seasonally adjusted annual rate
Millions — 4-month moving average

In structures with
one unit

1881 1882 1883 1984 1985 1986 1887 1588 1980 1880
kobe: Total Includes units In sinactures with two to four units.
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Выступающий
Заметки для презентации
Линейная диаграмма, - одна из рабочих лошадок визуализации данных.

[Использование, визуальная метафора и преимущества слайда]

Обратите внимание на несколько удачных вариантов оформления этого графика:
Линии сетки были сведены к минимуму/устранены, чтобы пользователь мог просматривать данные без наслоений.
Метки размещены рядом с их данными, чтобы свести к минимуму проблемы с кратковременной памятью.
Ряд данных предположительно обрезан, чтобы подчеркнуть показанный период времени. (Сдержанность)
Название является вторым по значимости фрагментом информации (Значимость и заметность).



OcHoBHas natepka: Ctondb4yartasa gnarpamMmma

Figure 7.
Bar Chart Example 1

The bar chart starts at zero, shows countable data, and gives emphasis to each individual data point.

-Pupulatiun Aged 65 and Over for the United States: 2012 to 2050
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- PykoBogsme npuHUUnbI U nyyime
NpaKkTUKK AN151 UHTEPaKTUBHOM
BU3yanuaauuu gaHHblx, bropo nepenncu
HaceneHusa CLLUA

NUcnonb3oBaHue

e [1ns ANCKpeTHbIX NepeMeHHbIX
e [logparowmecs nogcyeTy MU3MeEpPEHMs
e OTHOCUTenbHaa BenuynHa

BusyanbHas metacdopa

» Cronka BCSAAKOM BCAYMHBI

e [paBuTauusa OUKTYeT, YTO YEM BblILLIE CTOMNKA, TEM
bonblwe matepuana.

MpeumyLiectBa

* [lpoctoun chopmaT AN CpaBHEHUSI KATETOPUN.

e [logyYepKHYTOCTb OTAESIbHBbIX MOMEHTOB.

*  BO3MOXHOCTb NErko rnokasaTtb pPaHTr.

* Jlerkoe BKNO4YEHUE MHOIMMX OONOSTHUTENBbHbIX
pasmepos.
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Выступающий
Заметки для презентации
Столбчатая диаграмма, вероятно, является наиболее доступной из-за ее широкого использования.

[Использование, визуальная метафора и преимущества слайда]

Некоторые способы включения дополнительных измерений в столбчатые диаграммы включают:
Вставка линий или точечных графиков для отображения показателей, в то время как столбчатая диаграмма показывает количество
Группирование столбцов для добавления категорий
Дифференциальный интервал для отображения порядка и количественного разделения.


OcHoBHasA natepkKa: lNpoaonkeHume
cTon64yaTtoun guarpamMmmbil

Figure 8.

Bar Chart Example 2

This bar chart uses the vertical axis to show ordered, categorical data and a color change to indicate a
second categorical dimension.

Number of

trucking businesses Number of workers

100 or more employees
50 to 99 employees

Employer 20 to 49 employees

businesses
10 to 19 employees

5 to 9 employees

1 to 4 employees

Nonemployer (self-employed)

0 100 200 300 400 500 €00 O 100 200 300 400 500 600

In thousands

Figure 9.

Bar Chart Example 3

This bar chart shows a list sorted by the quantity represented by the bars, so that the vertical axis can be
read as a ranked list. Sorting facilitates comparisons.

Type of Disability Among Workers
With a Disability: 2017

Percent

Ambulatory 34.4
Hearing 311

Cognitive

Vision

Independent living

Self-care

- PykoBogsLme npuHUUnbI 1 nyydlume npakTukM Ong UHTEPaKTUBHOM
BM3yanusauumn gaHHbiX, bropo nepenucn Hacenenus CLUA
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Выступающий
Заметки для презентации
Эти две столбчатые диаграммы являются примерами того, как включать дополнительные измерения.

[Объясните примеры с помощью резюме под заголовками]


OcHoBHaA nATepkKa: 30HanbHaAaA gumarpamMmma

Figure 12. Fi
igure 14.

Stacked Bar Chart Example 1 Sf ked Li Chart E |

This cumulative graphic facilitates comparisons between the bottom subgroups and the totals, and where ac e ne ) ar xample )

the in-between subgroups differ enough that the eye can still perceive it. Area diagrams give a sense of flow, suggesting continuous change. Here, hue (blue, green, red) is used to

signify group, order, and relationship among groups.
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Выступающий
Заметки для презентации
Зональная диаграмма показывает слагаемые группы, складывающиеся в общую сумму. Это рискованный график в том смысле, что, помимо первой группы и общего числа, большинство групп трудно сравнивать.

Но это может сработать в тех случаях, когда различия настолько велики, что сравнения можно проводить без общей оси.

При использовании многоуровневых линейных диаграмм могут быть включены дополнительные измерения, которые показывают группировку, порядок и взаимосвязи.

Зональные диаграммы имеют те же визуальные метафоры, что и обычные столбчатые или линейные диаграммы.


OcHoBHas naTepka: ToyeyHble gnarpamMmmMbl

Figure 15.
Lollipop Chart Example
Here, the lollipop chart signals a different measure than that in the bars.

Percentage of People by Type of Health Insurance Coverage and Change From
2013 to 2016

{Population as of March of the following year)

Percentage-point change: Percentage-point change:
Percent in 2016 2015 to 2016 2013 to 2016
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& Changes between the estimates are not statistically different
from zero at the 90 percent confidence level.

WUcnonb3oBaHue BusyanbHble MeTadopbl
* AnbTepHaTtuBa cTonbuyaton guarpamme , BeryHbl B 3abere

*  BblpaxeHue cooTHOLEHUN e ByCuUHbI Ha HUTKe
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Figure 16.
Stacked Line Chart Example
The state list is sorted by the most current year estimate. The line extends from highest point to lowest

point to emphasize the range. White space is used to break up the long list that otherwise creates a dense
block of text.
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Выступающий
Заметки для презентации
Диаграммы "леденец на палочке" и точечные диаграммы являются полезными альтернативами столбчатым диаграммам. Они особенно полезны при выражении соотношений и могут легко включать дополнительную категориальную информацию, такую как статистическая значимость.

[Визуальные метафоры со слайда]

[Диаграммы со слайда]

Обратите внимание на удачный выбор дизайна:
Различные типы диаграмм используются для различных измерений, что улучшает визуальное восприятие.
Пробел используется для разделения плотного текста, что позволяет избежать наслоений.
Цвет используется для выделения важных данных и группировки общих категорий, – выделение.


OcHoBHas nAaTepka: [lmarpamma paccesiHus

Figure 18.

Scatter Plot Chart Example 1

The size of each bubble shows population counts. Transparency helps users see all bubbles. Vertical lines
denote analytically relevant areas for the reader.

Mean earnings of detailed occupation

2015 Offer/
eligible rate
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Size of bubble represents
number of workers in
occupation
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Mean earnings of major occupation

- PyKOBO,EI,FILLI,I/Ie npuHUUNbLI U nyydwne
NpPakKTUKn ans MHTepaKTMBHOﬁ
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NUcnonb3oBaHue

» [lokasaTb B3aMMOCBS3M MeXAy ABYMS
HeNpPepbIBHbIMU NEPEMEHHBLIMU

BusyanbHas metadhopa
» OrtcyTcTBME (hmsnveckon metagopsl.
» KapTta 6e3 npuBsasku k reorpacpun.

MpeumyLiectBa
e [lononHutenbHblE NepeMeHHbIE Nerko
[0o0aBuUTb.

e AHanuTtmn4deckasi rnokocCTb.
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Выступающий
Заметки для презентации
Диаграмма рассеяния, - это знакомая и полезная диаграмма, которая показывает взаимосвязь между двумя непрерывными переменными. Однако визуально это не очень интуитивно понятно. Это скорее не физическая метафора, а карта без географической привязки. Чтобы быть полезными, диаграммы рассеяния требуют использования аннотаций в виде текста, цветных областей, линий и значков для определения аналитических территорий.

[Просмотреть диаграмму]

Обратите внимание на выбор дизайна:
Прозрачность позволяет видеть все пузырьки.
Разбитая ось распределяет данные в большем объеме.
Описание пузырька включено в диаграмму, но в стороне от данных, чтобы оно не отвлекало.


MHTepaKkTUBHbLIE BU3yanusauumn

XopoLune NHTEPAKTUBHbIE BU3yann3auunn:

e Hangmte XopoLuyo UCTOPUIO.

e [OmzanH ans UX (nonb3oBaTesibCKoro
onbITa).

e [mn3anH ana Beb.

e [IM3anH ana MHTEPaKTUBHOCTW.

CERSHE @ usa
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o Bureau
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Выступающий
Заметки для презентации
Интерактивные визуализации в наши дни являются еще одним вариантом визуализации данных. Они позволяют проводить дополнительные измерения анализа и позволяют пользователям определять визуализации, которые они хотят видеть.

Но с увеличением сложности возникают дополнительные конструктивные соображения и проблемы. Разработкой интерактивной визуализации занимается команда специалистов. Обязательно соберите команду с нужным опытом для создания интерактивной визуализации.

Наиболее важным аспектом интерактивной визуализации является история, которую вы рассказываете. После того как вы определили историю и соответствующие данные, вы можете использовать все, о чем мы здесь говорили, чтобы определить хорошую визуализацию данных для включения.

Пользовательский опыт является наиболее важным аспектом интерактивной визуализации. Если выбор включаемых визуальных элементов позволяет легко интерпретировать данные, то единственные проблемы, которые могут возникнуть, связаны с тем, как пользователь взаимодействует с продуктом. Такие вещи, как задержки обработки, непонятные меню, непоследовательный внешний вид и отсутствие ожидаемой функциональности, ухудшают пользовательский опыт.

Хороший дизайн включает в себя такие вещи, как:
Отображение важной информации и использование всплывающих подсказок для получения дополнительной информации.
Сохранение внешнего вида единым и последовательным. Не меняйте цветовые темы только потому, что выбран другой ряд данных.
Сгруппируйте элементы управления вместе и держите их видимыми.
Оставайтесь сдержанными, – расскажите свою историю и держитесь подальше от бесполезных блестящих предметов.
Применяйте анимацию в важных моментах вашей истории, а не везде.
Выделяйте достопримечательности, делая все доступным.
Используйте пробелы, – дайте глазам отдохнуть.
Использование современных технологий и лучших практик.
Обеспечение достаточной производительности.

https://www.census.gov/library/visualizations/interactive/bfs-by-state.html

PaccKa3biBaHUe CBOEU NCTOPUN
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Выступающий
Заметки для презентации
Мы обсудили все компоненты, которые входят в создание истории с использованием данных. Теперь давайте опишем, как рассказать историю ваших данных.

При создании истории данных полезно думать об этом так, как если бы вы создавали реальную историю.

Итак, попробуйте изобразить аспекты вашей истории следующим образом:
Кто эти персонажи?
Есть ли начало, середина и конец?
Развивает ли то, что вы говорите, сюжет вашей истории?

Эти три цитаты служат хорошей мотивацией для рассказывания историй:
1-ая цитата Алисы: Ваша история должна быть немного приключенческой. Сосредоточьтесь на том, что происходит с данными, а не на их объяснении.
Цитата Сандерсона: Вам нужно дать вашим читателям вопросы для размышления.
2-ая цитата Алисы: Сохраняйте плотный темп повествования. Включайте только то, что необходимо.
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Выступающий
Заметки для презентации
Для того чтобы создать хорошую историю, вам нужно обеспечить несколько разных вещей:

[См. слайд]

Всегда помните о своей аудитории. Вы можете начать создавать одну историю, а закончить другой. Итак, важно постоянно спрашивать и предвосхищать то, что вашим читателям следует знать.


[MTpmep, KaK 3TO CKa3aTb

OECD
~ Better Life
Index

i et
R TS EU N L

(juiceboxdata.com )

Craperowmnt mmp: 2020 ron,
(census.gov )

United States® e,

R

Census (<;USAID

%
e———— Bureau p MERICAN PEOPLE 21


Выступающий
Заметки для презентации
Давайте рассмотрим несколько дополнительных примеров. Вот три веб–сайта - Индекс лучшей жизни ОЭСР, статья о выводке цикад в 2021 году и статья международных программ о стареющем мире в 2020 году. Рассмотрите сообщения, содержащиеся в каждом продукте, и то, как они выражают это сообщение. Для каждого продукта:

Как вы думаете, что сделано хорошо?

Что можно было бы улучшить?

https://juiceboxdata.com/a/cicada_swarm_2021/
https://juiceboxdata.com/a/cicada_swarm_2021/
https://www.oecdbetterlifeindex.org/#/11111111111
https://www.oecdbetterlifeindex.org/#/11111111111
https://mtgis-portal.geo.census.gov/arcgis/apps/MapSeries/index.html?appid=3d832796999042daae7982ff36835e2e
https://mtgis-portal.geo.census.gov/arcgis/apps/MapSeries/index.html?appid=3d832796999042daae7982ff36835e2e
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Выступающий
Заметки для презентации
При распространении продукта важным фактором является принятие решения о том, где изложить свое сообщение.

[Определите носитель по слайду] (это то, какую форму принимает сообщение.)

[Определить канал на слайде] (Именно так доставляется сообщение.)

Существует неявный компромисс между затратами и охватом/воздействием. Знание вашей цели и того, кто составляет вашу целевую аудиторию, определяет ваше решение о том, какую среду и канал использовать. Продукты, которые являются статичными и просто распространяются в социальных сетях (автономно), дешевы в производстве, но оказывают лишь незначительное влияние на аудиторию. Продукты, которые являются интерактивными и демонстрируются лично/рядом с пользователем, дороги в производстве, но оказывают глубокое воздействие.


Ob6patHan cBA3b

Monyumnna nn ayamtopua soobule Bawe coobuieHme? KTo ato osenure Wcnonsayiire

cAienan, a KTo HeT? PR pannie

NMoHumaHue \ /

NHTepnpeTupoBana m ayantopma MHPopmaunoHHOe S

Pacckaxute

coobLeHMne TaK, Kak Bbl npeanoaarann? = v
. VeTadopy

BausaHue

OTpearnpoBana v ayauTopua TakK, KaKk Bbl XOTE/N, YTOObI OHA

oTpearmpoBana?

CnpocuTe ntoaein, UTO UM HYXXHO, U OHU Bam
CKaXKyT.

cUn1ted States®

ensus “usmn

oasssssss— Bureau '. FROM THE AMERICAN PEOPLE 23


Выступающий
Заметки для презентации
Наконец, как мы уже упоминали, обратная связь, – проверьте результаты вашей истории. Постарайтесь определить охват, понимание и влияние вашего продукта.

[Охват, понимание и влияние на слайд]

Помните, что обратная связь имеет решающее значение для того, чтобы оставаться актуальной в глазах вашей информационной экосистемы. Пользователи остаются вовлеченными, когда чувствуют, что их предложения услышаны, а потенциальные критики могут стать партнерами в ваших будущих успехах.
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