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Fundamental Tradeoff Between Accuracy and Privacy Loss
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Выступающий
Заметки для презентации
Давайте вспомним День 2. День 2 был посвящен планированию и качеству.

Чтобы распространять качественный продукт, спланируйте его задолго до распространения. Мы обсудили рассмотрение наших продуктов распространения через призму управления проектами и рассмотрели шесть основных ограничений проекта: масштаб, ресурсы, время, стоимость, риски и качество. Мы рассмотрели жизненный цикл продукта и то, как каждый продукт вписывается в программу распространения.

Во второй день мы вновь сосредоточили внимание на пользователях наших данных и подчеркнули, что они определяют качество наших продуктов. Мы обсудили различные аспекты качества с точки зрения пользователя: [Рисунок слева на слайде]. Мы также рассмотрели различные принципы передачи данных: [Рисунок справа на слайде].

Наконец, мы рассмотрели управление данными [Определение управления данными]. Мы рассмотрели методы предотвращения разглашения информации и, в контексте дифференцированной конфиденциальности, поговорили о социальном выборе, связанном с попыткой сбалансировать статистическую точность и конфиденциальность.
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