YTOo Takoe nyorIMYHOCTb U
npoaBuxeHue?

My6anuyHocTb: NpegocTaBaeHne MHPOPMaALMK, KOTOPAA ABNAETCA PAaKTUYECKOW,
NHTEPECHOW, NOJIE3HOMN M 3acny*Kueatowen ocseleHna B CMW, He KOHTPOAMPYEMbIX
BamM. [NOCKONbKY 33 3TO He NAaTAT, NybAMYHOCTDb, - 3TO HE peKknama.

MpopasuxeHue: cnonb3oBaHUe CNana-LLIoOy, peyen, naakatos, bpowwtop,
NHPOPMALMOHHbIX BloNeTeHeN, MPAMON NOYTOBOM PACCLINIKU U pPeKaMbl AN1A
KOHTPOAS N NPOABUMKEHUA BaLLEro COOOLLEHMS.
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Выступающий
Заметки для презентации
Реклама и продвижение являются неотъемлемой частью повышения узнаваемости и престижа продукции НСС. Но что именно мы имеем в виду, когда говорим о рекламе и продвижении?

[См. определения слайдов]

Итак, главное различие между рекламой и продвижением заключается в том, контролируете ли вы способы распространения вашего сообщения.


Llenun peknambl 1 npoaBUXeHUS

MpeaoctaBnaTb Nt0aaM MHGOPMALMIO, KOTOPAA UX BOSTHYET.
NHbopmMmUMpoBaTb Nt0AEN O BALLMX NPOAYKTAX U YCAYrax U O TOM, KaK UX MOAYYUTb.

MpoTMBOAENCTBOBATL HEMPABU/IbHLIM NPEACTaBAEHUAM O BallMX NPOAYKTaX U

yCayrax.

MoBbicKTb Y3HaBaemocTb HCC 1 cTUMyIMpoBaTb yYacTue B Nepenmcu.
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Выступающий
Заметки для презентации
Когда НСС занимаются рекламой и продвижением, есть несколько основных целей, которые они должны преследовать.

[См. слайд]


HekoTopble MeTOAbI peKnamMmbl U
npoAaBUXeHUs

MeponpuaTna No pacnpocTpaHeHno .Jj

MHbopmaummn/cemmnHapbl

Mpecc-penunssbl

NHTepBblo Ha TeneBnaeHnn, paamo, B

raserax

Beb-canTbl

CpeacTtsa maccoBon nHbopmaumnm

Bnoru
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Выступающий
Заметки для презентации
Существует много способов заниматься рекламой и продвижением У каждого из них есть особые соображения, и мы уже говорили о нескольких темах, которые применимы к ним.

Например, все, что попадает на веб-сайт НСС, в ленту социальных сетей или блог, должно было пройти процедуру проверки, которую мы обсуждали ранее.

Аналогичным образом, на мероприятиях по распространению информации или семинарах у докладчика должны быть некоторые возможности попрактиковаться в том, что он собирается сказать, и получить обратную связь, и любые используемые слайды также должны быть проверены на предмет их содержания.

На этом занятии мы сосредоточимся на пресс-релизах и методах проведения интервью, поскольку они ранее не затрагивались.


Csa3su co CMW
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Выступающий
Заметки для презентации
Общее название того, что мы собираемся обсудить, - это отношения со СМИ. Это полностью подпадает под определение публичности, которое мы обсуждали ранее, потому что мы передаем наше сообщение другой стороне, такой как телевизионная станция, газета или подкаст, и полагаемся на них в его распространении.

Эта среда является более сложной, поскольку НСС не имеет полного контроля над конечным продуктом. Однако есть несколько методов, которые можно использовать для повышения качества вашего сообщения.


UHTepBbIO

Korga Bbl nony4yaeTe 3anpoc Ha cobecegoBaHue, BCerga onepaTtmMBHO
nepesBaHMBaNTE UAM NMULLNTE NO NEKTPOHHOM NOYTE U 3a4aBanTe
TaKune BOMPOCbI, Kak:

MHTepBbio ¢ Npeccoit 06bI4HO * Kakwne cpeactsa maccoBon nHpopmaunm?
CONpoBOXAtoTCA NybAMKaLMAMK * KakoBa Tema/pakypc obcyaeHus?
AAHHbIX.
* K10 penopTtep? Kakue npoLu/ibie UICTOPUM OHU PaCCKa3biBanm?
* KaKoB KpalHWI CPOK 414 NPOBEeAEHMA MHTEPBbLIO?
UHTepBbIo, - 3TO 6ecnpourpbiliHan * byaeTt M UHTEPBbIO TPAHCANMPOBATLCA B NPAMOM 3dupe nnu
cuTyauma. 3anncbiBaTbCA?
* [peato byaet? Korpa ato byaet?
* Ckem ewwe byaet pasroBapusaTb penoprep?
* Korpa ata uctopua BbinaeT B apup nam byaet onybamkosaHa?
United States® =
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Выступающий
Заметки для презентации
Итак, давайте начнем с интервью. Интервью, - отличный способ придать контекст вашим данным и быстро донести информацию до большого числа людей.

Интервью обычно сопровождаются публикацией данных, но репортеры могут попросить об интервью в ответ на текущее событие или статью, связанную с текущей темой в средствах массовой информации.

[См. справа на слайде информацию о заявках на собеседование]

Важно воспринимать общение со средствами массовой информации и проведение интервью, как возможность. Репортеры ищут источники для получения информации, и НСС следует искать репортеров, которые помогли бы донести их сообщения до общественности.

Средства массовой информации могут быть партнером для общения с местными жителями. Они часто будут выполнять роль переводчика между НСС и местным сообществом.


Meyatb/laseTa

(= VKO-
| =~

®OPMATDI CUJTbHBIE CTOPOHbDI
* HoBocCTH * bonee cnoxHble
* KONOHKMH BOMPOChI
* PefaKLMOHHbIE CTaTby * bonee noapobHbIv oxsat
e 0630pbl * Mo)eT ncnonb3oBaThb

CTAaTUCTUKY M LUPpPbI B
KayecTBe rpadpukn u
OOKOBbIX NaHenemn

e *Kunbe/Ctnnb/OcobeHHO
cTU
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Выступающий
Заметки для презентации
Существует много типов организаций, которые могли бы взять у вас интервью, включая газеты, телевидение, радио. Подкаст также стал в некоторой степени повсеместным и может быть выполнен в стиле традиционного теле- или радиоинтервью, в зависимости от предпочтительного формата ведущего.

У газет есть несколько различных форматов и преимуществ по сравнению с телевидением и радио. [См. слайд]

Возможность газет подробно освещать сложные темы и включать диаграммы и графические изображения НСС может быть особенно полезна для эффективной передачи сообщений НСС.


TeneBupeHue

OOPMATbI CUJIbHbIE CTOPOH
* HoBoCTH  CBOEBpeMEHHO
* Pa3sneyeHuns * Busyan
e CBA3UC e OxBaTbIBaeT 60NbLYIO
0bOLLLEeCTBEHHOCTbIO ayaAnTOPUIO
* TOK-LIOY
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Выступающий
Заметки для презентации
Интервью на телевидении и радио отличаются от газетных тем, что они более интерактивны с репортером.

[См. слайд для получения информации о форматах и преимуществах]


Paauo

OOPMATDI CAJIbHbBIE CTOPOHDbI
e HoBocTu (B npAamom e CBOEBPEMEHHO
adupe v 3anucm)  VIHTEpPaKTUBHO
e CBA3UC
06LLEecTBEHHOCTbIO
* ToK-woy
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Выступающий
Заметки для презентации
[См. слайд для получения информации о форматах и преимуществах]


Y10 HY)>XHO 3TUm CMWU — Upeun ana croXxetos

* YT10-TO yausnawluiee

* BarkHble TeHAEeHUNUN — UCTopUuYeckmne
U3MEHEHUA

e PentnHrn

e [eorpadpunyeckmne cpaBHeHUS

e CpaBHeEHME PAaCcOBON M STHUYECKOM

NPUHAANEHKHOCTU

* AKTYa/ZlIbHOCTb Ha MECTHOM YpPOBHe
United States®
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Выступающий
Заметки для презентации
Для любого из этих медиаформатов действительно необходимы идеи для сюжетов. Как у НСС, у вас, вероятно, есть данные, относящиеся к теме репортера, и эти данные могут послужить материалом для этой темы.

Вот несколько примеров сюжетных идей, которые могут показаться интересными журналистам СМИ. [См. слайд]

Исторический контекст особенно сложен, если у вас нет исторических данных. Номера должны быть указаны там, где их можно будет получить в будущем. Вот почему распространение данных так важно. Данные, которые распространяются сейчас, доступны для ознакомления в будущем. Он помещает любые текущие данные в контекст: специальный, исторический и демографический.


Llenb HTEpPBbLIO

ABe uenu:
1. TlepepaBanTe TOYHYIO N 3PPEKTUBHYIO MHPOPMALIMIO B KPATKOM, CXKATOW M ICHOM popme.

2. nOHpOCMTe cpeacrtea MacCcoBOM MHCI)OpMaLI,I/II/I COO6IJ.I,I/ITb O BalWKUX K/ZTHOYEBbLIX COO6LLI,€HI/IFIX.

Mytn goctuxkeHuna uenum 1: MyTv pocTtuxkeHuna uenm 2:

* B3rnaHuTe Ha UCTOPUIO B NepCneKkTuBe. * byabTe AOCTYNHbIMMW.

 [lpegnarante naeun ona ClOXKEToB * [0OBOpUTE UHTEPECHbIE BELMW.
3abnaroBpemeHHo. e Cnepute 3a xogom cobecenoBaHuA.

e (CBoeBpemMeHHO coobLLanTe 0 HOBOCTAX.
* Ybeautecb, YTO PeNOPTEPbI 3HALOT, C KEM

CBA3aTbCA.
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Выступающий
Заметки для презентации
Ранее мы видели, что одной из целей рекламы является предоставление людям информации, которая их волнует.

В интервью тот факт, что репортер задает вопрос о какой-либо теме, означает, что новостная организация понимает, что эта тема вызывает общую озабоченность у их читателей/зрителей. Таким образом, цель собеседования, с точки зрения НСС, должна заключаться в обеспечении эффективной передачи информации или сообщения НСС.

Для того чтобы сделать это, информация должна быть упакована/обсуждена таким образом, чтобы она была краткой, сжатой и понятной. И сообщение должно быть чем-то таким, о чем хотят сообщить средства массовой информации.

Вот несколько примеров того, как достичь этих целей: [см. слайд]


[lepen MHTEpPBbLIO
MoaymaiiTe 0 TOM, C KeM Bbl NMblTaeTeCb CBA3ATbLCA M MOYEMY 3TO UX BOSTHYET.
MpeaBocxmnwante Npobaembl, a HE TONIbKO BOMPOChHI
NwmTe noxoxKume TeMbl B HOBOCTAX
Mpoaymalite cLueHapuii OTBETOB Ha NOTEHLMaNbHble BONPOCHI
NmenTe ybeantenbHblie Nnpumepbl
3HailTe CBOW KAOYEBbIE NMOCbIAbI

MpaKTUKynTech (penetupymnte BCayx)
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Выступающий
Заметки для презентации
Как только вы узнаете тему интервью от репортера, важно тщательно подготовиться к интервью.

[См. слайд]

[Что касается “Предвосхищайте проблемы...”: Тем не менее, не пренебрегайте возможными вопросами. Некоторые возможные вопросы включают:
Какая информация была обнародована сегодня?
Как менялись эти цифры с течением времени?
Объясните, как были получены эти статистические данные.
Почему эти данные так важны? Какие тенденции вы видите?
Как вы объясняете это [изменение, развитие, тенденцию]?
]

Принимая решение о ваших ключевых сообщениях, старайтесь, чтобы их количество было приемлемым. Хорошее эмпирическое правило, - 3.

Примером ваших трех ключевых сообщений могут быть:
Эти данные влияют на экономику страны и жизнь наших граждан.
Наиболее значимыми изменениями являются …
Эта информация и дополнительные подробности доступны на веб-сайте НСС (укажите адрес).


cUnited States®
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Bo BpemAa UHTEpBbLIO

He npocTto oTBevanTe Ha Llenb - ACHOCTb
MOMHUTE: 3TO NHTEPBLIO, BONpoc, obpalamtech K COObLLEHMNA, A HE
a He becepa. TeMe U 0BOAUTE CBOE YAOBNETBOPEHHOCTb
coobuieHne Ao Bcex. penopTtepa.

[oBOpUTE Ha A3blIKe
CHavana u3noxuTte ceou 0bLLEecTBEHHOCTM.
OCHOBHbI€E TE3UCHI. N3b6erante abbpesmatyp
N }aproHM3MOB.
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Выступающий
Заметки для презентации
После того как вы подготовили свои сообщения для интервью, важно придерживаться вашего сценария. Очевидно, что это легче сказать, чем сделать, но есть несколько основных идей, которые могут помочь:

[См. ячейки слайдов]

Самая важная идея заключается в том, чтобы найти способ стоять на своем посыле.


[locne nHTepBbLIO

BbicTpanBauTe
OTHOLLUEHNA NyTEM

OTcnexuBanTte

Pa3bop nonertoB —

Kak Bbl
cnpaBununchL?

PA3bACHEHUA U
nocnegyoLlen
NesaATernbHOCTU

oxBat/MoHTupyuTte
POSNKM
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Выступающий
Заметки для презентации
Как только интервью закончится, есть несколько основных вещей, которые вы можете сделать, чтобы улучшить свою работу, наладить отношения и обеспечить распространение вашего посыла.

Во-первых, посмотрите интервью с коллегами и попросите оставить отзыв о том, как все прошло и как вы могли бы добиться большего успеха.

Во-вторых, продолжайте выстраивать отношения с репортером/СМИ-организацией, отслеживая и разъясняя все, что, по вашему мнению, отличается от вашего посыла.

Наконец, отслеживайте охват и монтируйте ролики для пользования НСС.

Кроме того, помните, что сегодняшняя медиа-среда разнообразна. Уточняющие заявления могут быть сделаны через социальные сети или пресс-релизы, если первоначальная СМИ-организация не может или не хочет корректировать свое освещение.


CoBeTbl gnAa TenesngeHuAa U paaguo: Yro
MOXXHO caenartb

OcTaBaunTecb Ha CBA3M.

rOBOpVITe NPOCTbIM A3bIKOM U n3berante NCNob30BaHUA KaproHa.

[NoBTOpPANTE, NOBTOPANTE, MOBTOPANTE.

ConocTtaBbTe cBOe coobuieHne ¢ BalMm NoBedeHMEM Nepes KaMepowm nnm B
adupe.

Mcnonb3yiiTe naysbl, YTOObI PAaccTaBUTb aKLEHTHI.

|_|pVI3Hal\/'ITe, yero Bbl HE 3HaeTe, U NpeanoxXnte Noay4nTb OTBET.

BbicnyLwainTe 3a4aHHbIN BONPOC U NOJIY4UTE Pa3bACHEHME, EC/IN BONPOC HEACEH.

MobnaroaapuTte NMHTEPBbLIOEPA N CbEMOYHYIO FPYMNY 3a NPEeA0CTaB/IEHHYIO
BO3MOHOCTb.
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Выступающий
Заметки для презентации
Теперь давайте поговорим о том, что нужно делать и чего следует избегать во время интервью на телевидении или радио.

Самое важное, что нужно сделать, - это не отходить от своего посыла. Независимо от того, что происходит или о чем спрашивает интервьюер, вы пришли с посылом и можете вернуть разговор к этому посылу.

Другими важными вещами, которые необходимо сделать, являются: [См. слайд]


CoBeTbl AnA TeneBUAEHUA U paguo: yero caegyer
nsberatb

* He npeanonaraiite, 4To CAyLLIATENHO U3BECTHO O YEM-TO.

* W3berante 6eccBa3HOCTU. OTBEYANTE KPATKO U UCMONb3YNTE NOHATHbLIN SA3bIK.

* 3berante OTCTYyNAEHUMN.

* (CrapaunTecb He HaYMHATb CBOU NPEANOKEHUA C “N, HO, Aa, HET, BO3MOXHO” U T.A4.

®* He cTpoiTe NpeAnonoKeHUN N He OTBEYANTE FTMNOTETUYECKMN.

* He 3awmuwamnTecs.

* He noBTOpANTE HEraTUBHbIE BbICKA3bIBaHUA, - NepedpasnpynTe Bonpoc B 6onee NO3UTUBHOM KAtoYe.
* byabTe OCTOPOXHbI U HE OTBEYANTE Ha BOMPOCHI, BbIXOAALLME 33 PAMKM BalLeh KOMMNETEHLNMN.

* ByabTe BHMMATENbHbI K CpeACcTBaM MaccoBoi MHGOPMaLMKN, HO He npeanaranTe 4OO6POBO/IbHO OTBETbI Ha elle He 3a4aHHble
BOMPOCHI.

* bByabTe OCTOPOMKHbI C Nepesayen AaHHbIX “Aanbliue, Yem HY>KHO”. Jlydlle Bcero ocTaBUTb BOMPOCHI NO/IUTUKM B MOKOE.
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Выступающий
Заметки для презентации
Вот некоторые вещи, которых следует избегать во время интервью: [См. слайд]

[Для краткости: телевидение ищет 15-30–секундные звуковые фрагменты, которые они могли бы использовать.]

[Для предложений, начинающихся с “и” и т.д.: Редакторам нужны чистые законченные предложения, которые можно изъять из интервью и выделить отдельно.]


byabte ocBeaomieHbl 0 HeA0bpoCcoBECTHbIX
MeTo4axX MHTepBbloepa

* “Nopcrpekarenn”: HTepBbIOEP NbITAETCA YKa3aTb Ha NpoTUBOpeYaLlme ApYyr APYry BEPCUM UK 3asiBNEHUA, CAENaHHbIe BaMU U
APYTUM UCTOYHUKOM.

* HenpepcKkasyemoe MHTEPBbIO: IHTepBbIOEP MNbITAaETCS BbIBECTM BAac U3 paBHOBECUSA abcypAHbIM BTOPOCTEMEHHbIM UM He
OTHOCALLMMCS K Ae/ly BONPOCOM.

* “Cnunupauntep”: UHTepBbIOEP HAYMHAET C AJINHHOIO 3aABNEHUA, HA CAMOM AeNe 3TO PeYb O MHEHUMU, NPEXKAE YEM NO3BO/INTb
BAaM OTBETUTD.

*  “Ynbibalowumiica younua”: MIHTepBbloep MHOIO y/blbaeTca, HO UCNOJIb3YeT NI0XKHbIE NOCbIIKU U HecnpaBea/InBbIe
YyTBEPKAEHMA, YTOObI caenaTb Bally UCTOPUIO KaK MOXKHO 60/iee CEHCAUMOHHOM U HEFaTUBHOM.

* Topaxop “Kak Bbl 3TO 060CcHYeTe”: IHTepBblOEp HAaCTPOEH BOMHCTBEHHO. KaK y “yabibatoweroca ybunubl” Bbiwe, Ho 6e3
YNbIOKM.

* uMnoTeTUYECKUii uccnepoBartenb “y4to, ecnn”: NHTEpPBbIOEP NpeasaraeT MaJioBePOATHbIE CUTYaLMU U MPOCUT Bac NOpaccyKaaTb
0 NOCNeACTBUSX.

*  WUrHopupoBaHue: IHTepBblOEp HAMEPEHHO BBOAMT May3y B MHTEPBbIO, HE 3aroBapmBan cpasy Nnocse Toro, Kak Bbl 3aKOHUUTE
[laBaTb OTBET. MHTepBblOEep HAaAEETCs, YTO Bbl MPOAONKMUTE FOBOPUTb M CKaXKeTe YTO-HMbYAb He No CueHapuio.
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Выступающий
Заметки для презентации
Так вот, не каждый интервьюер будет честен или позволит вам просто озвучить ваши подготовленные замечания. Большинство интервьюеров проявят неподдельное любопытство и попытаются задавать вопросы, которые, по их мнению, помогут прояснить ситуацию для их аудитории. Однако некоторые интервьюеры будут использовать недобросовестные методы проведения собеседований, с которыми может быть трудно справиться.

Вот некоторые из них: [См. слайд]


MeToAabl npoBegeHUA UHTEPBLIO:
[loBTOpEHMUe

Ecnu Bbl NOBTOPSiETE CBOU KOYEBbIE NAEU
N nocnefoBaTe/IbHbl, 3TO NOAYEPKUBAET U
noAKpensaeT Bally TOYKY 3peHUS

3TO NO3BO/ISIET BAM KOHTPO/IMPOBATb X0/
cobecenoBaHumA

United States®

Census (;USAID
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Выступающий
Заметки для презентации
Независимо от того, имеете ли вы дело с одним из методов недобросовестного интервьюера или нет, есть пара полезных приемов проведения интервью, которые вы можете использовать, чтобы помочь собеседнику сосредоточиться на вашем посыле.

Первое, - это повторение. В крайнем случае, вы всегда можете вернуться к своему основному посылу и повторить его.


United States®

Census
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TexHUKU npoBeaeHUA UHTEPBbLbIO:
BbiaoenexHue

NMNogyepKHUTE Hanbonee BaXKHbIe MOMEHTbI:

K@*%

-, USAID
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“I'naBHOE, YTO CieayeT NOMHUTD, 3T0...”

“UTO BaXKHO NOHATbL YMTATENAM, TaK

n”

370...
“Bce aTO cBOAUTCA K TOMY, YTO...”
”"CyTb gena B Tom, yto..."

“Ecnu Tbl cMOXeLb BCMOMHUTb XOTb YTO-

”

TO...

“Yt0 A pencrBuTenbHoO xoten Obl
noAYepKHyYTb, TakK 3T70..."
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Выступающий
Заметки для презентации
Другая техника, - это маркировка. Здесь вы подчеркиваете самый важный момент.

Обычно техника пометки начинается с фразы типа: [См. слайд]


TeXHUKU nposeaeHUA MHTEpPBbLIO:
BbiBegeHue Ha nepeaHUN NnaH

OTBeTbTE Ha BOMNPOC, BK/IHOYMB B OTBET CBOE
coobuleHue:

United States®
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“Ha cerogHAwHMM peHb HCC
BbInycTuaa...”

“Cnacnbo, yTo npurnacuam
MeHSA...[103BONbTE MHE Ha4yaTb C TOrO, YTO
A paccKaxy Bam...”

“EcTb Tpu Bewmn, KOTOpble Balla
ayauTopuA A0JIKHa 3HaThb...”

“EcTb HECKO/IbKO cnocoboB OTBETUTbL Ha
sToT Bonpoc. CHavana...”
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Выступающий
Заметки для презентации
Другая техника, - выведение на передний план. Здесь вы отвечаете на вопрос, включив в него свой ответ.

Обычно техника выведения на передний план начинается с фразы типа: [См. слайд]

Имейте в виду, что вы должны подкрепить свой заголовок фактами, то есть данными, о которых вы готовы рассказать.


TexXHUKu npoBeaeHnsa UHTepsblo: HaBegeHne mocrTos

CAsyloulee yTBEPXKAEHUNE, - 3TO NPOCTO nepexos oT OTBETA
(ocHOBaHHOro Ha Bonpoce penopTepa) K O4HOMY U3 BalLUX KAHOUYEBbIX
coobLWeHnI... u3ameHeHMe xoga beceapbl.

e “,..euwe oaHa Belb, KOTOPYI Bam bblno Bbl MHTEPECHO Y3HaTb,

”

3TO...

e “...4TO 34€Cb Ba*XHO MMETb B BUAY, TaK 370...”

e “,..elwe 04Ha Bellb, Ha KOTOPYIO A A0XKEH 06paTUTb BHUMAHME,

”

3TO...

e “..YTO A AencTBUTEeNbHO 3Halo, TaK 3T70...”

e “...KPUTMYECKUIMN BONPOC 3aKA04aeTca B TOM...”
e “.pa, Ho..”
cglﬁdssﬂt§® ﬁ/\‘ USAID e “..M03BONbTE MHe B3IAHYTb Ha 3TO B NnepcnekTuse...”
;|
oasssssss—— Bureau 1“3‘“ FROM THE AMERICAN PEOPLE .
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e “,..n03BONbTE MHe npocTo AobasuTsb...”


Выступающий
Заметки для презентации
Другая техника, - наведение мостов. [См. первое утверждение на слайде]

Связующими утверждениями являются такие фразы, как: [См. слайд]


OOcyxaeHue

Y Bac paHblle bpanu MHTEPBLIO MO

nosoay nyonukauum gaHHbIX? Ecnu ga,
TO KakoB Obin popmat?

MoxxeTe nu Bbl NOAENUTLCH KaKUMU-NMOOo
ypoKamMu, KOTopble He Bblnn

pacCcMOTpPeHbI B Npeabiaylem pasgene?

United States® g

Census (= USAID

oraias” FROM THE AMERICAN PEOPLE
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Выступающий
Заметки для презентации
Теперь мы хотели бы услышать ваше мнение.

Смотрите вопросы на слайде.


[lpecc-penusbli

* [pecc-pennsbl "npAambiX HOBOCTEN" OCBELLAOT ONpeae/eHHYI0 TeMY U 0ObIYHO
CoAEepKaT cepbe3Hble NN HacbiWweHHble GpaKTbl. OHU NAKOHUYHbI U NnepexoaAaT
NpAMO K aeny.

e [pumep: MNpecc-penns c cambiMn NOCNEAHUMU JAHHbIMU MO CTPOUTENLCTBY
HOBbIX JOMOB.

e T[pecc-pennsbl "Tematyecknx HoBocTen'" MoryT ObiTb CEPbE3HBIMU UU
NNEFKOMBbIC/IEHHBbIMM M NOCBALLATHCA BaXKHOMY COObITUIO U NPA3aHUKY.

* [lpumep: MNMpecc-penmns bropo nepenncm HaceneHma CLLA, B KoTopom
HaceneHue coctasnsano 314 156 265 yenosekK (UMcno nmu ymHoKuTb Ha 100 000

000).

cUnited States® o=,

ensus (=;USAID

#2 FROM THE AMERICAN PEOPLE
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Выступающий
Заметки для презентации
Теперь давайте посмотрим на другой оплот публичности НСС: пресс-релиз.

Пресс-релизы обычно бывают двух форм: пресс-релиз “прямые новости” и пресс-релиз “тематические новости”.

[См. слайд определения и примеры]


HanucaHue npecc-penunsa

* [pecc-penuns npeaHasHayeH AN NpPeaocTaBleHna cpeacTBam MacCoBOM
MHPopmMaunm MHPOpPMaLUM O BbINYCKE AAHHbBIX UM HOBOM
MHPOPMALMNOHHOM NPOAYKTE.

 OH ponKeH O6bITb HAaNMCaH B KYPHaANNUCTCKOM CTUNE.

° CTapaﬁTer COOTBETCTBOBATb NpeacrtaB/j1€eHNUIO pedakTopa 06 UHTEPECAX
ero YynTartenA. BbII'IYCI-( A0/1:KeH OTBETUTb HA 3TOT BOMPOC: “ABnAaetca nu ato

HOBOCTbIO AN Hallel ayauTopum 1 peaakTopa?”

cUnited States®
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Выступающий
Заметки для презентации
Поскольку пресс-релизы являются формой рекламы, НСС не имеет полного контроля над тем, как СМИ-организация будет их использовать. Таким образом, важно постараться угодить СМИ-организации с точки зрения стиля и интересов читателя/зрителя.

Прежде всего, пресс-релиз должен содержать информацию о выпуске данных или информационном продукте.


HanucaHue npecc—penusa - lpoponkeHue

e BKAOYMUTE KPYMHbINW, BblAENEHHbIA XUPHbIM LWPUPTOM 3arosI0BOK C
Haanucbto “lMpecc-penuns”. Ecam nHpopmaums HaxoAMTCA NOA, 3aNPETOM,
YEeTKO YKaXkKuTe AaTy, Korga oHa morKeT bbiTb 06HapogoBaHa.

* B Hem gonXHO bbITb YKa3aHoO, KTO, YTO, MOYEMY, FAe, KOraa 1 Kak
OTHOCUTCA K TOMY, O YEM Bbl NULLETE.

e YKaXuTte Ha3BaHMe BalLen opraHmn3saunun, C KEm CBA3aTbCA U KaK.

* Mcnonb3ynte BCcnomoraTtesbHble rpaduKkm, Anarpammol, Tabamubl 1
LIMTATbl SKCNEpPTOB.

cUnited States® o,
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Выступающий
Заметки для презентации
Вот несколько советов по составлению пресс-релиза:

[См. список слайдов]


CUni’tet:l States®

Mpumep npecc-penunsa

For Inmediate Release: Tuesday, June 27, 2023

Census Bureau Provides Update on
2020 Census Island Area Data

Products

June 27,2023
Press Release Number CB23-CN.13
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FROM THE AMERICAN PEOFLE
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JUNE 27, 2023 — The U.S. Census Bureau today announced the 2020 Census
Island Areas Demographic and Housing Characteristics File (DHC) is scheduled
for release on July 20.

The DHC provides in-depth, detailed statistics for each Island Area, encompassing
American Samoa, the Commanwealth of the Northern Mariana Islands, Guam and
the U.S. Virgin Islands. More than 400 tables will be available for each Island Area,
including data on age, race, household type, relationship, population in group
quarters, whether a residence is owned or rented (tenure), vacancy status and
other social, economic, and housing characteristics.

Data will be available for each of the Island Areas and selected geographic entities
within each island: census tracts, block groups, blocks, urban areas and ZIP Code
Tabulation Areas (ZCTAs). ZCTAs are generalized representations of U.S. Postal
Service ZIP Code service routes.

In addition, data will be available for the following island-specific geographies:

* American Samoa — Districts, counties, and villages.

* Commonwealth of the Northern Mariana Islands — Municipalities, districts, and villages.
* Guam — Municipalities and census-designated places.

+ U.S. Virgin Islands — Islands, subdistricts, estates, towns and census designated places.

The Census Bureau also plans to release the Detailed Cross Tabulations for the
Island Areas at a later date. These data tables cross tabulate data about people or
housing units by other characteristics, covering the subjects listed in the 2020
Island Areas Censuses: Subjects Planned for Demographic Profile, Demographic
and Housing Characteristics, and Detailed Cross Tabulations. We will announce
specific timing and provide additional guidance once our planning is complete.

More information about the data products for the Island Areas is available on the
2020 Island Areas Censuses Data Products webpage. For information on 2020
Census data products for the 50 states, District of Columbia and Puerto Rico, visit
the About 2020 Census Data Products webpage.

Contact

Public Information Office
301-763-3030 or
877-861-2010 (U.S. and Canada

only)
pio@census.gov

Related Information

© Presskit
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Выступающий
Заметки для презентации
Вот пример пресс-релиза.


Bonpochbl nnu
KOMMEHTapumn?

United States®
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NopaepXKa MHTepPaKTUBHBLIX CpeacTB MaccoBOU MHdopMaLUum:
UHTepdenc npuknagHoro nporpammmpoBaHus (API)

MpepoctaBnaem mexaHm3mbl AMHAMMYECKOTO A0CTyna K 6a30BbIM AaHHbIM (XpaHuauwe AaHHbIX 1 API), 4Tobbl
ApYyrne Moram co3gaBaTb NPUAOXKEHUA, UCNOIb3YA HALLKW AaHHbIe

HeTexHnuyeckoe onucaHmne KoHuenuuu o
< Beb-canTbl
UHTepdenca NPUKAIAHOro NPOorpaMmmMmmnpoBaHUNA o
Ta6nmu,e Excel sz B3auMmopeunuctsy
cKayMBaHus
Bce paHHble, KT C
MCNONb3yeMble Ha MCTOYHUKOM
Pa3/INYHbIX BEO- e ANA NoNyYeHunA
canTax, NoJly4YeHbl AOCTYNA K AaHHBIN  BEACl LIRS
N3 04HOro
MCTOYHMKA.

yl-lpemp,eHmm

CUnited States® caunTbl

ensus f-“msmo

' FROM THE AMERICAN PEOPLE
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Выступающий
Заметки для презентации
Чтобы улучшить доступ к данным и стимулировать инновации, Бюро переписи населения начало предоставлять интерфейсу прикладного программирования доступ к некоторым наборам данных, начиная со сводного файла переписи 2010 г. № 1 и опроса американского сообщества 2010 г. (данные за пятилетний период). 

предоставляя механизмы динамического доступа к базовым данным (хранилище данных и API), позволяющие другим создавать приложения с использованием наших данных
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[pumep nHTepdenca npuknagHoro

nporpamMMmMpoBaHUS

Mpumep BbI3oBa: https://api.census.gov/data/2019/acs/acsl/subject?get=group

(S0101)&gna=cocTtosiHue:*
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Within Developers

About

API Forum

App Gallery

Available APIs
Geography

Guidance for Developers
News

Terms of Service

Updates

£l
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Partners

Topics

Researchers Educators Survey Respondents News MNAICS Codes
Data & Maps  Surveys & Programs  Resource Library
# Census.gov Data Developers Available APls
Available APIs
Share f ’

Facebook Twitter Linked

We plan on adding more of our publicly available datasets. Here you'll find which
of our many data sets are currently available via API. To make specific requests for
the release of datasets, please sign up and submit your requests on our Developer
Forum.

NEW: We now have a machine-readable dataset discovery service available in beta
release. Visit our Discovery Tool page to learn more

EXPAND ALL |

' American Community Survey (ACS)
= Decennial Census
= Economic Census

= Population Estimates and Projections

Jobs  AboutUs  ContactUs  Help

Search data, events, resources, and more Q
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— American Community Survey (ACS)

Decennial Census

Economic Census

Population Estimates and Projections
Health Insurance Statistics

Poverty Statistics

Annual Business Survey (ABS)

Annual Survey of Entrepreneurs (ASE)
Annual Survey of Manufactures (ASM)

Dynamics St (BDS)

County Business Patterns (CBP), ZIP Codes Business Patterns (NBP),

and Nonemployer Statistics (NES)

Commodity Flow Survey (CFS)

Longitudinal Employer-Household Dynamics (LEHD)

Planning Database (PDB)

Public Sector

Census Microdata API

Economic Indicators

Survey of Business Owners (SBO)

International Program

International Trade Program

Geography Program
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Выступающий
Заметки для презентации
Некоторые преимущества интерфейса прикладного программирования для интерактивных СМИ:
Никакого сложного интерфейса
Постоянный доступ устраняет необходимость размещать данные на собственном сервере
Легко загружает целевые переменные и географические данные 
Подключается к статистическому программному обеспечению, такому как R и SAS
Обеспечивает немедленный доступ к самым актуальным данным 
Облегчает создание новых мобильных и веб-приложений
Управляет интерактивной визуализацией данных

Здесь у нас есть пример вызова интерфейса прикладного программирования. Вы можете увидеть, что данный вызов запрашивает данные для Опроса американского сообщества 2019 за один год.
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