[ThaHWMpoBaHWE pacnpoCTPaHEHUA

“OcHoBHOM Uenbto nepenuncn asnaetcsa cbop, obpaboTka u pacnpocTtpaHeHue MHGopMaLumn, KoTtopana byaet
MCNO/Ib30BaTbCA B KAYeCTBe OCHOBbI A1A NPUHATUA 0O60CHOBAHHbIX pelleHU, OCHOBAHHbIX Ha GaKTUYECKUX
AaHHbIX. [peMmyLiecTBa Takoro Noaxo4a K NPUHATUIO PeLleHUN He Bcerga o4eBUaHbI A1 NOb30BaTeNEN,
0cob6eHHO B CUTYaLUMAX, KOraa B MPOLWIOM, BO3MOXKHO, MCNO/Ib30BaNMCh Apyrue noaxodbl. osTomy BaXKHO
NOOLLPATb TaKOE UCNO/Ib30BaHUE Pe3y/IbTaToB Nepenucu cpeam nonb3osarenein”.

- MpuHuMnbl M pekomeHaauumn OOH no npoBeaeHUIO Nepenncen HaceneHusa n kuanwHoro ¢oHaa (nobasneHo
BblaesieHune)
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Выступающий
Заметки для презентации
В соответствии с принципами и рекомендациями ООН по проведению переписей населения и жилищного фонда, [Читать цитату].

Одним из основных препятствий для использования данных переписи является некоторая форма недостатка знаний: либо недостаток знаний о продуктах, либо недостаток знаний о том, как их использовать.

Нам нравится говорить, что люди, - это существа привычек. Людям обычно нравится делать что-то так, как они делали это всегда, если только не представится убедительный повод поступить по-другому. Таким образом, обеспечение информированности людей о типах выпускаемых вами продуктов и помощь людям понять, как их использовать, важны для преодоления этого препятствия, присущего человеческой природе.


CocTasaialoLlme pacnpocTpaHeHuA

United States®

Census &



Выступающий
Заметки для презентации
Как мы видели ранее на этой неделе, распространение состоит из трех частей: информационные продукты, средства распространения и продвижение.

Когда мы обсуждали средства распространения, мы говорили о различных способах, которыми пользователи могут использовать ваши информационные продукты. Теперь мы поговорим о том, как в первую очередь заставить пользователей использовать ваши информационные продукты.

Планирование распространения, как правило, тесно связано с вашими решениями о том, какие информационные продукты производить и какой тип носителей использовать для их распространения (например, бумагу, Интернет и т.д.). Когда мы рассматриваем социальные сети, средства распространения информации и продвижения продукта очень похожи. В вашем посте в социальных сетях у вас может быть визуализация ваших данных и история, которой вы делитесь с подписчиками. Затем эти люди делятся с другими очень органичным образом. Вы продвигаете свой продукт, предоставляя его непосредственно заинтересованным людям.


PacwnpeHHana sKocuctema AaHHbIX
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Выступающий
Заметки для презентации
Ранее на этой неделе мы также говорили о нашей расширенной экосистеме данных. Мы говорили о том, как для вас было важно создавать данные в формах, удобных для ваших пользователей.

На практике большинство продуктов, которые вы создаете, и средства массовой информации, которые вы используете для распространения, будут применимы ко многим группам в вашей экосистеме. Однако, как мы видели на первом слайде, важно знакомиться с вашими пользователями там, где они находятся. Создавать способы, позволяющие вашим пользователям научиться использовать ваши данные, так же важно, как и создавать рекламные объявления, позволяющие пользователям узнавать о ваших данных.


CTpaTernyeckme coobpakeHus

“...6a30B0oe 0O6y4YeHMe NCNONb30BAHUIO N MHTEPNPETALUN PEe3yNbTaTOB O4HOMN NEPENnUCU ABNAETCS
o4yeHb 3GPEKTMBHLIM METOAOM NponaraHabl NogaepXKKu byayuimnx nepenmcei”.

- MpuHumnbl u pekomeHaaunm OOH no npoBeaeHU0 Nepenncen HaceneHua N XnanwHoro ¢poHaa

BbifsiBNeHWe Ha paHHel cTaanm MonHas nHTerpaums Mpo3payHoCTb

¢ [loTpebHOCTM B 06YYEHMUN AONKHDI * Kypcbl 1 maTepuanbl AONKHbI ObiTb * Y6eautech, 4TO 06LECTBEHHOCTb 3HAET,
6bITb ONpeaeneHbl Ha paHHen MHTErpupoBaHbl B 06LLYI0 Kak Bbl GyAeTe NoaAxoauTb K 0byueHuio.
CTaguu npolecca naaHMPOBaHMS. Nporpammy CoAencTemA  OnpeaenuTte 061acT, B KOTOPbIX
e Y nonb3oBsaTeneil MoryT 6biTb 0UeHb NPoBeEAEHUIO NEPENMUCH. CTaTUCTUYecKoe ynpasneHne XOTe/0
cneuuduyeckme 3anpochl Ha * CoobuieHunsa 06 ucnonb3oBaHMm 6b1 y4acTBoBaTh.
obyyeHue. AaHHbIX 4013 KHbl NONHOCTbIO ® YCTaHOBMWTE NAPTHEPCKUE OTHOLLEHUA C
o BO3MOKHO, BY/1ET yMECTHO OTparkaTb NepBOHa4Ya/bHble APYrvimu rpynnamu 4ns nposeAeHus
NOMNPOCUTb NO/Ib30BaTe/1IA NOKPbITb coobuieHuns, B KOTOPbIX TPEHWHTOB.
HEKOTOPBIE PACXO/IbI Ha CO3AaHME BbICKa3blBa/INCb 3a NpoBeAeHMne * /cnonb3yiiTe HECKONBKO NOAXOA0B K
TpeHUHra. nepenncu unu 3a npusBaeYeHmne 06y4eHuIo: ayAUTOPHbIE 3aHATUA,
O6L|.|,eCTBeHHOCTM K COTpYﬂ'HquCTBy 3/IEKTPOHHOE 06y‘-IeHMe, CEMUHapbI.
M y4acTUto Ha 3Tane cbopa gaHHbIX. e ONy6AnKyNTE peXMM LeHOObpa3oBaHUSA

ANAa NOKPbITUA pacxXxod0B Tam, rge 1o
YMECTHO U XXeNnaTesibHo.

cUnited States® .«

ensus (= USAID

TS eROM THE AMERICAN PEOPLE
e Bureau i o5



Выступающий
Заметки для презентации
При планировании вашей программы продвижения по службе и профессиональной подготовки ООН рекомендует учитывать несколько стратегических вопросов:

[См. слайд]


KAtoyesble ayautopmumn n Temol

Jlnua,
NPMHMMaLO

OATECK MoTeHuManbHOE NCNONb30BaHUE AAHHbIX Mepenuncu

ne pelueHus

CpeactBa
Nccneposat ‘ MaccoBOA
enu nHopmauu

“ Kak nonyuynTb A0CTYN K AaHHbIM Nepenmncu

‘ NHTepnpeTaumna AaHHbIX NEPENUCU HA LLMPOKOM
He OBHe
nosib3oBaTe . yp

nn

T MpoCTpaHCTBEHHbIN aHaNM3

/

MpuHuunsl u pekomeHaaumum OOH no npoBeaeHUIO Nnepennucemn HaceneHums
U XMunuwHoro ¢oHaa
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Выступающий
Заметки для презентации
При планировании учебной части вашей рекламной деятельности ООН рекомендует запланировать оказание помощи шести различным группам, которые, вероятно, будут активными пользователями ваших данных, наряду с четырьмя общими курсами, которые помогут большому количеству людей.

Первая целевая аудитория, – лица, принимающие политические решения, - государственные чиновники, которые избираются или находятся в административной иерархии. Ориентируясь на эту аудиторию, полезно указать на значительный потенциал конструктивного использования данных переписи.

Вторая целевая аудитория, - это средства массовой информации. Как правило, они будут доносить ваше послание до других, что способствует повышению осведомленности населения в целом. Будьте особенно внимательны к интегрированным связям с общественностью и информационно-пропагандистской работе со средствами массовой информации.

Третья целевая аудитория, – это школы, - как учителя, так и учащиеся. Учителям, вероятно, потребуется подготовка по математике и географии переписи, чтобы они могли преподавать ее в своих классах.

Четвертая целевая аудитория, - географы. Сосредоточьтесь на пространственном статистическом анализе, поскольку эта группа состоит из специалистов.

Пятая целевая аудитория, - это не пользователи. Выявление лиц, не являющихся пользователями, и проведение с ними обучения в соответствии с их интересами расширяет круг лиц, заинтересованных в использовании данных переписи.

Последняя целевая аудитория. - исследователи. Сосредоточение внимания на применении статистических методов к данным переписи наиболее полезно для этих пользователей.

В дополнение к выявленным потребностям этой группы пользователей (или непользователей) ООН рекомендует организовать четыре базовых курса по:
Потенциальное использование данных переписи.
Как получить доступ к данным переписи.
Интерпретация данных переписи на широком географическом уровне.
Пространственный анализ.

https://unstats.un.org/unsd/demographic-social/Standards-and-Methods/files/Principles_and_Recommendations/Population-and-Housing-Censuses/Series_M67rev3-E.pdf#page=140
https://unstats.un.org/unsd/demographic-social/Standards-and-Methods/files/Principles_and_Recommendations/Population-and-Housing-Censuses/Series_M67rev3-E.pdf#page=140

[Noanep»Ka nosb3oBaTeNnen AaHHbIX
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¢ TexHWYyecKan AORYMEHTaUNA

JokymeHTauma <
e CnpaBOYHUKM

\—
Bubnuoteku
Bo3MOoXHOCTM AN < BebuHapbl
obyyeHus INeKTPoHHOe obyyeHune

KoHpepeHumu

OHnNanH-oTNpPaBKa Yepes Beb-canT nam no
Mpamble 3anpocbl < 3/1eKTPOHHOMN noyTte
CneuuanmncTbl NO PacnNPOCTPaAHEHUIO AAHHDbIX
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Выступающий
Заметки для презентации
В дополнение к ключевым аудиториям и темам, определенным ООН, существует множество способов поддержки пользователей ваших данных.

Важно предоставить вашим пользователям возможность взаимодействовать в наиболее удобном для них формате. Некоторые пользователи предпочитают разобраться в этом сами, в то время как другие предпочитают услышать об этом от кого-то знающего. А у третьих есть более конкретные вопросы или они нуждаются в более высоком уровне поддержки.

Документация различного рода и на различных уровнях технической подготовки полезна многим пользователям.

Возможности для обучения могут принимать различные формы. Партнерство с такими организациями, как библиотеки, дает сотрудникам (библиотекарям) возможность узнать о ваших продуктах, а также знания, позволяющие рассказать о них другим. Вебинары хороши для создания взаимодействия для людей, которые не могут встретиться лично, но хотели бы пройти курс под руководством инструктора. Электронное обучение полезно для людей, которым нужен инструктор, но у которых могут возникнуть проблемы с выделением регулярного времени для посещения собраний. Конференции хороши для одновременной демонстрации ваших продуктов большим группам конкретных пользователей.

Возможности прямого запроса полезны для людей, у которых есть конкретные вопросы или потребности в конкретных данных, на которые не обязательно можно получить ответы в других форматах. Специалист по распространению региональных данных может стать полезным инструментом, помогающим пользователям из разных регионов применять ваши информационные продукты для удовлетворения их конкретных потребностей.

Все эти различные методы поддержки дополняют друг друга и самоусиливаются. Пользователи, как правило, ценят доступ к помощи и ее доступность.


[TpuMmepbl NoAAepXKN Nonb3oBaTenen aHHbIX: JJoKyMmeHTauma

~ <& Bepoua gna cnabosmanuwmx PYC v
BHOPO HALMOHANBHOW CTATUCTHMKHK
- ATEHTCTBA MO CTPATEMNAYE ' MNAHWPOBAHMID M
PEQOPMAM PECTTYBJTIMKM K/ AH

» [JIABHAA  » OBHOPO  » IJIA PECTIOHOEHTOB  » MHMUMATKMBBI  » MHCTPYMEHTBI

[naBHas / Metogonorua / CTaTUCTHKa 3HEPrETUKN

CratucTuka SHEPreTHUKK

CTaTuCTUKa SHEPIrETUKHA

CTaTucTHKa yenyr

N¢ HaumMeHoraHWe paboTbl Harta MexnyHapoaHble cTaHaapThl
YTBEPMKOEHVS U

reHJ:l,e PHaA CTaTUCTHUKa

CraTncTMKa NPOMBILNEHHOTO HoMep
NpoW3BoACTBa pervucrpauum

MeTOﬂOﬂOFMﬂ ME?K,[WHB[DO,ELHOFO JHEepreTM4ecKoro areHTCcTBa
"PVKOBOD,CTBO no 3HepreTMHECKOPI CTaTUCTHUKER,;

CTaTuCTMKa CenbCKoro, NecHoro u

PLIGHOTO X03IHCTRA MeToamKa no hopMUpPOBaHMIO TOMIMBHO-

JHepreTn4ecKoro 6anaHca u pacyerty

1 OTAENbHBIX CTATUCTUYECKVX NOKa3aTeNei 11.08.2016 N2160 MeTtoponorua CtaTucTudeckoro otaena OOH
CTpyKTypHaa cTaTnCTvKa ’ «MexgyHapoaHaa pekoMeHaauns No SHepreTMYecKoin
XapaKTepU3YLLMX OTPacb SHEPreTUKM
CTATUCTUKEN
CTaTUCTMKa CTPOUTENLCTBA
o PyKOBOOCTBO Mo 3HEPreETUYECKOW CTAaTUCTUKE
CTaTUCTMKa MHBECTULMIA 2 Y A P 2007 O3CP/M3A

M3A
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Выступающий
Заметки для презентации
Здесь мы видим раздел методологии на веб-сайте Qazstat. Для каждой из тематических областей, в которых они готовят статистические данные (например, энергетика, услуги, гендерная принадлежность, промышленное производство и т.д.), у них есть документы, описывающие, как они пришли к своим оценкам.

У них также есть документы от других международных организаций, которые дают представление о нюансах каждой актуальной области. Одним из примеров на этой серии страниц является Руководство МЭА по статистике энергетики.


[Tpumepbl NnoaaepXKU Nosib3oBaTeNen

CUnited States®
ens!'ls Data Gems Webinars Courses Resources
I D ureau

Census Academy: Your Learning Hub for Data
Skills 20

4
Learn how to access and use Census Bureau data your way through our how-to Data A = di
Gem videos and in-depth courses, webinars, and tutorials. ‘ y

JOIN THE COMMUNITY
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Выступающий
Заметки для презентации
Для обеспечения возможностей обучения Бюро переписи населения создало “Академию переписи населения”. Это централизованное место для всех возможностей обучения Бюро переписи населения.

[Обратите внимание, что она включает в себя вебинары и ресурсы электронного обучения. И у него также есть возможность запросить обучение с использованием данных.]

Виды обучения включают в себя:
Семинары и презентации по обработке данных, очные или посредством вебинара.
Презентация по теме данных, имеющей отношение к вам или вашим составителям.
Практический тренинг по доступу к данным Бюро переписи населения.
Ведущий вашей конференции или мероприятия.




https://www.census.gov/data/academy.html
https://www.census.gov/data/academy.html
https://www.census.gov/data/academy.html

ObcyaeHune

KakK Bbl noagaepxHnBaeTe No/ib30BaTeneun BaLllmXx ,EI,aHHbIX?
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Выступающий
Заметки для презентации
Теперь давайте поговорим от вас о различных способах поддержки пользователей ваших данных.


MHOMBUAYANIbHBIN }XU3HEHHbIN UMK MPOAYKTa

KoHuenuusa [peanoxx [lponssoa

[MpoBepkKa BbinycK
eHune CTBO P P y
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Выступающий
Заметки для презентации
Теперь, когда мы рассмотрели несколько примеров услуг по распространению информации. Давайте подчеркнем идею о том, что каждая из этих услуг - это продукт, который необходимо планировать и производить контролируемым образом, чтобы обеспечить высокое качество продукта.

Ранее мы обсуждали каждый из этапов жизненного цикла продукта, но напомню, что это концепция, предложение, производство, проверка и выпуск.

Итак, для видеоуроков, которые мы видели в Академии переписи населения, каждое из этих видео должно пройти через этот процесс. Помните, что часть процесса проверки должна включать в себя контроль качества данных, используемых в видео, а также проверку разглашения информации. Как мы поговорим немного позже, они также должны провести обзор стандартизации и брендинга.


CoobpaxeHuna no nybanKkauum n pacnpoctpaHeHuto: C6opka

[padunyeckue
An3anHepol

KapTorpadsl

ABTOpbI PeueH3eHTbI
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Выступающий
Заметки для презентации
Одна из проблем, возникающих при создании продукта для распространения, заключается в управлении всеми различными людьми, которые должны внести свой вклад в создание продукта. Людьми, которые вносят свой вклад, могут быть авторы, картографы, графические дизайнеры и рецензенты, работающие индивидуально или в группе.

Чтобы обеспечить соблюдение сроков и поддержание качества, подумайте о назначении одного человека для наблюдения за контролем качества при сборке компонентов продукта. У этого человека должен быть контрольный список содержания и подтверждение окончательного утверждения от рецензентов. Если для производства нанят подрядчик, то один и тот же человек может осуществлять надзор за выполнением работ по контракту и обеспечивать соблюдение технических требований.




ObcyaeHune

KaK Balla opraHmn3auma cnpaBnseTca ¢ 3agadver cbopa matepmanos oT
HECKOJIbKUX aBTOPOB?

Kak Balua opraHusaums yoexkaaetca B TOM, YTO cobpaHHble U3genms
NPOXOAAT NPOBEPKY KavecTBa?

Kakne ypoku MOXKHO M3BaeYb U3 COOpKM maTepuanos?
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Выступающий
Заметки для презентации
Итак, как ваши организации подходят к решению этой задачи?


CoobpaxkeHus no nybanKkaumm u
pacnpocTpaHeHuto: lleyaTb
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Выступающий
Заметки для презентации
Мы не очень много говорили о печати, но печатный отчет все еще может быть хорошим способом распространения. С печатью возникает целый ряд проблем.

Крупномасштабная печать может быть очень дорогостоящей, особенно для изделий, напечатанных в цвете. Чтобы сэкономить деньги, рассмотрите возможность печати в черном цвете и использования одного цвета подсветки, который может быть напечатан в разных оттенках (от светлого до темного).

Прежде чем приступить к выполнению заказов на крупную печать, внимательно ознакомьтесь с образцами. Поработайте с персоналом типографии, чтобы внести коррективы перед началом полномасштабного производства.

Выделите достаточно времени для настройки принтера и контроля качества. 

Придерживайтесь сроков, согласованных с типографией. Другие крупные задания по печати, такие как подготовка вопросников для другого опроса, могут иметь приоритетное значение, если задержка в разработке продукта приводит к задержке доставки на принтер.


C
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ObcyaeHune

KaKkue cTpaTternm Bbl UCNONb3yeTe ANA CHUKEHUSA 3aTPaT Npu
KpynHOMmacwTabHoW neyaTtn?

KaK Bbl rapaHTMpyeTe KayecTBO Nnpu
KpynHomacwTabHon neyatn?

KaKkue ypoKn MOKHO 13BJIeYb N3 KPYMHOMACLUTaOHbIX NeYaTHbIX
pabot?

(Z,USAID
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Выступающий
Заметки для презентации
Итак, как ваши организации подходят к решению этой задачи?


CoobpaxkeHuns no nybamkaumm n pacnpocTpaHeHuto:

United States®

Census (3)USAID °


Выступающий
Заметки для презентации
После того как вы напечатаете свою продукцию, она все равно должна попасть в руки ваших заинтересованных сторон.

Если используется коммерческий принтер, возможно, в контрактное соглашение можно включить услуги по распространению.

Когда это возможно, используйте существующие сети для распространения материалов. Материалы могут распространяться через региональные отделения, другие министерства, университетские библиотеки, профессиональные конференции и многие другие организации и мероприятия.

Обязательно отложите несколько копий материалов для архивирования в вашей собственной библиотеке!


United States®
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ObcyaeHune

KaKkue cTpaTternm Bbl UCNoNb3yeTe ANA PAacCNpPOCTPaHEHUA
NeyaTHbIX MaTepnanoB?

Kakue ypoku 6biam n3sneyeHol?

(= USAID
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Выступающий
Заметки для презентации
Итак, как ваши организации подходят к решению этой задачи?


CoobpaxkeHuns no nybamkaumm n pacnpocTpaHeHuto:

PacnpocTtpaHeHue B UHTepHeTe
\ '

!

United States® o
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Выступающий
Заметки для презентации
Распространение информации через Интернет сегодня распространено повсеместно, но при размещении продукции в Интернете полезно подчеркнуть несколько ключевых моментов.

Обязательно используйте распространенные типы файлов (таблицы в Microsoft Excel, отчеты в формате PDF), чтобы пользователи данных могли легко получать доступ к данным.

Веб-сайт НСС и электронные информационные продукты должны сохранять тот же “внешний вид”, что и другие материалы НСС.

Использование веб-совета или группы по распространению веб-информации для надзора за веб-сайтом может улучшить стандартизацию и качество веб-продуктов.

Установите руководящие принципы в отношении того, какие типы продуктов должны быть на веб-сайте, как продукты передаются от разработчиков веб-команде и кто должен утверждать дополнения.
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ObcyaeHune

KaKoBbl Baluu CTpaTerMm No oxsaTy LUMPOKOWN ayanuTopmumn B
NHTepHeTEe?

Kakue ypoku 6biam n3sneyeHol?

.= ,USAID
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Выступающий
Заметки для презентации
Итак, как ваши организации подходят к решению этой задачи?


CoobpaxkeHus no nybankaumm u
acnpocTtpaHeHuto: [Noapaavymkm

MNoapaaunkmn moryt obnanatb MoapAAYnKK, Kak NpaBuno,
6onbWMM ONbITOM B pa3paboTke | 3HAIOT MeHblle O NpeaMmeTe U
onpeaesieHHOro TMna NPoAyKTa. | Npouecce Nepenucu, Yem

JTO MOXET N03BO/INTb MPOAYKTY SKcrepTbl B pamkax HCC.

6bITb 6b0onee coBeplueHHbIM UM | TpebyeTca Bpema ansa
pa3pabaTbiBaTbCA ObICTpee, YeM | OOBACHEHUA NPOEKTA N KOHTPOIA
ecnun bbl OH bbin pa3paboTaH 3a paboTon noapsaa4YNKOB.

HCC. BHYTpEeHHME HaBbIKK He Pa3BUTDI

CnoxHee obecneymnTb
KOHOUAEHLUMANIbHOCTb AaHHbIX.

United States®
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Выступающий
Заметки для презентации
Для всех этих продуктов распространения вам могут потребоваться дополнительные мощности, чтобы завершить проект в срок или выпустить все продукты, которые вам необходимо произвести.

Подрядчики могут быть хорошим источником дополнительной мощности, когда это необходимо. При использовании подрядчиков есть несколько преимуществ и недостатков.

[См. слайд]


ObcyaeHune

EcTb K y Bac B HacToALLee Bpems NogpAaadumKun, 3aHMmatowmecs
pacnpocTpaHeHnem nipopmaumm ana sawen HCC?

KaKkne ypoKu Bbl U3BNAEKAM U3 PaboTbl C NoApAaYMKaMN?

United States®

Census (3USAID
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Выступающий
Заметки для презентации
Итак, как ваши организации подходят к решению этой задачи?


CraHpapTusauma n bpeHauHr

Presidency of the L.R.1
Management and Planning -
Organization

Statistical Centre of Iran

Ministry of Immigration and Population
Department of Population

f* National Bureau of Statistics
2 Ministry of Finance and Treasury

CUnited States® S

ensus < USAID
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Выступающий
Заметки для презентации
Наличие стандартного бренда важно для вашего корпоративного имиджа. Люди, которые узнают ваш бренд, будут склонны замечать ваши опросы и отвечать на них. Наличие узнаваемого бренда укрепляет доверие ваших респондентов.


Ba)XHOCTb CTaHAapTU3aLUN U BpeHAUHra

Y10 Takoe cTaHAapT?

* CraHAgapT, - 3TO OCHOBA ANA CpaBHeHUA (NpaBuKaa), UCNoOb3yemas ANA OLEHKM KayecTBa 06beKTa Man BUAa AeATe/IbHOCTU.
Y10 Takoe bpeHaNHT?

®* BpeHAUHT, - 3TO NPaKTUKA naeHTMdUKaumMm Nnpon3BoamTens NpoayKTa, Hanpumep, C NOMOLLbIO IOroTUMNa.

NNoyemy OHM TaK BaXKHbl?

* YeTKue cTaHAapTbI ynpoulatoT paboTy Tex, KTo co3gaeT MHPOPMALMOHHbIE NPOAYKTbI. Koraa NpuHATLI peweHna o wpuodTe,
dbopmaTMpPOBaAHUNM, MaKeTe, BU3YanbHbIX 3pdeKTax U T.4., pa3paboTUyMKM U aBTOPbI MOTYT COCPEAO0TOUYUTLCA Ha COAEPKAHUM,
CaMOWM Ba*KHOM 4acTu.

* CraHAapTM3auma U 6peHAUHT NOBbILWAOT Y3HaBaeMOCTb NPOAYKTa U I0BEPUE K HEMY CPpeau Nonb3oBaTenei.

cUnited States® e,
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Выступающий
Заметки для презентации
Итак, что же такое стандартизация и брендинг?

[Первые два вопроса]

Почему эти два фактора важны?


CraHpaapTbl npoueayp v NpoAyKTa

[lpoueaypbl

® COTpYAHMKM 3HAIOT, YEro OXUAAIT NPU NOATOTOBKE
NPOAYKTOB K Ny6MKauuu.

® CTaHAapTbl CNOCOOCTBYIOT AOCTUMKEHUIO CTAaOUIbHbIX
pe3ynbTaToB M COOMOAEHNIO BPEMEHHbIX
TpeboBaHWI K 3aBEpPLUEHUNIO MPOEKTOB.

® CTaHZapTbl MOrYT NMOMOYb HAMOMHMUTb
pa3paboTyMKam 0 KOHEYHOW LEeNn PacnpoCcTpaHeHUs
AAHHbIX: YyA0BNETBOPEHUN NOTPebHOCTEN
nonb3oBaTeNien AaHHbIX.

United States® s,
Census (Z;USAID

T
g FROM THE AMERICAN PEOPLE
o Bureau o

[1poAYKT

® YnpocTuTe No/ib30BaTeNAM AAHHbIX MOUCK HYXHOM
UM nHbopmaumu.

® [lomoraiTe NnoaaepKunBaTb aKTyaIbHOCTb
CoAEPKAHUA NPOAYKTA.

® ObecneybTe Y3HABAEMOCTb NPOAYKTOB C Pa3/INYHbIM
coaepXxaHnem n GopmaTom.

® MoBbiCbTe AOBEPME 0OLLECTBEHHOCTU K KaYecTBy
NPoAyKTa U paboTe opraHn3auuu.

23


Выступающий
Заметки для презентации
Существует два вида стандартов:
Стандарт процедур, – описывает, как должна выполняться работа
Стандарт продукта, – описывает качественные характеристики (дизайн, содержание и т.д.) объекта

Почему у нас существуют стандарты процедур?

[См. ответы]

Почему у нас существуют стандарты продукта?

[См. ответы]


CtaHpapTbl Npoueayp A9 MMCbMEHHbIX OTYETOB

e CraHAapTbl Npoueayp HEMHOIO Pas/INYatoTCA B 3aBMCUMOCTH OT popmaTa
PACMpPOCTPaHEHUA, HO B LLE/IOM OHU CNeAYIOT CeAYIOLWMNM Laram:

e [loarotoBKa obLleM cxembl

YTBEepXKaeHne npegoxXeHuma
*  AHanNun3 gaHHbIX

* HanucaHue

e (0630p oT4yeTa

e [lybankaums

* PyKOBOACTBO M YTBEPKAEHNE NPOAYKTA OCYLLECTBAAETCA HAa HECKONbKUX YPOBHAX
yNpaBAeHMA Ha NPOTAXKEHNM BCEro NpoLecca HanncaHms, YTobbl aBTOp He cbmBanca c
nyTwu.
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Выступающий
Заметки для презентации
Как мы уже упоминали, стандарты процедур определяют способ выполнения работы, то есть шаги, которые необходимо предпринять и задокументировать перед выпуском продукта, например, письменный отчет.

[См. слайд]


CtaHaapTbl NPOAYKTA

U.S. Census Bureau

Style Guide
- Y btopo nepenucn HaceneHua CLUA ectb 54-

October 2019

CTPAHMYHbIN AOKYMEHT, KOTOPbIN
yCTaHaB/IMBAET CTaHAAPTbl ANA OTYETOB C
TOYKW 3PEHMUSA:

* bpeHAuHra
* L|lBeToB

e PacnosioxeHwusa

e dopmara
United States® e TeKcTa
Census
United States® =
Census (='USAID
i e FROM THE AMERICAMN PEOPLE 25
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Выступающий
Заметки для презентации
Стандарты на продукцию определяют качество распространяемой продукции. Одним из примеров набора стандартов на продукцию являются стандарты фирменного стиля и брендинга Бюро переписи населения США.

[См. текст на боковой стороне слайда]


dopmatuposaHue: BusyanbHble 3/1eMeHTbI

Figure 1.

Median Household Income in the Past 12 Months in the United States: 2005-2021
[irformation on confidentiality protection, sampling error, nonsampling error, and definitions is available

at <www.census gowiacs=)
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Hiote: Estimates for 2020 axparimantal data not shawn. For mana information on the 2020 axpsrimantal data products,

Median household income (in thowsands of 2021 dollars)
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rafer bo cwww.oansus Qowypeograms: survenysac s, technical-d coumantation/user-note s 20 21-02 hitm| >,
Eourca: US. Congus Buroaw, 2D05-2019 and 2021 Amarican Community Sunveys, T-yaar astimates.
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Figure 2.
Median Household Income in the Past 12 Months
for the United States and Puerto Rico: 2021

—_

_ Income by state
{2021 infation-adusted
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A, state abbreviation surrounoed by the 07 spmibod denotes the value for the state is not statistically different from the U.S. miedan
Num Mora indcemation atout samplke dasign, methodology, and accuracy of tha data is available at
A TSI, OV P QTS - S vy 5/ 3, b C heical- ol o men Eathon, e -1 | st bl =
Sourcq' S Cansus Bursau, 2021 American Community Survay, F-year estimates and 2021 Puertc Rico Community Survay, 1-year estimates

SE5.000 to §74.935
SE5.000 to §64,535
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Table 2.

Median Household Income in the Past 12 Months by the 25 Most Populous Metropolitan Areas

{In 2021 inflation-adjusted dollars. Data are limited o the household population and exclude the population living in institu-
tions, college dormitories, and other group quarters. Information on confidentiality protection, sampling error, nonsampling
werrar, and defintions is available at <www.census.gow/acs>)

2019 ACS median | 2021 ACS median Change in
household incomse | househaold income | median income
. {dollars) (dollars) (percent)
Metropolitan area
Margin Margin Margin
of errar of errar of errar
Estimate (2 | Estimate (2Y | Estimate [£3]
Atlanta-Sandy Springs-Alpharetta, GéA Metro Are: 76,030 F4Z| TTEED 1,068 2.1 17
Baltimore-Columbia-Towson, MD Metro Area. 88,130 1804 BEI02 1,862 =21 29
Boston-Cambridge-Newton, MA-NH Metro Area, 100,074 1285| 100,750 1474 Q.7 20
Charlotte-Concord-Gastonia, MC-5C Metro Area, 70,368 1453| TFLO4L 1,258 10 2a
Chicago-Naperville-Elgin, IL-IN-WI| Metro Area .. 70,884 77 78,166 B3O *-2.2 14
Diadlas-Fort Worth-Arlington, TX Metro Area. . EB4E| TEOTS 920 -0.8 15
Derver-Aurora-Lakewood, 0O Metro Area ... 1216 90,716 1,589 z 22
Detroit-Warren-Crearborn, M1 Metro Area. ... o44| EFAGE BY1 -0.2 19
Houston-The Woodlands-Sugar Land, TX Metro Ares 1462| T70.BOZ 1,037 =33 2.4
Los Angeles-Long Beach-Anabeim, CA Metro Area .. o00| B2,503 785 0.1 14
Miami-Fort Lasderdale-Pompano Beach, FL Metro Area 63,736 F21| 63.B14 BO3 0.1 17
Minneapolis-5¢. Paul-Bloomington, MM-WI Metro Area . 88,700 1265| B7423 1,286 -1.4 2.0
Hew York-Newark-Jersey City, NY-MNJ1-PA Metro Area 88,130 B3| B4.4DY 717 *-4.2 12
Orlando-Kissimmee-Sanford, FL Metro Area. . .| B5574 1243 B4.936 1329 -10 28
Philacielnhia-Camden-ilmington, PA-NJ-DE-MD Metro Area .| 78,288 242 BO.007 1028 13 1a
Phoenix-Mesa-Chandler, AT Metro Area .. 1045 75731 741 "5.2 18
Portland-Yancouver-Hillsboro, OR-WA Metre Area. 1Bo3| BI04 1,164 1.0 27
Riverside-San Bernardino-Ontario, CA Metro Area. 1080 FROLE 1484 2.4 25
St. Lowis, MO-IL Metro Area 95%| TOABY 1.020 -0.3 2.0
San Antonio-Mew Brawnfels, T)C Metm .\I.N:a 98&| EBE.7TS 1353 10 28
San Diego-Chula Vista-Carlsbad, CA Metro Area _ . 2,022 91,003 1377 22 28
San Francisco-Oakland-Berkeley, CA Metro Area 121551 2,082 116,005 2,033 *-4.6 23
Seattle-Tacoma-Bellevue, WA Metro Area. 99,647 1633| 104721 1,148 "2l 2.0
Tampa-5t. Petersburg-Clearwater, FL Mrtro Ares._ .| BL3E7 1218 6&2,651 By 26 25
Washington-Arlington-Alexandria, DC-Va-MDO- wu’ Metro Area. | 111974 11095] 110,355 1,335 -14 16

* Statistically differant from 2ero at the 30 percant confidence laval

Z Raprasants of rounds Lo Zaro.

" Data ara basad on a sample and ana subgect to sampling vari . A mangin af arror B a measure of an estimate’s variability. Tha larger
tha margin of emar in Felatian to the size of tha estimata, the kss reliable tha estimate. This numbar, when addad toand subtracted fram the
astimata, forms the 90 percent confidancs intarval.

Nots: Comparisons ara mada from 2021 ta 2019, the mast recent data yaar with standard data collection For mars information on tha
2020 experimantal data products, rafar to <www.Census Qo programs-surveysacs/technical-documantation/user-notes, 3021-02 htmis.

Source: LS. Canss Bursaw, 2003 and 2021 Amarican Community Survays (ACS), T-year estimatas and 2019 and 2021 Puarta Rice Cammunity
Survays, 1-year astimates.
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Выступающий
Заметки для презентации
Форматирование включает в себя стандартизацию шрифта, количества столбцов текста и количества визуальных элементов в отчете
Руководящими принципами Бюро переписи населения США по использованию визуальных элементов в аналитических отчетах являются:
Используйте в среднем по одному визуальному элементу на страницу
Убедитесь, что карты, графики и таблицы соответствуют стандартам цветовой гаммы и компоновки
Вместите визуальные элементы в остальную часть макета



PykoBoaAaLwMe NpUHLMNbI NO BHELWHEMY
bpeHAUNHry?

Pa3pabaTbiBas pekomeHaaumm no 6peHaAnHry u cTaHaapTM3auum Ans cBoe
OpraHu3aunmn, MOMHUTE O BHELLIHUX PEKOMEHAALMNAX, KOTOPbIE Bbl A0/1KHbI BK/IHOUYUTD.

NUHorpa cywecCTByrOT OGLLI,EI'OCV,D,apCTBEHHbIe U MUHNCTEPCKHUE pEKOMEHOAUNN NO
6p€H,£I,I/1HI'y, KOTOPbIM HEOGXO,EI,MMO cnenoBartob.

TakrKe paccmoTpuTe TpeboBaHMA K BpeHANHTY NPOAYKTOB, pa3paboTaHHbIX Npu
bMHAHCMpPOBAHUKN AOHOPOB, M NPOAYKTOB, MCNONb3YIOWMUX AaHHbIE GUHAHCUPYEMbIX
[IOHOpPamMu nepenucein n obcnegoBaHUR.

cUnited States®
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Выступающий
Заметки для презентации
Одним из примеров рекомендаций по внешнему брендингу является включение Министерства торговли в фирменный стиль и логотипы Бюро переписи населения.


cUnited States®

ensus
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[1IOKYMEeHTUpPOBaHUE PYKOBOAALLUX
NPUHLUNOB

PyKoBoasLme NpuHUMNbl CTaHA4apTM3aumMmn n bpeHanHra gonxHol 6biTe NoapobHo
330KYMEHTUPOBAHbI C NPUBEAEHMEM NPUMEPOB AN Pa3bACHEHUA TpeboBaHUN.

[IoKyMeHTauma AoMKHa bbITb NpeaocTaBaeHa BCEM COTPYAHMKAM, YY4aCTBYOLWMM B
CO34aHNU N peLeH3NPOoBaHMN MHOOPMALMOHHbBIX MPOAYKTOB A5 Ny6AUKaLUN.

Mpy U3SMEHEHUN PYKOBOAALLMX NMPUHLMMNOB NEPCOHAN, UCNO/b3YIOWNN JOKYMEHTALNIO,
JI0/1KeH bbITb NpeaynpeXxaeH 06 sTom.

BHegpeHMe COKpaTUT Bpema, Heobxogmmoe anda co3aanms byayuwmx npoayKToB, U NOBbICUT
Y3HABaeMOCTb.

(= USAID
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Pa3paboTtKa wabnoHoB ann

pacnpocTpaHeHHbIX UHPOPMALLMOHHbDIX

United States®

Census

eassssssss— Bureau

NPOAYKTOB

[Ana 0bblYHbIX NPOAYKTOB 06PabOTKM AaHHbIX Bbl MOXKETE CIKOHOMWUTbL BPeMS, CO3aB
WabnoHbI.

ABTOpPam M NPOrpammmCTam HyKHO byaeT TONbKO A06aBUTb KOHTEHT B 3apaHee
onpeaenieHHble MecTa BHYTPM WaboHa.

K npoayKTam, KOTopble XOpOLIO NOAXOAAT A1A CO34aHMA WabNOHOB, OTHOCATCA:

MHPOPMALMNOHHbIE BIONNETEHN, PErMOHa/IbHble OTYETbI, N1aKaTbl U NpPe3eHTaunm
PowerPoint.

T
"
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Bonpocbkl nnu
KOMMEeHTapumn?

United States®
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