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ObcyxaeHue: Kntouesble BbiIBOADbI

1. Hamgu napTtHepa.

2. Ka)kabl napTHEp AeNUTCA Tpema KAKUYeBbIMUM BbIBOJAMU U3
ceMunHapa.

3. B rpynne obcyaute kntovesbie BbiBOAbI AnA Bawero HCC m
BbibepuTe 0AMH N3 HMUX, YTOObI NOAENNTBCA UM C
y4aCTHUKaMM CEMUHapa.
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3HaHWE MMEIOLMXCA B HACTOALLLEe BPEMA MHCTPYMEHTOB PacnpoCTPaHEHUA AaHHbIX Nepenuncu.

3HaHMA O TOM, Kak pa3pabaTbiBaTb NPOAYKTbI 4151 pacCnpoCcTpaHeHus, paboTaTb € NONb30BaATENAMM
NAaHHbIX U UHPOPMMPOBATL OOLLLEECTBEHHOCTb O AaHHbIX.

O6MeH 3HaHMSIMW U ONbITOM CTPaH Mo pa3paboTKe U BHeAPEHUIO CTPATErnin pacnpocTpaHeHus
NaHHbIX.
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Muccua nporpammbl pacnpocTpaHeHus

BbifsBUTb M Y40BNETBOPUTD BblpaXKEHHbIE MOTPEOHOCTM NONb30BaTE/NEN
AAHHbIX NyTEM CO34aHUA, NPOABUKEHUA N PACNPOCTPAHEHUNA NETKO
npnobpetaembix, yaobHbIX B UCNO/Ib30BAHUN, TOYHbIX MHOOPMALMOHHbIX
NPOAYKTOB CBOEBPEMEHHDBLIM M OPUEHTUPOBAHHBLIM Ha 06CNyKMBaHME

obpasom.
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Выступающий
Заметки для презентации
Теперь, когда мы поговорили о том, что такое распространение данных и почему мы занимаемся распространением данных, мы можем сформулировать миссию программы распространения данных.

Недостаточно просто опубликовать данные. Данные должны быть легко получаемыми, удобными для пользователя, точными и своевременными. 

Распространение также должно быть ориентировано на пользователей данных, поскольку для того, чтобы люди могли использовать данные, они должны быть представлены в формате, на носителе и с достаточным количеством объяснений, позволяющих им правильно использовать данные. 



Krno4yeBble NPUHLUMNbI pacnpoCcTpaHeHUs
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Выступающий
Заметки для презентации
Вот несколько ключевых принципов, которые следует иметь в виду при планировании программы распространения данных. Вы увидите, что эти концепции будут появляться неоднократно в течение недели.

Целью этих принципов является укрепление доверия и принятие результатов.

Во-первых, это открытость и прозрачность способов распространения результатов переписи.
Доверие достигается тогда, когда методы могут быть поняты и может быть обеспечена обратная связь.

Во-вторых, важно защищать конфиденциальность личной информации.
Доверие повышается, когда респонденты могут быть уверены в безопасности своих данных.

В-третьих, важно, чтобы национальные статистические управления сохраняли профессионализм, нейтральность и объективность при представлении и интерпретации результатов без фактического или предполагаемого политического вмешательства
Доверие и принятие достигаются, когда данные представляются и объясняются таким образом, чтобы они соответствовали цифрам и не воспринимались как имеющие какую-либо повестку дня.

В-четвертых, важно иметь достаточное качество. Качественные данные удовлетворят потребности пользователей и укрепят доверие к вам, чтобы они могли положиться на вас в будущем.
Признание достигается, когда пользователи находят преимущества в качественных данных. Принятие теряется из-за того, что данные низкого качества не приносят пользу.


PaboTa ¢ nonb3oBaTtensamMmn gaHHbIX

Korpa?
Monb3oBaTenu AaHHbIX OOMKHbI ObITb NPUBMEYeHbl K paboTe Ao PaH °
3aBepLUEHUsI NOAroTOBKM COAEPXKaHUS aHKETbI.

PaboTta Haj cogepxaHMeM aHKeTbl JOJIKHA OCHOBLIBATbLCSA Ha MraHe
pacnpocTpaHeHus, paspaboTaHHOM COBMECTHO C NMoNib3oBaTeNAMm
OaHHbIX.

KoHcynbTupoBaHue norb3oBaTenei JaHHbIX He JOMKHO ObiTh YacTto
pa30BbiM MEPONPUATUEM.
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Выступающий
Заметки для презентации
Как только мы определим пользователей данных в нашей экосистеме данных (или они сами себя идентифицировали), нам нужно решить, когда и как их привлекать.

Итак, когда вам следует привлекать пользователей ваших данных? Рано и часто.

Консультативные совещания следует начинать на ранней стадии процесса планирования.

[ПЕРВЫЕ ДВЕ СТРОКИ НА СЛАЙДЕ]

Эти совещания следует периодически проводить на протяжении всей переписи, чтобы сообщать о любых изменениях в вопросах, предоставлять обновленную информацию о ходе работы и информировать пользователей о статистическом процессе.

Когда это возможно, пользователи данных также должны быть проинформированы об ожидаемых датах выпуска данных. Пользователи данных могут планировать свою собственную работу в зависимости от доступности данных.

[ПОСЛЕДНЯЯ СТРОКА НА СЛАЙДЕ]



CoctaBnsowme pacnpocrtpaHeHUA AaHHbIX

NHpopMaLUNOHHBI
€ NPOoAYyKThbl
» Busyanusauum
e Tabnuupbl
 lNybnukayum
CpenctBa
pacnpocTpaHeHus
MHdOPMaLM [MpoaBukeHue
* NHTepHeT/UHTeEp e Pexknama
doenc
NPVKNagHOro ° Cpe,EI,CTBg
nporpamMmmmnpoBa MacCOBOM
HUS NHdpopmauu
» Cpeactea u
MaccoBOM
NHbopMaLK * lNponaraHpa
* [NpnnoxeHus
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Выступающий
Заметки для презентации
При распространении необходимо учитывать три аспекта: информационные продукты, способ распространения и продвижение.

Информационные продукты, - это выходные данные, которые создаются, такие как публикации, таблицы, визуализации, прикладной программный интерфейсили приложения.

Среда распространения, - это способ распространения информационных продуктов. В наши дни обычно это просто “Интернет”, то есть страница на вашем веб-сайте. Другие способы распространения ваших данных включают в себя использование социальных сетей и приложений. Однако приложения, - это область, где ваша экосистема данных выполнит большую часть работы, если вы предоставите данные.

Продвижение, - это способ рекламировать ваши продукты, чтобы люди знали, что они доступны, и увеличить число пользователей. Поскольку разные пользователи заинтересованы в разных данных, в наши дни хорошим способом сделать это являются социальные сети или групповая работа. Однако, старомодная реклама о том, что у НСС имеются данные, доступные для использования любым желающим, также может быть эффективной.

Эти три части влияют друг на друга и часто накладываются друг на друга. Это особенно актуально в случае с социальными сетями, где вы можете предоставлять информацию непосредственно некоторым своим пользователям, оставляя ее для других, чтобы они могли прийти и найти ее. Таким образом, средства распространения информации и продвижение фактически идентичны.


Tunbl MHPOPMALIMOHHbIX NPOAYKTOB

Tabnunubl/basbl

[Mybamnkaumm MeTaaaHHble
OAHHbIX
® [leyaTHble Tabaunupl ¢ Otuersbl e CnpaBoO4Hble
e dainnbl TabNNYHbBIX ¢ CBoaKM e CTPYKTYpHbIE
NaHHbIX ® Busyanunsauuu
® Ba3sbl AaHHbIX ¢ Atnacel
* MWKpoZaHHble < Mg,
. npeAacTaBAsaloLme
* daunnbic 06w MHTepec 1
OrpaHU4YEHHbIM npeaHa3HavyeHHble ANs
MCNONb30BaHNEM ocoboli ayanTopun
® [eorpaduueckume ® MeTogonormyeckas
AaHHblE AOKYMEHTaLMA
e [laHHble C ® AQMMHUCTPATUBHbIE
reorpadunyecKoii OTHETH!
NPUBA3KOM
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Выступающий
Заметки для презентации
Давайте рассмотрим различные типы информационных продуктов.

Количество различных типов информационных продуктов, по-видимому, значительно увеличилось за последние 10 лет. Как правило, по-прежнему существуют три основных типа информационных продуктов: таблицы, публикации и метаданные.

Таблицы и базы данных, - это выпуски данных. К ним относятся таблицы, микроданные и географические данные, такие как шейп-файлы, линии и другие данные, необходимые для создания карт. Также данные с географической привязкой. 

Публикации и отчеты сопровождаются текстом или содержат определенный уровень анализа. К ним относятся отчеты о переписи населения, визуализации, карты и атласы, продукты, представляющие общий интерес, и продукты для специальной аудитории, методологические отчеты и документация, а также административные отчеты. 

Третья группа информационных продуктов, - это метаданные, которые представляют собой данные о данных. Это может включать справочную информацию, структурные описания иили рекомендации о том, как использовать или комбинировать данные.


CpencrtBa pacnpocTpaHeHuUs
nHdopmaunun

Ctatun UHTepakT
YHble UBHble “YKaHp nHTEpaKTUBHBIX TPa(PUKOB

CTPEMUTEIBHO ONEPEKACT
CTaTU4YHYIO rpaduKy... OHIaiH-

HHTCPAKTHUBHbBIC JHAI'PAMMBbI CTAHYT
e o HOpMOﬁ, BBITCCHHUB 6YMEDKHBIC,
. CTaTUYHBIC™
— DKxoHnomucm,
2 dexabps 2014 2o0a
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Выступающий
Заметки для презентации
При рассмотрении средств распространения информации одним из главных соображений является то, является ли представляемый контент статическим или интерактивным.

Статичный контент не адаптируется под пользователя. Каждый, кто читает или смотрит, получает один и тот же опыт. Каковы некоторые примеры статического контента? (записи в блогах, таблицы данных, статьи)

Интерактивный контент подстраивается под поведение пользователя и предоставляет пользователям персонализированный опыт. Каковы некоторые примеры интерактивного контента?

Эта цитата из журнала "Экономист" 2014 года является пророческой. Онлайн- и интерактивные продукты стали стандартными и повсеместными, однако трудно сказать, что они вытеснили бумажный/статический контент. Статический контент скорректирован и адаптирован к новой цифровой среде.

Итак, почему мы используем интерактивные средства массовой информации? Что делает их привлекательными?

Интерактивные средства массовой информации позволяют нам настраивать продукты. Пользователи могут просматривать только интересующие их географические регионы или переменные. Итак, если вас интересует только конкретная область в вашей стране, вам не нужно загружать данные со всей страны, а затем выбрать только область из набора данных. Вы можете указать, какую область вы хотите в начале, и загружать только данную область.

Интерактивные средства массовой информации также способствуют вовлечению пользователей.


[TnaHunpoBaHue pacnpocTpaHeHun

MnaHupyuTe Ha paHHeu ctagun npouecca nepenucu!

[o nepeuncneHums!

Pecypchbl

Bpemga CToMMOCTb

Q, S )

KadectBo A A Pucku

MacwTab
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Выступающий
Заметки для презентации
Когда мы планируем проект, нам нужно подумать о шести ограничениях. Этими ограничениями являются масштаб, сроки, ресурсы, стоимость, качество и риски. 

Если вы ставите во главу угла своевременность, вы можете поставить под угрозу качество. Если вы отдадите предпочтение и тому, и другому, вам могут потребоваться ресурсы и увеличиться затраты. Планирование помогает вам справиться со всеми ограничениями и найти хороший баланс.


JTanbl NporpamMmmMbl pacnpocTpPaHeHNs AaHHbIX
nepenwcu

_____________________________________________

_ KOHC)/I'ImeL{UU C rnos1b3o8amesiaAmu u
3dUHMepeco8aHHbIMU CMopoHamu hS

Bo Bpema pa3paboTkm Kaxabln

N
\

OTAESbHbIN NMPOAYKT AOJTXXEH UMETb

lMnaHnposaH
ne

Pacnpocipa
HeHne

PaspaboTtka

3akpbliTne

CBOW COOCTBEHHbIN MJ1aH 1 CBOW

o ————
———— i ———— -
1

o —
7

—— e —————— -
1

“~-.. CODCTBEHHbIV XXN3HEHHbIV LIUKIT.

Pa3paboTka

Mpoaykt § MNMpoaykT W lNpoaykT
1 2 3
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Выступающий
Заметки для презентации
Как только будет разработан план для всего процесса распространения данных, нам нужно начать думать об отдельных продуктах.

Итак, планирование должно осуществляться на двух уровнях. Сначала у вас есть общий план распространения, который мы только что обсудили и который создается на этапе планирования. В нем должны быть указаны общие масштабы распространения, общее количество и тип продуктов, которые планирует выпустить ваше агентство. Этот план также должен содержать общий график выпуска и общий бюджет. 

В дополнение к планированию всей программы распространения, каждый отдельный продукт на стадии разработки имеет свой собственный жизненный цикл, который следует планировать. Каждый план продукта должен включать концепцию продукта, все задачи, необходимые для разработки продукта, процесс проверки и время, необходимое для выполнения задач. Это даст нам более точную цифру для общего плана распространения. 


[MnaHunpoBaHue: MHAMBMAYyanbHLIU
XU3HEHHbIU UMUK NPOoAYKTa

KoHuenumnsa [Mpenonox [Tlponseo [TpoBepkK

eHune OCTBO a Bhiryck
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Выступающий
Заметки для презентации
Вот как выглядит типичный жизненный цикл отдельного продукта. 

Мы начинаем с концепции, затем разрабатываем предложение, затем у нас есть производство, проверка и, наконец, выпуск. 


Kak nonb3oBatenu AaHHbIX OLLeHUBAIOT KAa4ecCTBO

“KauectBo” onpegenserca He TO/IbKO Hay4YHOM
TOYHOCTbIO.

”3on0TaA cepegnHa"
AKTYaNbHOCTb wayecTBa AaHHbBIX

CornacoBaHHOCTb
MMmeHHO nonb3oBaTeNb AdHHbIX, y TOYHOCTb U

HadeXHOCTb
Balll K/IMEHT, peluaeT, obnagatoT CONOCTaBMMOCTb .‘ A

N BaWwn MHPOPMaALMOHHbIE A

NPOAYKTbl “KayecTtBom”.
CBoeBpeMeHHOCTb

M NYHKTYaNbHOCTb

J1OCTYNHOCTb U
ACHOCTb
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Выступающий
Заметки для презентации
Помните этот вчерашний слайд?

Люди делают выбор, основываясь на своем восприятии, а не на нашем. Пользователи ваших данных являются окончательными судьями в вопросе о том, производите ли вы качественные данные.




Co3paHue npouecca npoBepkKu

MpoBepKa pacnpocTpaHAeTCcA Ha:

6 BUOOB NPOBEPKU:

« KoHTponbHas nposepka

» [lpoBepka coaep>xaHust U TeMaTUKK
e CraTtnctnyeckas nposepka

* [lpoBepka Bn3yanusaunm gaHHbIX

 MeTogonornyeckasa nposepka (Npu
HeobxoaAnMocCTK)

* [lpoBepka NONTUKM N YPOBHSA
KOH(mnaeHUnanbsHOCTH
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Bbinyckn HoBoCTeN

TBuUTbI

OCHOBHbIe CTaTUCTUYECKME NPOLYKTbI

OKcrnepuMeHTarbHble CTaTUCTUYECKME MPOAYKTbI

Paboune fOKyMeHTbI, NpodheccroHarbHble cTaTbk U pedepaTbl

OT4eTbl 06 UCccnenoBaHUsX, KOTOPbIMU PYKOBOACTBYHOTCS peLLUEHNs O
nporpammax bropo nepenucu Hacenenma CLUA

Mpe3eHTauun 1 pasaatovHble MaTepuanbl Ha NyGnnYHbIX
MEPONPUATUSIX, TAKUX Kak CEMUHapPbI UMY KOHEPEHLMK

HabGopbl AaHHbLIX U CBSAI3AHHAs C HUMW IOKYMEHTaLUus.

Tabnuupl, BKMoYas Nonb3oBaTenbCkue Tabnuupbl, OLEHKM U CBA3AHHYO
C HUMW JOKYMEHTaLMIo

CtaTtnctmnyeckue rpadukn, nHorpadmka, pucyHkm n TemaTmyeckmne
KapTbl

MHTepaKTMBHaﬂ BM3dyalnn3auna daHHbIX
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Выступающий
Заметки для презентации
Выполнение данного стандарта включает в себя шесть видов проверки. [Смотрите слайд] Этот стандарт был пересмотрен в этом году, и обзор визуализации данных является новым.

Стандарты качества также содержат неполный перечень примеров видов продукции, к которым применяется проверка. [См. слайд]
_________________________________________
Основные статистические продукты, - это информационные продукты, которые были рассмотрены и одобрены заместителем директора программы, а Бюро переписи подтвердило их содержание.

Рабочие документы включают технические документы и отчеты подразделений, предназначенные для обнародования.

Профессиональные документы, - это журнальные статьи, главы из книг, доклады на конференциях, стендовые доклады и письменные комментарии участников дискуссии.


[MpuHUUNDbI NepeaayYun AAHHbIX

Mopaenb cuctembl KOMMYHUKAL UK

Information :
Transmitter

Ej Source Message Signal
1, @

é"' Noise

\) Source

Receiver Destination
Message

Received
Signal

LLleHHOH, Knog 2. u Yusep, YoppeH. 1940. Mamemamu4vecKas
meopus KoMmyHuKayuu. YpbaHa: N3patenoctBo UnnnHomckoro
YHUBepcuTeTa.

NcTouHukK: OxoHc, beH. 2014. llepedaya daHHbIx ¢ nomouwibto Tableau: MpoekmuposaHue, pazpabomka u npedocmassneHue
susyanu3sauuli daHHbix. Cebactonon, KanndpopHua: O'Painnnm Meaua, NHK.
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Выступающий
Заметки для презентации
Теперь, когда мы обсудили процессы планирования и проверки, мы понимаем, что значит качество данных для наших пользователей. Давайте рассмотрим некоторые принципы, которые мы можем применить к нашим информационным продуктам, чтобы гарантировать, что они передают те сообщения, которые мы от них хотим.

Чтобы сделать это, полезно иметь мысленную модель системы коммуникации или того, что происходит, когда мы пытаемся взаимодействовать с нашими данными.

Эта модель систем коммуникации взята из математической теории коммуникации Шеннона и Уивера.

Модель показывает, как “источник информации” выбирает сообщение, а затем “передатчик преобразует это сообщение в сигнал, который фактически передается по каналу связи от передатчика к приемнику”.

Иллюстрация, приведенная в книге, такова:
“Чтобы проиллюстрировать модель, рассмотрим устную речь: источником информации является мозг определенного человека; передатчиком - голосовая система этого человека; каналом - звуковые волны, которые распространяются при столкновении частиц в воздухе; приемником - слуховая система другого человека; а пунктом назначения является мозг этого второго человека. Источник шума включает в себя другие звуки, присутствующие в момент, когда говорит первый человек.”

Шеннон и Уивер описывают, как эта модель может быть применима к широкому спектру случаев, включая те, в которых символами являются “написанные буквы или слова, или музыкальные ноты, или произнесенные слова, или симфоническая музыка, или картинки”. Проще говоря, модель описывает процесс, когда один разум пытается повлиять на другой, и это сама суть человеческого опыта.

Эта коммуникационная модель также обсуждалась в книге Бена Джонса "Передача данных с помощью Tableau". В нем он резюмирует проблему, с которой мы сталкиваемся, когда создаем продукт для наших пользователей, следующим образом:
“...случай, в котором передаваемые символы представляют собой абстрактные графические представления данных в виде диаграмм, графиков и карт: визуализация данных. Рассмотрение передачи данных в рамках этой концептуальной структуры полезно, поскольку это напоминает нам о том, что нам следует учитывать. Знание того, как система может выйти из строя, является ключевым первым шагом”.

Другими словами, поскольку наша работа включает в себя передачу сигналов нашим пользователям с помощью абстрактных представлений данных, понимание того, как наши сигналы могут запутываться, помогает обеспечить эффективное общение.


MpuHUUNDbI Nepeaayn AaHHbIX

3HanTe cBOI
Luenb

Ncnonb3yute
NPaBu/bHbIe
JaHHble

[NpoBepbTe
pe3y/ibTaThbl

Boibepute
NOAXOAALLYHO
BM3YaNbHYIO
meTadopy

Pacckaxkurte
CBOIO
NCTOPULO
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Выступающий
Заметки для презентации
При работе с данными существуют пять принципов, которые полезны для обеспечения успеха ваших продуктов.

Ими являются:
Знайте свою цель
Используйте правильные данные
Выберите подходящую визуальную метафору
Расскажите свою историю
Проверьте результаты




Busyanusauumu

Figure 15.
Lollipop Chart Example
Here, the lollipop chart signals a different measure than that in the bars.

Percentage of People by Type of Health Insurance Coverage and Change From

2013 to 2016
{Population as of March of the following year)

Percentage-point change:

Percent in 2016 2015 to 2016
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Percentage-point change:
2013 to 2016
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Uninsuredl] ' ' ' ' D D L
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Direct-purchase
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Any government plan NG ?
|
|
|

& Changes between the estimates are not statistically different

from zero at the 90 percent confidence level.

BusyanbHble metadopbl

Ucnonb3oBaHue
* AnbTepHaTmBa cTondyaTtom guarpamme .
* BblpaxeHne COOTHOLLEHUN .
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BeryHbl B 3abere
BycuHbl Ha HUTKe

- PyKOBOJJ,FILIJ,VIe npuHUUNbl N Nydwne NpakTukn and MHTepaKTMBHOVI

Figure 16.
Stacked Line Chart Example

The state list is sorted by the most current year estimate. The line extends from highest point to lowest
point to emphasize the range. White space is used to break up the long list that otherwise creates a dense

block of text.

Change in the Uninsured Rate by State: 2008 to 2016
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Выступающий
Заметки для презентации
Диаграммы "леденец на палочке" и точечные диаграммы являются полезными альтернативами столбчатым диаграммам. Они особенно полезны при выражении соотношений и могут легко включать дополнительную категориальную информацию, такую как статистическая значимость.

[Визуальные метафоры со слайда]

[Диаграммы со слайда]

Обратите внимание на удачный выбор дизайна:
Различные типы диаграмм используются для различных измерений, что улучшает визуальное восприятие.
Пробел используется для разделения плотного текста, что позволяет избежать помех.
Цвет используется для выделения важных данных и группировки общих категорий, – выделение.


CtoputennuHr (noBectBoBaHue)

Npn coszgaHum Balen NCTOPUMN:
* [lpupante cBOEN UCTOPUN NOTNYHBIN XO4 NOBECTBOBAHMUSI.

e HayHuTe c caMoro BbICOKOrO YPOBHS AaHHbIX U paboTanTe
aanbLue.

 HayHuTe c ogHOro MOMeHTa BpeMeHU U nepexoanTe K Apyromy.

e [Jlenante 9TO NPOCTO U KpaTKO
* Bblgensante TOMbKO 3acnyXmBarLline BHUMaHNA U3MEHEHUA.
* Onpenenurte NpUOPUTET rMaBHOMo BbIBOAA.

*  Wcnonbaynte akTbl N LUPPbLI TBOPYECKU, HO TOYHO.
* CnpocuTe: 4OCTaTOYHO NN Y Bac AaHHbIX 415 9TOro?

* PacckaxuTe BClO MCTOPUIO LIEJTUKOM, HE ﬂpM,D,MpaVITer K
aeTtansdam.
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Выступающий
Заметки для презентации
Для того чтобы создать хорошую историю, вам нужно обеспечить несколько разных вещей:

[См. слайд]

Всегда помните о своей аудитории. Вы можете начать создавать одну историю, а закончить другой. Итак, важно постоянно спрашивать и предвосхищать то, что вашим читателям следует знать.


Y10 Takoe obecneyeHue COXpaHHOCTMU
NaHHbIMWN?

OGecnevyeHue COXPaAaHHOCTU AaHHbIMMU, - 3TO k
doopMarnbHbIN, HEMpepbIBHbIM NPOLIECC, KOTOPbIA Mbl ﬁ

MCnornb3yem Ans 3aliuTbl JOBEPEHHON HaM MHOPMaLUN.

OTO MOXET ObITb MHGOPMAaLMA, KOTOPYHO Mbl COBUpaemMm, II]]\|.|.|1I]]\|.|.|

nony4yaem u pasrnaluaem, a Takke nHdopmauusa o Halmx
COTPYOHUKAX.

Hapagy ¢ maHgaTtom um xxenaHnem MHgpopmmpoBarTb,
HaLMOHarbHble CTaTUCTUYECKME areHTCTBa HeCyT
OTBETCTBEHHOCTb 3a 3alMTYy AaHHbIX, BbICTyNas B
KayecTBe pacrnopsautenen gaHHbIX.
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Выступающий
Заметки для презентации
Обеспечение сохранности данными, - это формальный, непрерывный процесс, который мы используем для защиты доверенной нам информации. Это может быть информация, которую мы собираем, информация, которую мы получаем, информация, которую мы публикуем, и информация о наших сотрудниках.

Все сотрудники Бюро переписи населения и лица, имеющие специальный присягнувший статус, являются распорядителями данных.

Ответственные за обработку данных несут ответственность за соблюдение всех нормативных требований, а также внутренних политик и стандартов в области обработки данных. 

Это включает в себя полное выполнение юридических обязательств и обязательств по представлению отчетности, установленных Законом о переписи населения, Законом о неприкосновенности частной жизни и другими применимыми законодательными актами, включая требования правительственных и других поставщиков данных в Бюро переписи населения. 

Распорядители данных несут ответственность за соблюдение всех мер безопасности, предписанных Бюро переписи населения.

Национальные статистические агентства, как правило, являются наиболее важным учреждением, а иногда и единственным учреждением, способным и ответственным за сбор, анализ и обмен (или распространение) информацией о стране, ее народе и ее экономике. 

Однако, выступая в качестве распорядителей данных, наряду с мандатом и желанием информировать приходит ответственность за обеспечение защиты. 



N3bexaHue pasrnawueHus nHpopmaummn

United States®

Census

eassssssss—s Bureau

Y10 Takoe pasrnaweHue nHcdopmauumn?

HeHnagnexalliee npucBoeHne KoHpuaeHumansHom
NHpopMaLUUKN cybbEKTY AaHHbIX, Byab TO YaCcTHOE NULO UK
opraHmsaumsi.

|

Y10 Takoe npegoTBpaLleHne pasrnaeHmsa nHpopmMmauumn

MeToael, ncronb3yemMble a4 npenorepallleHnA
HeHaanexawero npucBoeHnA KOH(bI/ID,eHLI,I/IaJ'IbHOIZ

NHGOPMaLNKN CYObEKTY AaHHbIX. ‘ "
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Выступающий
Заметки для презентации
Чтобы избежать разглашения, нам нужно знать, что такое разглашение. Как мы даем ему определение?

[нажмите и посмотрите ответ под вопросом на слайде]

Помните: Конфиденциальность распространяется на данные и на то, как мы их защищаем.

Итак, избегание разглашения информации можно определить как [нажмите и посмотрите ответ на слайде].


[MoTeps NpMBaTHOCTU NO CPaBHEHUIO € TOYHOCTbLIO, KaK
couManbHbIM BbIOOPOM

Fundamental Tradeoff Between Accuracy and Privacy Loss
100%
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[MpenocTBpalleHne pasrnaweHma nHbopmaumm B xoae nepenvcu 2020
roga: BeeoeHune
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Выступающий
Заметки для презентации
Теперь давайте подробнее рассмотрим важный аспект дифференциальной приватности: компромисс между приватностью и точностью, как выражением социального выбора.

Здесь мы видим ту же кривую зависимости потери приватности от точности, что и раньше. Была добавлена красная касательная линия, которую экономист мог бы назвать линией предельной выгоды, – то, что ваши заинтересованные стороны/граждане готовы заплатить в виде увеличения потери приватности за дополнительную ценность большей точности. Эта линия является гипотетической и будет отличаться для разных групп людей.

В идеале у нас было бы представление о том, как выглядит красная линия для наших заинтересованных сторон/граждан, и тогда мы могли бы найти пересечение кривой потери приватности/точности и линии предельной выгоды. Однако на самом деле все не так просто.

Например, в США на самом деле нет законодательных указаний по вопросу о выборе между приватностью и точностью. В нем даже есть противоречивые требования: Верховный суд заявил, что один человек представляет один голос, и что выборка запрещена. Закон об избирательных правах требует создания мажоритарных округов в определенных ситуациях. А раздел 13 требует не публиковать точную идентификационную информацию.

Итак, наши требования гласят: публикуйте данные, чтобы мы могли знать, где находится каждый (для перерисовки законодательных округов) и каковы некоторые из их характеристик (чтобы каждый мог быть представлен справедливо), но делайте это таким образом, чтобы мы не могли выяснить, кто кем является.

Это по своей сути сложное мероприятие, требующее большой обратной связи от заинтересованных сторон и предоставляющее заинтересованным сторонам множество возможностей оценить примерные результаты, полученные с помощью новой системы предотвращения разглашения информации.

https://www2.census.gov/library/publications/decennial/2020/2020-census-disclosure-avoidance-handbook.pdf
https://www2.census.gov/library/publications/decennial/2020/2020-census-disclosure-avoidance-handbook.pdf

Peknama n npogBuxeHue
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NMopaeprKKa nonb3oBaTenen gaHHbIX

® TexHW4yeckas AOKYMeHTauma

HoKymeHTauuA < ® CnpaBOYHUKM

Bnbnanotekun
Bo3mo*KHOCTH < BebuHapbl

ana obyyenums

dNeKTpOHHOe 0byyeHune
KoHdepeHunmn

npﬂMble _< OHNaH-0TNpaBKa Yepe3 Beb-CalT UM NO 3NIEKTPOHHOM noyTe
3anpochl PervMoHanbHble CNeunanncTbl NO PacnpoCTPAHEHMIO AAHHbIX
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Выступающий
Заметки для презентации
Существует множество способов поддержки пользователей ваших данных, чтобы помочь им использовать ваши данные.

Важно предоставить вашим пользователям возможность взаимодействовать в наиболее удобном для них формате. Некоторые пользователи предпочитают разобраться в этом сами, в то время как другие предпочитают услышать об этом от кого-то знающего. А у третьих есть более конкретные вопросы или они нуждаются в более высоком уровне поддержки.

Документация различного рода и на различных уровнях технической подготовки полезна многим пользователям.

Возможности для обучения могут принимать различные формы. Партнерство с такими организациями, как библиотеки, дает сотрудникам (библиотекарям) возможность узнать о ваших продуктах, а также знания, позволяющие рассказать о них другим. Вебинары хороши для создания взаимодействия для людей, которые не могут встретиться лично, но хотели бы пройти курс под руководством инструктора. Электронное обучение полезно для людей, которым нужен инструктор, но у которых могут возникнуть проблемы с выделением регулярного времени для посещения собраний. Конференции хороши для одновременной демонстрации ваших продуктов большим группам конкретных пользователей.

Возможности прямого запроса полезны для людей, у которых есть конкретные вопросы или потребности в конкретных данных, на которые не обязательно можно получить ответы в других форматах. Специалист по распространению региональных данных может стать полезным инструментом, помогающим пользователям из разных регионов применять ваши информационные продукты для удовлетворения их конкретных потребностей.

Все эти различные методы поддержки дополняют друг друга и самоусиливаются. Пользователи, как правило, ценят доступ к помощи и ее доступность.


Ba)XHOCTb cTaHAApTU3aLUN U BpeHAUHra

Y7o Takoe cTaHaapT?

e CTaHAOapT, - 3TO OCHOBA AN cpaBHeHUA (NpaBuaa), Mcnoab3yeman A/1A OLEHKM KayecTBa
obbekTa U BUAA AeATE/IbHOCTM.

Y10 TaKoe bpeHaUNHT?

* BbpeHAWHTr, - 3TO NPAKTUKa naeHTUPMKaunum nponssoanTend NpoayKTa, Hanpmmep, ¢
MOMOLLbIO JIOroTMNa.

[loyemy OHM TaK Ba*KHbI?

* YeTKuMe cTaHAAPTbI ynpowatoT paboTy Tex, KTo co3gaeT MHPOPMALUMOHHbIE NPOAYKTbI.
Korga npuHATbl peweHna o wpudte, GopmMaTUpPOBaHUN, MAKETE, BU3Ya/ibHbIX 3 PeKTax U
T.A., Pa3paboTynKKM 1 aBTOPbI MOTYT COCPEAOTOUYUTLCA Ha COAEPKAHNU, CAMOI BaXKHOM
4yacTu.

e CraHpapTM3auma u bpeHAMHr NOBbLIWAKT Y3HABAaEMOCTb NPOAYKTa U AOBEPUE K HEMY

cpeau Nonb30oBaTeENEN.
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Выступающий
Заметки для презентации
Итак, что же такое стандартизация и брендинг?

[Первые два вопроса]

Почему эти два фактора важны?
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HayuyHo-uUccnepgoBaTesibCKue napTHepCTBa

locypapcTBeH
Hble
napTHepbI Mo
pacnpocTpaHe
HUIO
nHpopmaymu

Mepgua- [pynnbl No
B ntobou cTpaHe MOXKeT CyLecTBOBaTb napTHepbI MHTEepecam
MHOEeCTBO TUMOB NAPTHEPCTB, U BCE OHU
CBA3adHbl C AAaHHbIMMU, CO6MpaEMbIMM n
pacnpoctpaHAeéMbiM HAUMNOHA/IbHbIM

CTaTUCTUHECKUM areHTCTBOM. \ PernoHanb
Hble U

YHUBEPCUT
eTcKume

focypapcTs JERURE 1
eHHble

HaA30pHbIe
opraHbl
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Выступающий
Заметки для презентации
В любой стране может существовать множество типов партнерств, и все они связаны с данными, собираемыми и распространяемыми национальным статистическим агентством. 

Они могут включать партнерства с
Государственные или региональные хранилища данных или партнеры по распространению
Региональный исследовательский центр и университетские партнеры и 
ученые-консультанты, привлеченные к работе над отчетами о переписи 
Государственные надзорные органы или специально сформированные надзорные советы
Специально выделенные группы по интересам
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Target 1.1 : By 2030, eradicate extreme poverty for all people everywhere, currently measured as people living on less than $1.25 a day
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Indicator 1.1.1 : Proportion of population below the international poverty line, by sex, age, employment status and geographical location Vocational Training (%) Enrolment (Primary School) Enrolment (Secondary School)
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1.1.1 : Proportion of population below the international poverty line, by sex a...
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https://sdg.gov.bd/dv
http://sdg.npc.gov.np/en/insight/
http://sdg.npc.gov.np/en/insight/
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