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Вставьте слайд с названием "Зеленый семинар" 
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Обсуждение: Ключевые выводы 

1. Найди партнера. 

2. Каждый партнер делится тремя ключевыми выводами из 

семинара. 

3. В группе обсудите ключевые выводы для вашего НСС и 
выберите один из них, чтобы поделиться им с 
участниками семинара. 
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Цели 

Знание имеющихся в настоящее время инструментов распространения данных переписи. 
 

Знания о том, как разрабатывать продукты для распространения, работать с пользователями 
данных и информировать общественность о данных. 

 

Обмен знаниями и опытом стран по разработке и внедрению стратегий распространения 
данных. 
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Миссия программы распространения 

Выявить и удовлетворить выраженные потребности пользователей 

данных путем создания, продвижения и распространения легко 

приобретаемых, удобных в использовании, точных информационных 

продуктов своевременным и ориентированным на обслуживание 

образом. 

Выступающий
Заметки для презентации
Теперь, когда мы поговорили о том, что такое распространение данных и почему мы занимаемся распространением данных, мы можем сформулировать миссию программы распространения данных.

Недостаточно просто опубликовать данные. Данные должны быть легко получаемыми, удобными для пользователя, точными и своевременными. 

Распространение также должно быть ориентировано на пользователей данных, поскольку для того, чтобы люди могли использовать данные, они должны быть представлены в формате, на носителе и с достаточным количеством объяснений, позволяющих им правильно использовать данные. 
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Ключевые принципы распространения 

Доверие и 
принятие 

Открытость и 
прозрачность 

Обеспечение 
конфиденци

альности 

Профессионал
ьность, 

нейтральность 
и 

объективность 

Достаточное 
качество для 

удовлетворения 
потребностей 
пользователя 

Выступающий
Заметки для презентации
Вот несколько ключевых принципов, которые следует иметь в виду при планировании программы распространения данных. Вы увидите, что эти концепции будут появляться неоднократно в течение недели.

Целью этих принципов является укрепление доверия и принятие результатов.

Во-первых, это открытость и прозрачность способов распространения результатов переписи.
Доверие достигается тогда, когда методы могут быть поняты и может быть обеспечена обратная связь.

Во-вторых, важно защищать конфиденциальность личной информации.
Доверие повышается, когда респонденты могут быть уверены в безопасности своих данных.

В-третьих, важно, чтобы национальные статистические управления сохраняли профессионализм, нейтральность и объективность при представлении и интерпретации результатов без фактического или предполагаемого политического вмешательства
Доверие и принятие достигаются, когда данные представляются и объясняются таким образом, чтобы они соответствовали цифрам и не воспринимались как имеющие какую-либо повестку дня.

В-четвертых, важно иметь достаточное качество. Качественные данные удовлетворят потребности пользователей и укрепят доверие к вам, чтобы они могли положиться на вас в будущем.
Признание достигается, когда пользователи находят преимущества в качественных данных. Принятие теряется из-за того, что данные низкого качества не приносят пользу.
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Работа с пользователями данных 

Когда? 
Пользователи данных должны быть привлечены к работе до 
завершения подготовки содержания анкеты. 
 
Работа над содержанием анкеты должна основываться на плане 
распространения, разработанном совместно с пользователями 
данных. 
 
Консультирование пользователей данных не должно быть 
разовым мероприятием. 

Рано 

Часто 

Выступающий
Заметки для презентации
Как только мы определим пользователей данных в нашей экосистеме данных (или они сами себя идентифицировали), нам нужно решить, когда и как их привлекать.

Итак, когда вам следует привлекать пользователей ваших данных? Рано и часто.

Консультативные совещания следует начинать на ранней стадии процесса планирования.

[ПЕРВЫЕ ДВЕ СТРОКИ НА СЛАЙДЕ]

Эти совещания следует периодически проводить на протяжении всей переписи, чтобы сообщать о любых изменениях в вопросах, предоставлять обновленную информацию о ходе работы и информировать пользователей о статистическом процессе.

Когда это возможно, пользователи данных также должны быть проинформированы об ожидаемых датах выпуска данных. Пользователи данных могут планировать свою собственную работу в зависимости от доступности данных.

[ПОСЛЕДНЯЯ СТРОКА НА СЛАЙДЕ]
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Составляющие распространения данных 

Информационны
е продукты 
• Визуализации 
• Таблицы 
• Публикации 

Продвижение 
• Реклама 
• Средства 

массовой 
информаци
и 

• Пропаганда 

Средства 
распространения 

информации 
• Интернет/Интер

фейс 
прикладного 
программирова
ния 

• Средства 
массовой 
информации 

• Приложения 

Выступающий
Заметки для презентации
При распространении необходимо учитывать три аспекта: информационные продукты, способ распространения и продвижение.

Информационные продукты, - это выходные данные, которые создаются, такие как публикации, таблицы, визуализации, прикладной программный интерфейсили приложения.

Среда распространения, - это способ распространения информационных продуктов. В наши дни обычно это просто “Интернет”, то есть страница на вашем веб-сайте. Другие способы распространения ваших данных включают в себя использование социальных сетей и приложений. Однако приложения, - это область, где ваша экосистема данных выполнит большую часть работы, если вы предоставите данные.

Продвижение, - это способ рекламировать ваши продукты, чтобы люди знали, что они доступны, и увеличить число пользователей. Поскольку разные пользователи заинтересованы в разных данных, в наши дни хорошим способом сделать это являются социальные сети или групповая работа. Однако, старомодная реклама о том, что у НСС имеются данные, доступные для использования любым желающим, также может быть эффективной.

Эти три части влияют друг на друга и часто накладываются друг на друга. Это особенно актуально в случае с социальными сетями, где вы можете предоставлять информацию непосредственно некоторым своим пользователям, оставляя ее для других, чтобы они могли прийти и найти ее. Таким образом, средства распространения информации и продвижение фактически идентичны.
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Типы информационных продуктов 
Таблицы/Базы 

данных 

• Печатные таблицы 
• Файлы табличных 

данных 
• Базы данных 
• Микроданные 
• Файлы с 

ограниченным 
использованием 

• Географические 
данные 

• Данные с 
географической 
привязкой 

Публикации 

• Отчеты 
• Сводки 
• Визуализации 
• Атласы 
• Продукты, 

представляющие 
общий интерес и 
предназначенные для 
особой аудитории 

• Методологическая 
документация 

• Административные 
отчеты 

Метаданные 

• Справочные 
• Структурные 

Выступающий
Заметки для презентации
Давайте рассмотрим различные типы информационных продуктов.

Количество различных типов информационных продуктов, по-видимому, значительно увеличилось за последние 10 лет. Как правило, по-прежнему существуют три основных типа информационных продуктов: таблицы, публикации и метаданные.

Таблицы и базы данных, - это выпуски данных. К ним относятся таблицы, микроданные и географические данные, такие как шейп-файлы, линии и другие данные, необходимые для создания карт. Также данные с географической привязкой. 

Публикации и отчеты сопровождаются текстом или содержат определенный уровень анализа. К ним относятся отчеты о переписи населения, визуализации, карты и атласы, продукты, представляющие общий интерес, и продукты для специальной аудитории, методологические отчеты и документация, а также административные отчеты. 

Третья группа информационных продуктов, - это метаданные, которые представляют собой данные о данных. Это может включать справочную информацию, структурные описания иили рекомендации о том, как использовать или комбинировать данные.
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Средства распространения 
информации 

Стати
чные 

Интеракт
ивные “Жанр интерактивных графиков 

стремительно опережает 
статичную графику... Онлайн-
интерактивные диаграммы станут 
нормой, вытеснив бумажные, 
статичные” 

 – Экономист,    
2 декабря 2014 года 

Выступающий
Заметки для презентации
При рассмотрении средств распространения информации одним из главных соображений является то, является ли представляемый контент статическим или интерактивным.

Статичный контент не адаптируется под пользователя. Каждый, кто читает или смотрит, получает один и тот же опыт. Каковы некоторые примеры статического контента? (записи в блогах, таблицы данных, статьи)

Интерактивный контент подстраивается под поведение пользователя и предоставляет пользователям персонализированный опыт. Каковы некоторые примеры интерактивного контента?

Эта цитата из журнала "Экономист" 2014 года является пророческой. Онлайн- и интерактивные продукты стали стандартными и повсеместными, однако трудно сказать, что они вытеснили бумажный/статический контент. Статический контент скорректирован и адаптирован к новой цифровой среде.

Итак, почему мы используем интерактивные средства массовой информации? Что делает их привлекательными?

Интерактивные средства массовой информации позволяют нам настраивать продукты. Пользователи могут просматривать только интересующие их географические регионы или переменные. Итак, если вас интересует только конкретная область в вашей стране, вам не нужно загружать данные со всей страны, а затем выбрать только область из набора данных. Вы можете указать, какую область вы хотите в начале, и загружать только данную область.

Интерактивные средства массовой информации также способствуют вовлечению пользователей.
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Планирование распространения 

Ресурсы 

Риски Качество 

Масштаб 

Стоимость Время 

Планируйте на ранней стадии процесса переписи! 

До перечисления! 

Выступающий
Заметки для презентации
Когда мы планируем проект, нам нужно подумать о шести ограничениях. Этими ограничениями являются масштаб, сроки, ресурсы, стоимость, качество и риски. 

Если вы ставите во главу угла своевременность, вы можете поставить под угрозу качество. Если вы отдадите предпочтение и тому, и другому, вам могут потребоваться ресурсы и увеличиться затраты. Планирование помогает вам справиться со всеми ограничениями и найти хороший баланс.
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Этапы программы распространения данных 
переписи 

Планирован
ие Разработка Распростра

нение Закрытие 

Консультации с пользователями и 
заинтересованными сторонами 

Мониторинг и оценка 

Во время разработки каждый 

отдельный продукт должен иметь 

свой собственный план и свой 

собственный жизненный цикл. 

Разработка 

Продукт 
1 

Продукт 
2 

Продукт 
3 

Выступающий
Заметки для презентации
Как только будет разработан план для всего процесса распространения данных, нам нужно начать думать об отдельных продуктах.

Итак, планирование должно осуществляться на двух уровнях. Сначала у вас есть общий план распространения, который мы только что обсудили и который создается на этапе планирования. В нем должны быть указаны общие масштабы распространения, общее количество и тип продуктов, которые планирует выпустить ваше агентство. Этот план также должен содержать общий график выпуска и общий бюджет. 

В дополнение к планированию всей программы распространения, каждый отдельный продукт на стадии разработки имеет свой собственный жизненный цикл, который следует планировать. Каждый план продукта должен включать концепцию продукта, все задачи, необходимые для разработки продукта, процесс проверки и время, необходимое для выполнения задач. Это даст нам более точную цифру для общего плана распространения. 



Концепция
  

Предлож
ение 

Произво
дство 

Проверк
а Выпуск 
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Планирование: Индивидуальный 
жизненный цикл продукта 

Выступающий
Заметки для презентации
Вот как выглядит типичный жизненный цикл отдельного продукта. 

Мы начинаем с концепции, затем разрабатываем предложение, затем у нас есть производство, проверка и, наконец, выпуск. 
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Как пользователи данных оценивают качество 

Именно пользователь данных, 

ваш клиент, решает, обладают 

ли ваши информационные 

продукты “качеством”. 

Актуальность 

Точность и 
надежность 

Своевременность 
и пунктуальность 

Доступность и 
ясность 

Согласованность 
и 

сопоставимость 

”Золотая середина" 
качества данных 

“Качество” определяется не только научной 
точностью. 

Выступающий
Заметки для презентации
Помните этот вчерашний слайд?

Люди делают выбор, основываясь на своем восприятии, а не на нашем. Пользователи ваших данных являются окончательными судьями в вопросе о том, производите ли вы качественные данные.
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Создание процесса проверки 

6 видов проверки: 

• Контрольная проверка 

• Проверка содержания и тематики 

• Статистическая проверка 

• Проверка визуализации данных 

• Методологическая проверка (при 
необходимости) 

• Проверка политики и уровня 
конфиденциальности 

Проверка распространяется на: 
• Выпуски новостей 
• Твиты 
• Основные статистические продукты  
• Экспериментальные статистические продукты 
• Рабочие документы, профессиональные статьи и рефераты 
• Отчеты об исследованиях, которыми руководствуются решения о 

программах Бюро переписи населения США 
• Презентации и раздаточные материалы на публичных 

мероприятиях, таких как семинары или конференции 
• Наборы данных и связанная с ними документация. 
• Таблицы, включая пользовательские таблицы, оценки и связанную 

с ними документацию 
• Статистические графики, инфографика, рисунки и тематические 

карты 
• Интерактивная визуализация данных 

Выступающий
Заметки для презентации
Выполнение данного стандарта включает в себя шесть видов проверки. [Смотрите слайд] Этот стандарт был пересмотрен в этом году, и обзор визуализации данных является новым.

Стандарты качества также содержат неполный перечень примеров видов продукции, к которым применяется проверка. [См. слайд]
_________________________________________
Основные статистические продукты, - это информационные продукты, которые были рассмотрены и одобрены заместителем директора программы, а Бюро переписи подтвердило их содержание.

Рабочие документы включают технические документы и отчеты подразделений, предназначенные для обнародования.

Профессиональные документы, - это журнальные статьи, главы из книг, доклады на конференциях, стендовые доклады и письменные комментарии участников дискуссии.
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Принципы передачи данных 

Источник: Джонс, Бен. 2014. Передача данных с помощью Tableau: Проектирование, разработка и предоставление 
визуализаций данных. Себастопол, Калифорния: O'Райлли Медиа, Инк. 

Шеннон, Клод Э. и Уивер, Уоррен. 1940. Математическая 
теория коммуникации. Урбана: Издательство Иллинойского 
университета. 

Модель системы коммуникации 

Выступающий
Заметки для презентации
Теперь, когда мы обсудили процессы планирования и проверки, мы понимаем, что значит качество данных для наших пользователей. Давайте рассмотрим некоторые принципы, которые мы можем применить к нашим информационным продуктам, чтобы гарантировать, что они передают те сообщения, которые мы от них хотим.

Чтобы сделать это, полезно иметь мысленную модель системы коммуникации или того, что происходит, когда мы пытаемся взаимодействовать с нашими данными.

Эта модель систем коммуникации взята из математической теории коммуникации Шеннона и Уивера.

Модель показывает, как “источник информации” выбирает сообщение, а затем “передатчик преобразует это сообщение в сигнал, который фактически передается по каналу связи от передатчика к приемнику”.

Иллюстрация, приведенная в книге, такова:
“Чтобы проиллюстрировать модель, рассмотрим устную речь: источником информации является мозг определенного человека; передатчиком - голосовая система этого человека; каналом - звуковые волны, которые распространяются при столкновении частиц в воздухе; приемником - слуховая система другого человека; а пунктом назначения является мозг этого второго человека. Источник шума включает в себя другие звуки, присутствующие в момент, когда говорит первый человек.”

Шеннон и Уивер описывают, как эта модель может быть применима к широкому спектру случаев, включая те, в которых символами являются “написанные буквы или слова, или музыкальные ноты, или произнесенные слова, или симфоническая музыка, или картинки”. Проще говоря, модель описывает процесс, когда один разум пытается повлиять на другой, и это сама суть человеческого опыта.

Эта коммуникационная модель также обсуждалась в книге Бена Джонса "Передача данных с помощью Tableau". В нем он резюмирует проблему, с которой мы сталкиваемся, когда создаем продукт для наших пользователей, следующим образом:
“...случай, в котором передаваемые символы представляют собой абстрактные графические представления данных в виде диаграмм, графиков и карт: визуализация данных. Рассмотрение передачи данных в рамках этой концептуальной структуры полезно, поскольку это напоминает нам о том, что нам следует учитывать. Знание того, как система может выйти из строя, является ключевым первым шагом”.

Другими словами, поскольку наша работа включает в себя передачу сигналов нашим пользователям с помощью абстрактных представлений данных, понимание того, как наши сигналы могут запутываться, помогает обеспечить эффективное общение.
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Принципы передачи данных 
Знайте свою 

цель 

Используйте 
правильные 

данные 

Выберите 
подходящую 
визуальную 
метафору 

Расскажите 
свою 

историю 

Проверьте 
результаты 

Выступающий
Заметки для презентации
При работе с данными существуют пять принципов, которые полезны для обеспечения успеха ваших продуктов.

Ими являются:
Знайте свою цель
Используйте правильные данные
Выберите подходящую визуальную метафору
Расскажите свою историю
Проверьте результаты
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Визуализации 

Использование 
• Альтернатива столбчатой диаграмме 
• Выражение соотношений 

Визуальные метафоры 
• Бегуны в забеге 
• Бусины на нитке 

- Руководящие принципы и лучшие практики для интерактивной 
визуализации данных, Бюро переписи населения США 

Выступающий
Заметки для презентации
Диаграммы "леденец на палочке" и точечные диаграммы являются полезными альтернативами столбчатым диаграммам. Они особенно полезны при выражении соотношений и могут легко включать дополнительную категориальную информацию, такую как статистическая значимость.

[Визуальные метафоры со слайда]

[Диаграммы со слайда]

Обратите внимание на удачный выбор дизайна:
Различные типы диаграмм используются для различных измерений, что улучшает визуальное восприятие.
Пробел используется для разделения плотного текста, что позволяет избежать помех.
Цвет используется для выделения важных данных и группировки общих категорий, – выделение.
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Сторителлинг (повествование) 
При создании вашей истории: 

• Придайте своей истории логичный ход повествования. 

• Начните с самого высокого уровня данных и работайте 
дальше. 

• Начните с одного момента времени и переходите к другому. 

• Делайте это просто и кратко 

• Выделяйте только заслуживающие внимания изменения. 

• Определите приоритет главного вывода. 

• Используйте факты и цифры творчески, но точно. 

• Спросите: достаточно ли у вас данных для этого? 

• Расскажите всю историю целиком, не придирайтесь к 
деталям. 

 
Данные 

 
Визуальн

ые 

 
Повествов
ательные 

Выступающий
Заметки для презентации
Для того чтобы создать хорошую историю, вам нужно обеспечить несколько разных вещей:

[См. слайд]

Всегда помните о своей аудитории. Вы можете начать создавать одну историю, а закончить другой. Итак, важно постоянно спрашивать и предвосхищать то, что вашим читателям следует знать.
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Что такое обеспечение сохранности 
данными? 

Обеспечение сохранности данными, - это 
формальный, непрерывный процесс, который мы 
используем для защиты доверенной нам информации.  
 
Это может быть информация, которую мы собираем, 
получаем и разглашаем, а также информация о наших 
сотрудниках. 
 
Наряду с мандатом и желанием информировать, 
национальные статистические агентства несут 
ответственность за защиту данных, выступая в 
качестве распорядителей данных.  
 
 

Выступающий
Заметки для презентации
Обеспечение сохранности данными, - это формальный, непрерывный процесс, который мы используем для защиты доверенной нам информации. Это может быть информация, которую мы собираем, информация, которую мы получаем, информация, которую мы публикуем, и информация о наших сотрудниках.

Все сотрудники Бюро переписи населения и лица, имеющие специальный присягнувший статус, являются распорядителями данных.

Ответственные за обработку данных несут ответственность за соблюдение всех нормативных требований, а также внутренних политик и стандартов в области обработки данных. 

Это включает в себя полное выполнение юридических обязательств и обязательств по представлению отчетности, установленных Законом о переписи населения, Законом о неприкосновенности частной жизни и другими применимыми законодательными актами, включая требования правительственных и других поставщиков данных в Бюро переписи населения. 

Распорядители данных несут ответственность за соблюдение всех мер безопасности, предписанных Бюро переписи населения.

Национальные статистические агентства, как правило, являются наиболее важным учреждением, а иногда и единственным учреждением, способным и ответственным за сбор, анализ и обмен (или распространение) информацией о стране, ее народе и ее экономике. 

Однако, выступая в качестве распорядителей данных, наряду с мандатом и желанием информировать приходит ответственность за обеспечение защиты. 
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Избежание разглашения информации 
Что такое разглашение информации? 
Ненадлежащее присвоение конфиденциальной 
информации субъекту данных, будь то частное лицо или 
организация. 

Что такое предотвращение разглашения информации? 
Методы, используемые для предотвращения 
ненадлежащего присвоения конфиденциальной 
информации субъекту данных. 

Выступающий
Заметки для презентации
Чтобы избежать разглашения, нам нужно знать, что такое разглашение. Как мы даем ему определение?

[нажмите и посмотрите ответ под вопросом на слайде]

Помните: Конфиденциальность распространяется на данные и на то, как мы их защищаем.

Итак, избегание разглашения информации можно определить как [нажмите и посмотрите ответ на слайде].
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Потеря приватности по сравнению с Точностью, как 
социальным выбором 

Предоствращение разглашения информации в ходе переписи 2020 
года: Введение 

Выступающий
Заметки для презентации
Теперь давайте подробнее рассмотрим важный аспект дифференциальной приватности: компромисс между приватностью и точностью, как выражением социального выбора.

Здесь мы видим ту же кривую зависимости потери приватности от точности, что и раньше. Была добавлена красная касательная линия, которую экономист мог бы назвать линией предельной выгоды, – то, что ваши заинтересованные стороны/граждане готовы заплатить в виде увеличения потери приватности за дополнительную ценность большей точности. Эта линия является гипотетической и будет отличаться для разных групп людей.

В идеале у нас было бы представление о том, как выглядит красная линия для наших заинтересованных сторон/граждан, и тогда мы могли бы найти пересечение кривой потери приватности/точности и линии предельной выгоды. Однако на самом деле все не так просто.

Например, в США на самом деле нет законодательных указаний по вопросу о выборе между приватностью и точностью. В нем даже есть противоречивые требования: Верховный суд заявил, что один человек представляет один голос, и что выборка запрещена. Закон об избирательных правах требует создания мажоритарных округов в определенных ситуациях. А раздел 13 требует не публиковать точную идентификационную информацию.

Итак, наши требования гласят: публикуйте данные, чтобы мы могли знать, где находится каждый (для перерисовки законодательных округов) и каковы некоторые из их характеристик (чтобы каждый мог быть представлен справедливо), но делайте это таким образом, чтобы мы не могли выяснить, кто кем является.

Это по своей сути сложное мероприятие, требующее большой обратной связи от заинтересованных сторон и предоставляющее заинтересованным сторонам множество возможностей оценить примерные результаты, полученные с помощью новой системы предотвращения разглашения информации.

https://www2.census.gov/library/publications/decennial/2020/2020-census-disclosure-avoidance-handbook.pdf
https://www2.census.gov/library/publications/decennial/2020/2020-census-disclosure-avoidance-handbook.pdf
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Реклама и продвижение 

Медиа-
тренды 

Визуальные 

Интерактивные 

Социальные 
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Поддержка пользователей данных 

Документация • Техническая документация 
• Справочники 

Возможности 
для обучения 

• Библиотеки 
• Вебинары 
• Электронное обучение 
• Конференции 

Прямые 
запросы 

• Онлайн-отправка через веб-сайт или по электронной почте 
• Региональные специалисты по распространению данных 

Выступающий
Заметки для презентации
Существует множество способов поддержки пользователей ваших данных, чтобы помочь им использовать ваши данные.

Важно предоставить вашим пользователям возможность взаимодействовать в наиболее удобном для них формате. Некоторые пользователи предпочитают разобраться в этом сами, в то время как другие предпочитают услышать об этом от кого-то знающего. А у третьих есть более конкретные вопросы или они нуждаются в более высоком уровне поддержки.

Документация различного рода и на различных уровнях технической подготовки полезна многим пользователям.

Возможности для обучения могут принимать различные формы. Партнерство с такими организациями, как библиотеки, дает сотрудникам (библиотекарям) возможность узнать о ваших продуктах, а также знания, позволяющие рассказать о них другим. Вебинары хороши для создания взаимодействия для людей, которые не могут встретиться лично, но хотели бы пройти курс под руководством инструктора. Электронное обучение полезно для людей, которым нужен инструктор, но у которых могут возникнуть проблемы с выделением регулярного времени для посещения собраний. Конференции хороши для одновременной демонстрации ваших продуктов большим группам конкретных пользователей.

Возможности прямого запроса полезны для людей, у которых есть конкретные вопросы или потребности в конкретных данных, на которые не обязательно можно получить ответы в других форматах. Специалист по распространению региональных данных может стать полезным инструментом, помогающим пользователям из разных регионов применять ваши информационные продукты для удовлетворения их конкретных потребностей.

Все эти различные методы поддержки дополняют друг друга и самоусиливаются. Пользователи, как правило, ценят доступ к помощи и ее доступность.
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Важность стандартизации и брендинга 
Что такое стандарт? 

• Стандарт, - это основа для сравнения (правила), используемая для оценки качества 
объекта или вида деятельности. 

Что такое брендинг? 

• Брендинг, - это практика идентификации производителя продукта, например, с 
помощью логотипа. 

Почему они так важны? 

• Четкие стандарты упрощают работу тех, кто создает информационные продукты. 
Когда приняты решения о шрифте, форматировании, макете, визуальных эффектах и 
т.д., разработчики и авторы могут сосредоточиться на содержании, самой важной 
части. 

• Стандартизация и брендинг повышают узнаваемость продукта и доверие к нему 
среди пользователей. 

Выступающий
Заметки для презентации
Итак, что же такое стандартизация и брендинг?

[Первые два вопроса]

Почему эти два фактора важны?
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Связи со СМИ 
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НСС 

Государствен
ные 

партнеры по 
распростране

нию 
информации 

Группы по 
интересам 

Региональ
ные и 

университ
етские 

партнеры Государств
енные 

надзорные 
органы 

Консультации 

Медиа-
партнеры 

Научно-исследовательские партнерства 

В любой стране может существовать 
множество типов партнерств, и все они 
связаны с данными, собираемыми и 
распространяемыми национальным 
статистическим агентством.  

Выступающий
Заметки для презентации
В любой стране может существовать множество типов партнерств, и все они связаны с данными, собираемыми и распространяемыми национальным статистическим агентством. 

Они могут включать партнерства с
Государственные или региональные хранилища данных или партнеры по распространению
Региональный исследовательский центр и университетские партнеры и 
ученые-консультанты, привлеченные к работе над отчетами о переписи 
Государственные надзорные органы или специально сформированные надзорные советы
Специально выделенные группы по интересам
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Отчетность по ЦУР 
“Никого не оставляй позади”. 

Визуализация данных (sdg.gov.bd ) 

ЦУР Национальной Комиссии по 
Планированию | Визуальные эффекты 

https://sdg.gov.bd/dv
http://sdg.npc.gov.np/en/insight/
http://sdg.npc.gov.np/en/insight/


Презентации стран 
Мы получили от вас весточку! Спасибо, что поделились! 
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Оценка семинара 
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Наша благодарность Региональному 
отделению ЮНФПА в Восточной Европе и 

Центральной Азии 
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Спасибо! 

Марк Перри 
marc.j.perry@census.gov 

Шон Феннелл 
sean.fennell@census.gov 
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